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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

Pada masa pandemi ini, memberikan banyak pengaruh pada beberapa aspek, 

termasuk dalam berolahraga, seperti olahraga bersepeda yang meningkat pada masa 

pandemi ini. Meningkatnya pesepeda membawa pengaruh di jalan raya, salah satunya 

seperti pada Kota Pekalongan. Kegiatan bersepeda yang meningkat dikarenakan tren ini, 

juga berpengaruh pada lalu lintas di jalan raya, dimana terjadinya pelanggaran-pelanggaran 

aturan bersepeda di jalan raya. Hal tersebut selain membahayakan diri sendiri juga 

membahayakan pengguna jalan lainnya. 

Maka dari itu melihat permasalahan yang ada, penulis melakukan perancangan untuk 

membuat sebuah kampanye melalui media buku digital. Buku digital ini didukung dengan 

media sekunder seperti billboard, banner, dan poster yang dipasang di tempat-tempat yang 

sering dilalui oleh pesepeda, dilengkapi dengan barcode sehingga dapat diakses langsung 

oleh target audiences. Buku digital ini disusun sesuai dengan peraturan Menteri 

Perhubungan Republik Indonesia PM No. 59 dan dilengkapi dengan ilustrasi sehingga 

diharapkan dapat membantu dalam memahami dan menerapkannya pada saat bersepeda. 

5.2 Saran 

Diharapkan kedepannya, media ini dapat membantu dalam memahami peraturan 

yang ada dengan melalui buku digital ini disertai dengan ilustrasi yang ada di dalamnya. 

Selain itu, masih banyak kekurangan dalam penyusunan perancangan ini, dikarenakan 

kekurangan dan keterbatasan penulis, seperti kendala waktu yang cukup singkat, dan proses 

yang lumayan singkat dan proses data terbatas, pengetahuan mengenai realisasi anggaran 

yang dibutuhkan, yang terkait sehingga memperoleh hasil yang lebih maksimal.   
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