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ABSTRAK 

 

 Indonesia memiliki banyak sekali jajanan khas daerah, setiap daerah di Indonesia 

memiliki representasi makanan khas daerahnya masing masing, salah satunya adalah kota 

Magelang dengan Getuk Tri Warna nya. Getuk Tri Warna merk ECO sudah menjadi jajanan 

khas Magelang yang banyak dicari wisatawan saat berkunjung ke Magelang. Pada beberapa 

tahun terakhir, terjadi penurunan minat konsumen terhadap Getuk Tri Warna ECO. 

Perancangan visual ini bertujuan untuk menarik Kembali minat konsumen terhadap Getuk Tri 

Warna merk ECO dengan khalayak sasaran anak anak muda Indonesia. 

Kata Kunci : Jajanan Tradisional, Kemasan, Getuk 

Indonesia has a lot of typical regional snacks, every region in Indonesia has a 

representation of the typical food of their respective regions, one of which is the city of 

Magelang with its Getuk Tri Warna. Getuk Tri Warna ECO brand has become a typical 

Magelang snack that many tourists look for when visiting Magelang. In recent years, there has 

been a decline in consumer interest in Getuk Tri Warna ECO. This visual design aims to attract 

consumer interest in Getuk Tri Warna ECO brand with the target audience of young 

Indonesians. 

Keywords: Traditional Snacks, Packaging, Getuk 
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