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ABSTRAK

Penggunaan gadget di era modern sudah menjadi hal yang biasa. Banyak

orang dewasa dan anak-anak yang menggunakan gadget karena kecanggihan dan

fitur yang menarik. Banyak orangtua yang memberikan gadget kepada anaknya

tanpa memberikan pengawasan, yang dapat memberikan dampak negatif kepada

anak. Tujuan dari perancangan ini yaitu memberikan edukasi kepada orangtua

melalui komunikasi visual dalam bentuk kampanye tentang pentingnya mengawasi

dan mengontrol anak dalam penggunaan gadget.

Perancangan ini menggunakan data observasi sebagai data primer, kemudian

data literasi dan wawancara ahli sebagai data sekunder. Berdasarkan data yang

didapatkan rata-rata orangtua pekerja atau mengurus rumah tangga yang memiliki

anak usia dini dengan mudah memberikan gadget kepada anaknya supaya anak bisa

terdiam, tidak menggangu pekerjaan, dan bisa mendapatkan hiburan melalui gadget

tanpa mengawasi dan mengontrolnya, yang akan memberikan dampak negatif pada

perkembangan anak

Kata kunci: Penggunaan Gadget, Anak Usia Dini, Mengawasi dan Mengontrol Anak
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