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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah ada hubungan konsep diri 

dengan perilaku konsumtif remaja terhadap pembelian merchandise K-pop. 

Hipotesis yang diajukan adalah “Ada hubungan antara konsep diri dengan 

perilaku konsumtif remaja terhadap pembelian merchandise K-pop” Subjek 

penelitian adalah Remaja usia 18-21 dan di Kota Palembang.Jumlah 

keseluruhan subjek penelitian adalah 95 remaja dengan rentan usia 18-21 

Tahun. Alat ukur yang digunakan adalah skala konsep diri dan skala perilaku 

konsumtif. Alat ukur yang digunakan sudah teruji validitas dan reliabilitasnya. 

Teknik analisis data yang digunakan adalah korelasi product moment. Hasil 

penelitian menunjukan tidak ada korelasi antara variabel bebas dan tergantung 

(skor 0.327,p > 0.05). Dengan demikian hipotesis yang diajukan ditolak, sehingga 

disimpulkan bahwa tidak ada hubungan antara konsep diri dan perilaku 

konsumtif remaja terhadap pembelian merchandise K-pop.  

Kata kunci : Konsep diri, Perilaku Konsumtif, Remaja penggemar K-pop usia 18-

21 Tahun 
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ABSTRACT 

This research aims to find out whether any existing correlation between self-

concept and teenager consumptive behavior towards K-Pop merchandise 

purchasing. The submitted hypothesis is: There is a correlation between self-

concept and teenager consumptive behavior towards K-Pop merchandise 

purchasing. Subjects of this research are Palembang teenagers aged 18 to 21 

with the criterion: Have already become a K-Pop fan for more than six months. 

The research subjects are 95 teenagers aged 18 to 21 years old. The 

measurement tools that’s been used are self-concept scale and consumptive 

behavior scale. The measurement tools was already tested for its validity and 

reliability. The data analysis technique that’s been used is the product moment 

correlation. Research shows that the correlation between the independent and 

dependant variables (score 0.327.p < 0,05) was not exist, hence the submitted 

hypotesis is denied. In conclusion, there isn’t any correlation between self-

concept and teenager consumptive behavior towards k-pop merchandise 

purchasing,  

Keywords: Self-concept, Consumptive behavior, Teenage fans of k-pop age 18 

to 21 years old. 
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