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ABSTRAK 

 

Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui Analisis Alternatif Strategi Bisnis Toko 

Sri Rejeki Pati. Populasi dalam penelitian ini adalah pemilik dan pelanggan Toko Sri rejeki dan 

sampel dalam penelitian ini adalah 1 pemilik dan 10 pelanggan Toko Sri Rejeki. Adapun 

metode analisis yang digunakan adalah Deskriptif Kuantitatif dengan menggunakan matrik 

SWOT, IFAS, EFAS, IE dan QSPM. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Toko Sri Rejeki memiliki nilai pada posisi I yang 

menunjukkan bahwa strategi yang dilakukan oleh Toko Sri Rejeki adalah strategi growth, yang 

dapat diartikan Posisi ini menandakan perusahaan yang kuat dan berpeluang, Rekomendasi 

strategi yang diberikan adalah Progresif, artinya perusahaan dalam kondisi prima dan mantap 

sehingga sangat dimungkinkan untuk terus melakukan ekspansi, memperbesar pertumbuhan 

dan meraih kemajuan secara maksimal. Sistem kerja Toko Sri Rejeki sebaiknya menerapkan 

sistem kerja kekeluargaan dan saling percaya antara pemilik dan pekerja, karena karyawan atau 

pekerja merupakan salah satu faktor penting dalam menjalankan suatu bisnis. Strategi promosi 

yang diterapkan “Toko Sri Rejeki sudah sesuai dan cocok untuk diterapkan pada saat ini, 

sehingga “Toko Sri Rejeki perlu mempertahankan dan mengikuti perkembangan jaman agar 

kegiatan usaha dapat berlangsung dalam jangka waktu yang panjang. 

 

 

Kata kunci : Analisis SWOT, faktor internal, faktor eksternal, IFAS, EFAS, IE dan QSPM 
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ABSTRACT 

 
 

The purpose of this study was to determine the Analysis of Alternative Business 

Strategies for Sri Rejeki Pati Stores. The population in this study were the owners and 

customers of the Sri Fortune Shop and the samples in this study were 1 owner and 10 customers 

of the Sri Fortune Shop. The analytical method used is descriptive quantitative by using SWOT, 

IFAS, EFAS, IE and QSPM matrices. 

The results show that Sri Rejeki Store has a value in position I which indicates that the strategy 

carried out by Sri Rejeki Store is a growth strategy, which can be interpreted this position 

indicates a strong and opportunity company. The recommended strategy given is Progressive, 

meaning the company is in prime condition and steady so that it is very possible to continue to 

expand, enlarge growth and achieve maximum progress. The work system of the Sri Rejeki 

Shop should implement a family work system and mutual trust between the owner and workers, 

because employees or workers are one of the important factors in running a business. The 

promotional strategy applied "Sri Rejeki Store is appropriate and suitable to be applied at this 

time, so "Sri Rejeki Store needs to maintain and keep up with the times so that business 

activities can take place in the long term. 

 

 

Keywords: SWOT analysis, internal factors, external factors, IFAS, EFAS, IE and QSPM 
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