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KATA PENGANTAR 

 

 

 

Penelitian dengan judul  “EVALUASI BISNIS TANAH JAWA AEROMODELLING” 
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Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Katolik Soegijapranata, Semarang.  
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Jawa untuk meningkatkan penjualan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui capaian bisnis 

dibandingkan dengan perencanaan bisnis. Penelitian ini mengambil sampel berjumlah 30 

responden yang merupakan konsumen yang mengetahui mengenai Aeromodelling. Metode 

analisis data yang dipakai adalah dan Analisis Komparatif. Data yang diolah didapat dari hasil 

survey melalui kuesioner. Berdasarkan hasil penelitian diperoleh hasil yaitu Tanah Jawa harus 

lebih fokus untuk menjual dimedia sosial instagram dengan berbagai cara agar penjualan dapat 

meningkat secara signifikan.  
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui faktor-faktor yang menyebabkan penjualan 

Tanah Jawa tidak meningkat.  

Penelitian ini mengambil sampel berjumlah 30 responden yang merupakan konsumen 

yang mengetahui mengenai Aeromodelling. Metode analisis data menggunakan analisis 

komparatif. Data yang diolah didapat dari hasil survey melalui kuesioner.  

Berdasarkan hasil penelitian dengan menggunakan analisis komparatif diketahui 

penyebab penjualan tidak meningkat yang kemudian membuat action plan agar dapat 

meningkatkan penjualan secara maksimal dengan cara berfokus pada media sosial instagram.  

 

Kata Kunci : Evaluasi Bisnis, Analisis Komparatif.  

ABSTRACT 

 

This study aims to determine the factors that cause sales of Java Land does not increase. 

This study took a sample of 30 respondents who are consumers who know about 

Aeromodelling. Methods of data analysis using comparative analysis. The processed data was 

obtained from the results of a survey through a questionnaire. 

Based on the results of research using comparative analysis, it is known the cause of sales not 

increasing which then makes an action plan in order to increase sales maximally by focusing 

on Instagram social media. 

 

Keywords: Business Evaluation, Comparative Analysis. 
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