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ABSTRAK 

Dampak dari adanya pandemi Covid-19 tidak hanya dirasakan oleh korporat 

atau perusahaan besar saja, tapi sampai kepada instansi pemerintah dan semua 

jajaran masyarakat merasakan goncangan baik Kesehatan maupun ekonomi yang 

terjadi selama gelombang awal pandemic Covid-19. Sorotan utama yang menjadi 

penelitian tugas akhir ini tertuju pada Online Shop Poshculture.id yang adalah 

Online Shop yang bergerak di bidang fashion, menjual produk seperti tas dan 

dompet untuk pria maupun wanita. Selama periode penelitian ini, penulis memiliki 

kesempatan untuk mengidentifikasi dan memberikan beberapa solusi yang dapat 

diterapkan dalam Online Shop, guna persaingan yang cukup ketat yang jika tidak 

disertai oleh integrasi teknologi, Online Shop akan kalah bersaing. Penulis 

menerapkan berbagai elemen kewirausahaan dalam kesempatan penelitian ini, 

seperti kemampuan mencari solusi, pengambilan keputusan, dan penerapan strategi 

yang akurat dalam usaha pengembangan obyek penelitian ini. 

 

Kata kunci:  

Pengembangan Usaha, E-commerce, Fashion Business, SWOT analysis, Covid-19 

  



ABSTRACT 

 The impact of the Covid-19 pandemic is not only felt by corporations or 

large companies, but to government agencies and all levels of society feel the shocks 

both health and economy that occurred during the initial wave of the Covid-19 

pandemic. The main focus of this final project research is the Online Shop 

Poshculture.id which is an Online Shop which is engaged in fashion, selling 

products such as bags and wallets for men and women. During this research period, 

the author has the opportunity to identify and provide several solutions that can be 

applied in the Online Shop, for a fairly tight competition which, if not accompanied 

by technology integration, the Online Shop will be unable to compete. The author 

applies various elements of entrepreneurship in this research opportunity, such as 

the ability to find solutions, make decisions, and apply accurate strategies in 

developing the object of this research. 
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