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ABSTRAK 

 

Penelitian yang berjudul Studi Intensifikasi dan Strategi Promosi Produk-

Produk Classy Vape Melalui Media Sosial Instagram ini meneliti perihal 

bagaimana mengintensifikasi promosi Classy Vape yang tergolong baru di media 

sosial Instagram dapat menjangkau lebih banyak konsumen. Penelitian ini 

mempunyai pendekatan kualitatif dengan menggunakan logika induktif, sedangkan 

sifat penelitian ini adalah studi evaluatif. Sedangkan data yang digunakan dalam 

penelitian ini ada data primer dan sekunder, sumber data primer adalah responden 

yang merupakan followers Instagram Classy Vape dan untuk sumber data 

sekundernya berasal dari statistik yang tersedia pada Instagram yang meliputi 

indikator-indikator keberhasilan rancangan perbaikan akun Instagram. Analisa data 

menggunakan metode Miles dan Huberman. Hasil penelitian adalah didapatkannya 

hal-hal berupa memperjelas perihal deskripsi produk, harga, cara memperoleh 

produk, perbaikan terhadap tampilan iklan, serta penambahan unsur pendukung 

menjadi hal-hal yang dapat dilakukan untuk membenahi promosi yang kemudian 

setelah di implementasikan dan di evaluasi menggunakan variabel-variabel 

keberhasilan promosi pada Instagram sesuai dengan teori online engagement 

hasilnya adalah adanya peningkatan pada variabel-variabel terkait yang 

menandakan berhasilnya rancangan promosi yang baru. Adapun saran-saran yang 

belum dapat dilaksanakan ialah giveaway dengan mengajak merek tertentu dan 

mengendorse vape tricker yang disebabkan kendala biaya dan beluma adanya 

merek yang bersedia untuk melakukan kerjasama. 

Saran untuk kedepannya untuk promosi Classy Vape adalah perhatikan 

keinginan konsumen agar lebih dapat membuat promosi yang lebih mengakomodir 

para konsumen, serta lakukan beberapa saran yang belum dilakukan kedepannya 

seperti mengendorse vape tricker dan melakukan giveaway. 

 

Kata Kunci : pemasaran daring, instagarm, promosi, online engagment
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