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BRAND 

• Hal yang akan diingat seseorang saat melihat
sebuah produk
• Sesuatu yang dapat dirasakan tetapi tidak

jarang tidak dapat dilihat secara langsung

• Lebih menggambarkan sifat dari sebuah
produk

PS: BRAND is more than LOGO
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Kota SEMARANG 

• Sebuah kota yang dirancang sebagai kota
modern  di Indonesia 
• Sebuah kota dengan pemandangan yang 

lengkap (gunung dan laut dapat dilihat dari
1 titik yag sama)
• Kota dengan beragam kuliner
• Kota dengan perpaduan beragam budaya
• Kota dengan beragam cerita di setiap

wilayahnya
• Kota yang nyaman untuk beragam aktifitas
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Tagline 

• Serangkaian kata yang digunakan untuk mengingatkan kepada sebuah
BRAND (kota)

• Dimunculkan di beberapa tempat yang akan membuat orang ingat
terhadap hal yang ditonjolkan dari sebuah BRAND (kota)
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Adakah hal yang mengingatkan pada
KOTA SEMARANG dalam keseharian ?
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Tagline 
Kota Semarang
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BRAND – BRAND IDENTITY – BRANDING – VISUAL BRANDING

Hal yang 
akan
diperkenal
kan

Hal yang 
menjadi
identitas
pengenal

Proses 
Pengenalan

Bentuk Visual yang 
dapat dilihat dalam
keseharian

S D A D 
Serial Diskusi Arsitektur dan Desain



BRAND

Terbentuk oleh 

Adanya kesepahaman antara target yang 
akan dituju
Dan 
Pencetus / Pembuat / Pemilik
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Potensi Kota Semarang 

• Dikunjungi sebagai kota wisata
• Setiap daerah memiliki cerita yang menarik
• Memiliki kawasan yang nyaman digunakan untuk beraktifitas
• Kawasan yang sudah terbagi secara zona 
• Banyak bangunan yang menarik untuk dinikmati

Hal yang sudah dikenal oleh banyak
orang  dan Sebagian dicetuskan oleh 

Thomas Karsten
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JAS MERAH   : Jangan Melupakan sejaRAH

Aspek yang sudah diingat oleh orang yang 
beraktifitas di sebuah wilayah 
Sebuah Langkah yang dapat diambil untuk
membuat seseorang kembali ke sesuatu
yang menarik
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Kenyamanan dari karya Karsten

Dapat dirasakan dengan baik oleh 
orang yang beraktifitas di dlaamnya, 
karena dalam perancangannya baik
merancang kota, kawasan atau
bangunan Karsten mengedepankan
aspek LOKALITAS  dari sebuah
wilayah  (Antariksa, 2017).
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Kenyamanan dalam beraktifitas

Akan membuat seseorang dapat
• Memenuhi kebutuhannya
• Mengingat untuk mengulangnya di lain kesempatan
• Berlama-lama untuk berada di sana
• Merekam dalam beragam bentuk
• Menyebarkan pengalaman yang menarik

Yang kesemuanya dapat digunakan untuk proses branding 
sebuah wilayah 
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Kenyamanan dari Karya
Herman Thomas Karsten

• Pada bangunan : 
• Bangunan terasa lega
• Penghawaan nyaman
• Dimensi tidak membuat seseorang kehilangan skala dirinya

• Pada kawasan :
• Terdapat kesesuaian antara lebar jalan dengan jarak batas

lahan ke bangunan
• Terdapat fasilitas ruang terbuka yang direncanakan untuk

aktifitas umum
• Ada pembagian fungsi zona yang jelas baik dilihat dari sisi

fungsi bangunan ataupun luasan lahan untuk tiap bangunan

S D A D 
Serial Diskusi Arsitektur dan Desain



Konklusi

• Karya Herman Thomas Karsten sudah
dirasakan kenyamannnya oleh orang yang 
berada di kota Semarang atau orang yang 
pernah tinggal . berkunjung ke kota
Semarang. 
• Pola yang sudah dibuat / dibentuk dapat

dikembangkan dalam bentuk yang 
disesuaikan dengan kebutuhan kota



Konklusi

• Brand Kota Semarang sebagai kota yang 
nyaman dapat diperkuat dengan tetap
memperhatikan faktor SEJARAH yang 
dimiliki oleh kota.

• Penanaman kota nyaman perlu lebih
diperkuat dengan elemen branding lain yang 
dapat dilihat keseharian oleh target melalui
visual branding lain sesuai dengan brand 
identity yang perlu ditetapkan pada tahap
selanjutnya.
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Konklusi

BRAND sebuah kota sebaiknya tetap
memperhatikan pada beragam aspek yang 
ada di sebuah kota dan bukan hanya
mengangkat sebuah produk semata
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Jalan-jalan bareng Olaf
Ketemu Pohon jangan dimakan
Bila ada khilaf
Mohon dimaafkan
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