
PENGARUH KREDIBILITAS BEAUTY VLOGGER TERHADAP MINAT 

BELI PRODUK SKINCARE 

(SURVEI PADA PEREMPUAN GENERASI Z DI KOTA SEMARANG TERHADAP 

VIDEO REVIEW SOME BY MI SNAIL TRUECICA DI CHANNEL YOUTUBE 

SUHAY SALIM) 

 

SKRIPSI 

Diajukan kepada Fakultas Hukum dan Komunikasi guna memenuhi salah satu 

syarat untuk memperoleh gelar sarjana strata-1 dalam Ilmu Komunikasi 

 
 

 

 

 

 

 

 

Disusun oleh:  

 

 
 

 
 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS HUKUM DAN KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS KATOLIK SOEGIJAPRANATA 

SEMARANG 

2022 

ANATASYA CAROLINA 

18.M1.0091 



II 
 

HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS 

 

Yang bertanda tangan dibawah ini: 

Nama   : Anatasya Carolina 

NIM   : 18.M1.0091 

Progdi / Konsentrasi : Ilmu Komunikasi 

Fakultas  : Hukum dan Komunikasi 

Dengan ini menyatakan bahwa Laporan Tugas Akhir dengan judul Pengaruh 

Kredibilitas Beauty Vlogger Terhadap Minat Beli Produk Skincare (Survei Pada 

Perempuan Generasi Z di Kota Semarang Terhadap Video Review Some By Mi 

Snail Truecica Di Channel Youtube Suhay Salim) tersebut bebas plagiasi. Akan 

tetapi bila terbukti melakukan plagiasi maka bersedia menerima sanksi sesuai 

dengan ketentuan yang berlaku. 

 

 

 

 

Semarang, 10 Mei 2022 

Yang menyatakan, 

 

Anatasya Carolina  



III 
 

HALAMAN PENGESAHAN 

 

 

Judul Skripsi 

PENGARUH KREDIBILITAS BEAUTY VLOGGER TERHADAP MINAT 

BELI PRODUK SKINCARE 

 
(SURVEI PADA PEREMPUAN GENERASI Z DI KOTA SEMARANG TERHADAP 

VIDEO REVIEW SOME BY MI SNAIL TRUECICA DI CHANNEL YOUTUBE 

SUHAY SALIM) 

 

 

Skripsi ini disusun oleh: 

 
NAMA : ANATASYA CAROLINA 

NIM : 18.M1.0091 

 
Telah dipertahankan di depan Dewan Penguji 

Pada tanggal: 27 April 2022 

 
Dosen Penguji : 

 

 
1. Abraham Wahyu Nugroho, S.I.Kom., M.A. ( ) 

 

 
2. Yoh. Thianika Budiarsa, S.I.Kom., MGMC. ( ) 

 

 
3. B. Lenny Setyowati, S.S., M.I.Kom. ( ) 

 

 
Skripsi ini telah diterima sebagai salah satu persyaratan 

untuk memperoleh gelar sarjana strata-1 dalam Ilmu Komunikasi 

Pada tanggal: 10 Mei 2022 

 

 

 

Dr. Marcella Elwina Simandjuntak, SH. CN. M.Hum 

Dekan Fakultas Hukum dan Komunikasi 

Universitas Katolik Soegijapranata 

Semarang 



IV 
 

HALAMAN PERSETUJUAN 

PENGARUH KREDIBILITAS BEAUTY VLOGGER TERHADAP MINAT 

BELI PRODUK SKINCARE 

(SURVEI PADA PEREMPUAN GENERASI Z DI KOTA SEMARANG TERHADAP 

VIDEO REVIEW SOME BY MI SNAIL TRUECICA DI CHANNEL YOUTUBE 

SUHAY SALIM) 

SKRIPSI 

Diajukan kepada Fakultas Hukum dan Komunikasi guna memenuhi salah satu 

syarat untuk memperoleh gelar sarjana strata-1 dalam Ilmu Komunikasi 

Disusun oleh: 

ANATASYA CAROLINA 

18.M1.0091 

Semarang, 10 Mei 2022 

Disetujui oleh: 

 

 

 

Dosen Pembimbing Utama 

 

Abraham Wahyu Nugroho, S.I.kom., MA 

NPP. 058.1.2016.305 

 

 

Dosen Pembimbing Pendamping 

 

 

Yoh. Thianika Budiarsa, S.I.Kom., MGMC 

NPP.  

 

 



V 
 

HALAMAN PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH UNTUK 

KEPENTINGAN AKADEMIS 

 

Yang bertanda tangan dibawah ini: 

Nama   : Anatasya Carolina 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Fakultas  : Hukum dan Komunikasi 

Jenis Karya  : Laporan Ilmiah  

 

Menyetujui untuk memberikan kepada Universitas Katolik Soegijapranata 

Semarang Hak Bebas Royalti Nonekslusif atas karya ilmiah yang berjudul 

Pengaruh Kredibilitas Beauty Vlogger Terhadap Minat Beli Produk Skincare 

(Survei Pada Perempuan Generasi Z di Kota Semarang Terhadap Video 

Review Some By Mi Snail Truecica Di Channel Youtube Suhay Salim)” beserta 

perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royalti Nonekslusif ini 

Universitas Katolik Soegijapranata berhak menyimpan, mengalihkan 

media/formatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data (database), merawat, 

dan mempublikasikan tugas akhir ini selama tetap mencantumkan nama saya 

sebagai penulis / pencipta dan sebagai pemilik Hak Cipta. 

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya. 

 

 

 

Semarang, 10 Mei 2022 

Yang menyatakan 

 

Anatasya Carolina 



VI 
 

EFFECT OF BEAUTY VLOGGER ON INTEREST TO BUY SKINCARE 

Survey On Generation Z Women In Semarang City Towards Video Review Some By Mi 
Snail Truecica On Channel Suhay Salim Youtube 

Anatasya Carolina 

Soegijapranata Catholic University 

Semarang  

 

Abstract 

This study aims to determine the effect of beauty vlogger credibility on interest in 
buying skincare products, using a survey method on Generation Z women in Semarang City 
on the video review Some By Mi Snail Truecica on Suhay Salim's YouTube channel. This 
analysis uses the independent variable, namely the credibility of the beauty vlogger which 
consists of 3 indicators of expertise, attractiveness, trustworthiness and the dependent 
variable is buying interest which consists of 4 transactional indicators Referential, 
preferential and explorative. The sampling technique in this study used purposive sampling 
and obtained a sample of 100 female respondents of generation Z with an age range of 
15-24 years in Semarang city. The data used in this study is primary data obtained from 
distributing questionnaires to respondents. The author uses the correlation coefficient 
test, with the results of a significance value of 0.000 <0.05 which states that the two 
variables have a relationship. The author also uses a simple linear regression model with 
the results of the equation Y = 1.922 + 0.333 X with a significance value of 0.000 <0.05. 
Hypothesis testing using t statistical test, which has the result Tcount 6305 > Ttable 1.661. 
The final result of this study shows that the credibility of beauty vlogger Suhay Salim has 
succeeded in influencing and increasing consumer buying interest and sales of Some By Mi 
Snail Truecica skincare products. 

Keywords: credibility, beauty vlogger, buying interest, consumer, beauty product 
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Abstrak 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kredibilitas beauty vlogger 
terhadap minat beli produk skincare, dengan menggunakan metode survei pada 
perempuan generasi Z di Kota Semarang terhadap video reviu Some By Mi Snail Truecica 
di channel YouTube Suhay Salim.  Analisis ini menggunakan variabel independen yaitu 
kredibilitas beauty vlogger yang terdiri dari 3 indikator keahlian, daya tarik, kepercayaan 
dan variabel dependen-nya adalah minat beli yang terdiri dari 4 indikator transaksional 
Referensial, preferensial dan eksploratif. Teknik pengambilan sampel pada penelitian ini 
menggunakan purposive sampling dan diperoleh sampel sebanyak 100 responden 
perempuan generasi Z dengan range umur 15-24 tahun di kota Semarang. Data yang 
digunakan dalam penelitian ini adalah data primer yang diperoleh dari penyebaran 
kuesioner kepada responden. Penulis menggunakan uji koefisien korelasi, dengan hasil 
nilai signifikansi yaitu 0,000 < 0,05 yang menyatakan dua variabel memiliki hubungan. 
Penulis juga menggunakan model regresi linier sederhana dengan hasil persamaan Y = 
1,922 + 0,333 X dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Uji hipotesis menggunakan 
uji statistik t, yang memiliki hasil Thitung 6.305 > Ttabel 1,661. Hasil akhir dari penelitian 
ini menunjukkan bahwa kredibilitas beauty vlogger Suhay Salim berhasil mempengaruhi 
dan meningkatkan rasa minat beli konsumen dan penjualan produk skincare Some By Mi 
Snail Truecica. 

Kata Kunci: kredibilitas, beauty vlogger, minat beli, konsumen, produk kecantikan.  
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“Miserando atque eligendo” 

(Yang Tidak Terpandang Namun Dipilih) 

1 Korintus 1:28 ~ Paus Fransiskus 

 

“Ketika Hidup Memberikan Seribu Alasan Untuk Menyerah, Tuhan Akan  

Memberikan Seribu Lebih Alasan Untuk Tidak Akan Menyerah” 

 

“Jika Tidak Cukup Dibaca 10 Kali,  

Maka Bacalah 100 Kali” 

 

“Pahami Apa Yang Salah dan Jangan Mencoba Membenarkannya 

Salah Adalah Salah. Tidak Lebih dan Tidak Kurang” 
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