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ABSTRAK 

 

               Kuliner adalah hasil dari penyajian masakan yang berupa lauk pauk. Di dalam 

perkembangannya, istilah kuliner digunakan untuk berbagai macam kegiatan, seperti 

seni kuliner yaitu seni persiapan, memasak, hingga penyajian biasanya dalam bentuk 

makanan. 

               Ikan bandeng merupakan jenis ikan yang hidup di air tawar. Berbagai vitamin 

yang didapat dari ikan bandeng yang melimpah sangat baik untuk dikonsumsi. Di kota 

Semarang, ikan bandeng presto telah dikenal sebagai kuliner khas dan bisa dijadikan 

oleh-oleh. Dalam proses pengolahannya,  ikan bandeng diolah melalui uap yang 

memiliki tekanan tinggi pada mesin presto sehingga dapat membuat duri bandeng yang 

tajam menjadi lunak. Akan tetapi di masa pandemi covid-19, ikan bandeng presto 

merupakan salah satu golongan kuliner yang terkena imbas penurunan yang signifikan. 

Selain faktor curah hujan yang tinggi dan bencana banjir yang sempat melanda kota 

Semarang, hal tersebut dapat mempengaruhi pengurangan jumlah produksi bahan baku 

pada ikan bandeng. Oleh karena itu dibutuhkan perancangan komunikasi visual dalam 

bentuk strategi promosi untuk menaikkan penjualan ikan bandeng presto di kota 

Semarang dan merancang media visual utama sebagai edukasi bahwa sangat baik jika 

rutin mengkonsumsi ikan bandeng presto. 

 

                Kata kunci: 

                [Ikan bandeng] [covid-19] [kuliner] [komunikasi visual] 
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