BAB IV

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

4.1 Gambaran Umum

Kabupaten Klaten, Kabupaten Boyolali, dan Kota Surakarta turut
menyelenggarakan Pemilihan Kepala Daerah dan Wakil Kepala Daerah (Pilkada)
2020. Ketiga kabupaten dan/atau kota tersebut terdapat pasangan calon (paslon) yang
maju mencalonkan diri dalam pilkada.

Terdapat 3 paslon yang maju pilkada di Kabupaten Klaten. Salah satu paslon
dengan nomor urut 1 yang mencalonkan diri sebagai Calon Bupati (Cabup) di
Kabupaten Klaten merupakan paslon yang sedang menjabat sebagai Bupati dan/atau
Walikota pada daerah pilkada atau biasa disebut sebagai petahana. Untuk Kabupaten
Boyolali hanya diikuti oleh 1 paslon tunggal. Sementara di Kota Surakarta, pilkada
diikuti oleh 2 paslon yang mana paslon nomor urut 2 merupakan paslon yang maju
secara perseorangan.

Total paslon yang maju Pilkada 2020 di Kabupaten Klaten, Kabupaten
Boyolali, dan Kota Surakarta secara keseluruhan berjumlah 7 pasang. Terdapat 3
paslon yang maju pilkada di Kabupaten Klaten, 1 paslon tunggal yang maju pilkada
di Kabupaten Boyolali, dan 2 paslon yang maju pilkada di Kota Surakarta. Ketujuh
paslon tersebut menggunakan Facebook dan Instagram sebagai salah satu media

kampanye pilkada.
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Objek penelitian adalah akun media sosial Facebook dan Instagram paslon
yang mengikuti Pilkada 2020 di Kabupaten Klaten, Kabupaten Boyolali, dan Kota
Surakarta. Facebook dan Instagram berdasarkan formulir BC4-KWK merupakan
media sosial yang paling banyak didaftarkan oleh paslon. Selain itu, kedua media
sosial tersebut termasuk 2 dari 10 media sosial yang paling banyak digunakan di
Indonesia pada tahun 2020 menurut Hootsuite.

Data media sosial milik ketujuh paslon yang digunakan untuk berkampanye
diperoleh dari Komisi Pemilihan Umum Daerah (KPUD) masing-masing paslon
dengan cara mengisi formulir permohonan informasi kemudian mendatangi langsung
kantor KPUD dan/atau menghubungi melalui e-mail. Data diberikan dalam bentuk
formulir BC4-KWK. Data akun media sosial tersebut berdasarkan perolehan hasil
postingan digambarkan peneliti menjadi:

A. Akun berisikan postingan lengkap selama masa kampanye (26 September

2020 hingga 5 Desember 2020).

B. Akun berisikan sedikit postingan (kurang dari 10 postingan) selama masa
kampanye.

C. Akun tidak dapat ditemukan baik melalui Facebook maupun Instagram.

D. Akun tidak dapat diakses karena merupakan akun private.

E. Akun berisikan postingan diluar masa kampanye Pilkada 2020.
Peneliti menggambarkan data yang diperoleh dari akun media sosial berdasarkan
postingan yang digunakan paslon di Kabupaten Klaten, Kabupaten Boyolali, dan

Kota Surakarta untuk berkampanye. Akun media sosial yang menjadi obyek
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observasi adalah sebanyak 43 akun Facebook dan 24 akun Instagram dengan total
secara keseluruhan 67 akun. Berikut gambaran hasil observasi akun media sosial
tersebut:

Tabel 4.1 Gambaran Akun Media Sosial Facebook dan Instagram untuk Kampanye Paslon
Kabupaten Klaten

Nomor Nama Akun Media Sosial
Urut Paslon Facebook Instagram

Nama Kategori Nama Akun Kategori
Akun

1 Sri Mulyani - DPC PDI E (@komunitasjuan B
Yoga Hardaya Perjuangan g
Kabupaten klaten
Klaten
Agus D
Wibowo
Arif D
Nugroho
Pac
Karangano
m

Bagus
Dyah Kur
Heti
Purwani
Klaten
Mulyo
Agus
Riyanto
Sri Murni
Nur Hilal
A

Aris
Prabowo
Suradii
Hamenang
Wajar
Ismoyo
Joko D
Siswanto
Aris D
Widhiarto

sl

> OIgQ

o

wilw

o

wll@!
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Alexio D
Hendry G
2 One Krisnata - ORI One- A @one_fajri2 A
Muhammad Fajri Fajri
One A @one.krisnata A
Krisnata
Muhamma A
d Fajri
3 Arif Budiyono - Rumah B (@rumahaby.hjt B
Harjanta ABY HIT
Sedulur D (@aby.arifbudiyo E
ABY - no
HIT (@sedulur.aby hjt B

Sumber: formulir BC4-KWK dan observasi

Berdasarkan tabel 4.1, ketiga paslon Kabupaten Klaten lebih banyak
menggunakan media sosial Facebook sebagai saluran berkampanye Pilkada 2020.
Akun media sosial Facebook yang digunakan oleh paslon lebih banyak akun
berkategori D (akun private).

Tabel 4.2 Gambaran Akun Media Sosial Facebook dan Instagram untuk Kampanye Paslon
Tunggal Kabupaten Boyolali

Nama Paslon Akun Media Sosial
Tunggal Facebook Instagram
Nama Akun Kategori Nama Akun Kategori
Mohammad Said | Said Iwan B (@saidiwanboyolali A
Hidayat -
Wahyu Irawan

Sumber: formulir BC4-KWK dan observasi

Berdasarkan tabel 4.2, paslon tunggal Kabupaten Boyolali memiliki 1 akun
media sosial Facebook dan 1 akun media sosial Instagram. Meskipun demikian
apabila dilihat dari kategori akun, paslon tunggal Kabupaten Boyolali cenderung
lebih aktif menggunakan Instagram (akun Instagram paslon merupakan akun

berkategori A dengan postingan lengkap selama masa kampanye).
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Tabel 4.3 Gambaran Akun Media Sosial Facebook dan Instagram untuk Kampanye Paslon
Kota Surakarta

Nomor Nama Akun Media Sosial
Urut Paslon Facebook Instagram
Nama Akun Kategori Nama Akun Kategori
1 Gibran Gibran A @gibran_rakabu A
Rakabuming - Rakabuming ming
Teguh Prakosa | Teguh Prakosa A @teguhprakosaa A
PDIP Solo A @dpcpdiperjuan A
gan_Surakarta
Kawan Suluh A @kawansuluhper A
Perjuangan juangan
Imron Supomo D (@smiledgibran E
(Smile 4G)
Moeljadi Tony C @kgladies A
Saputra
Tri Aviyanto D (@gibransakdadin C
e
Nunung D (@konconegibran A
Kinggost
Muda Visioner A
Kagege A
Forsil A
Indonesia
Maju
2 Bagyo Bajo A (@bajoindepende A
Wahyono - Independen n
FX Supardjo Bolone BAJO A @bolone.bajo A
Pakde BAJO 2 A (@pakde.bajo2 A
BAJO Nomer A @bajonomerloro A
Loro
Kancane A (@kancane.bajo A
BAJO
Sahabat BAJO A (@sahabatbajo A
Dukung Pakde A (@dukungpakdeb A
BAJO ajo
BAJO Untuk A @bajo.untuksolo A
Solo
bajo A @bajo_tikuspithi A
Independen i

Sumber: formulir BC4-KWK dan observasi
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Berdasarkan tabel 4.3, kedua paslon Kota Surakarta lebih banyak
menggunakan media sosial Facebook sebagai saluran berkampanye Pilkada 2020.
Akun media sosial Facebook yang digunakan oleh paslon lebih banyak akun
berkategori A (postingan lengkap selama masa kampanye).

Dari 67 akun terdaftar di atas dapat diambil kesimpulan bahwa terdapat paslon
dengan akun Facebook dan akun Instagram yang berjumlah setara, yakni paslon
tunggal Kabupaten Boyolali dan paslon nomor urut 2 Kota Surakarta. Ada pula
paslon yang menggunakan lebih banyak akun Facebook seperti paslon nomor urut 1
Kabupaten Klaten dan paslon nomor urut 2 Kabupaten Klaten, serta paslon nomor
urut 1 Kota Surakarta. Sementara paslon yang lebih banyak menggunakan akun
Instagram adalah paslon nomor urut 3 Kabupaten Klaten. Apabila dicermati,
Facebook menjadi media sosial yang lebih banyak digunakan dan didaftarkan paslon
ke KPU untuk keperluan kampanye Pilkada 2020.

Beberapa akun media sosial milik paslon yang tertera pada tabel tidak dapat
ditemukan. Tidak ditemukannya akun media sosial terdaftar menjadikan obyek
penelitian ini hanya berfokus pada akun media sosial milik paslon yang masih ada.
Perincian gambaran akun media sosial Facebook dan Instagram secara lebih lanjut

dapat dilihat pada tabel berikut:
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Tabel 4.4 Rekap Kategori Akun Media Sosial Facebook dan Instagram

Kategori Akun Jumlah Akun Total Akun
Facebook Instagram
A 20 18 38
B 2 3 5
C 1 4
D 16 - 16
E 4
TOTAL 43 24 67
KESELURUHAN

Sumber: hasil penelitian yang diolah

Dari 5 kategori di atas, 3 di antaranya yang tertera pada kode C, D, dan E
merupakan kategori akun yang memiliki kendalanya sendiri seperti:
1. Kategori C; akun yang tidak dapat ditemukan baik melalui Facebook maupun
Instagram. Rangkuman akun yang tidak dapat ditemukan dapat dilihat pada tabel 4.1
hingga tabel 4.3 dengan akun berkode C (C). Salah satu akun dari total 4 akun yang
tidak dapat ditemukan yaitu akun Instagram (@gibransakdadine yang terdaftar sebagai

media sosial paslon nomor urut 1 Kota Surakarta.
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qﬂbtﬂ.g’lm Fgibranzakdading
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@l kamuhamuspintar

Gambar 4.1  Akun Instagram Tidak Ditemukan Atas Nama (@gibransakdadine
Sumber: https://www.instagram.com/

2. Kategori D; akun tidak dapat diakses karena merupakan akun private.
Rangkuman akun yang tidak dapat diakses dapat dilihat pada tabel 4.1 hingga tabel
4.3 dengan akun berkode D (D). Salah satu akun dari total 16 akun yang tidak dapat
diakses yaitu akun Facebook Sri Murni yang terdaftar sebagai media sosial paslon

nomor urut 1 Kabupaten Klaten.

Postingan Tentang Teman 362 Foto Lainmya « & Tambah Terman © Pesan -

Anda mengenal Sri?
Untuk melihat apa yang dia bagikan kepada teman, Kinm permintaan pertemanan.

Gambar 4.2  Akun Facebook Private Atas Nama Sri Murni
Sumber: https://www.facebook.com/profile.php?id=100006828697706
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3. Kategori E; akun berisikan postingan diluar masa kampanye Pilkada 2020.
Rangkuman akun yang berisikan postingan diluar masa kampanye Pilkada 2020 dapat
dilihat pada daftar akun tabel 4.1 hingga tabel 4.3 dengan akun berkode E (E). 4 akun
yang berisikan postingan di luar masa kampanye Pilkada 2020 berdasarkan tabel di
atas yaitu akun Facebook DPC PDI Perjuangan Kabupaten Klaten dan Pac
Karanganom yang terdaftar sebagai media sosial paslon nomor urut 1 Kabupaten
Klaten, akun Instagram @smile4g yang terdaftar sebagai media sosial paslon nomor
urut 1 Kota Surakarta, dan akun Instagram @aby.arifbudiyono yang terdaftar sebagai
media sosial paslon nomor urut 3 Kabupaten Klaten. Postingan terakhir akun
Facebook DPC PDI Perjuangan Kabupaten Klaten tertanggal 8 Juni 2020 dan
postingan terakhir akun Facebook Pac Karanganom tertanggal 14 April 2018.
Postingan terakhir akun Instagram @aby.arifbudiyono tertanggal 6 September 2020.
Postingan terakhir akun Instagram (@smile4gibran tertanggal 18 September 2020.
Semua postingan pada keempat akun tersebut merupakan postingan sebelum masa
Pilkada 2020 berlangsung sehingga tidak ada postingan terbaru selama masa pilkada.

Di bawah ini beberapa contoh bukti screenshoot akun tersebut:
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DPC PDI Perjuangan
I(abupaten Klaten

alitik
Beranda Temtang  Videe  Acara Laknnya v b Suka © Pesan Q
Tentang Gihat Sernua a Buat Postingan
Lrengg 0 295 klater -
s i lhd FotofVideo Q Ssinggah & Tandai Ternan
wlp 5.287 orang menyukai ini
3387 orang mengEnm 0 DPC PDI Perjuangan Kabupaten Klaten menambahian
> 5 acara.

oy 8 hur
, (0272} 321329 .

O i t::mba Pldato Biografi Bung Karne ¥ Terthrik
atan lawea Tonnak

Gambar 4.3 Postlngan Terakhir Akun Facebook DPC PDI Perjuangan Kabupaten Klaten
Sumber: https://www.facebook.com/DPC-PDI-Perjuangan-Kabupaten-Klaten-
199387727479828

W
-
o /
P R . "“*‘k"‘ . 0 1

Pac Karanganom

Postingan  Tetang — Teman 130 Foto. Lainnya. + PRl @ Pesan
Anda mengenal Pac?

i ge! & Tambah Teman
Untuk mehhat apayang dea bagikan kepada teman, kinm permntaan peremanan

Intro Postingan 2 Filter

Tremr]|

Foai ¥

b

Gambar 4.4  Postingan Terakhir Akun Facebook Pac Karanganom
Sumber: https://www.facebook.com/pac.karanganom
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Gambar 4.5 Postingan Postingan Terakhir Akun Instagram @aby.arifbudiyono
Sumber: https://www.instagram.com/p/CEySd3VDucg/

Dengan demikian dari akun Facebook dan akun Instagram secara keseluruhan yang
berjumlah 67, terdapat 43 akun (64,18%) dalam kategori A dan B yang dijadikan
obyek penelitian valid. Sisanya 24 akun (35,82%) akun dalam kategori C, D, dan E

tidak dapat digunakan sebagai obyek penelitian.
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4.2

Komunikator politik yang menjadi pengelola akun media sosial paslon untuk
kampanye pilkada yaitu paslon bersangkutan, tim sukses paslon, parpol, dan relawan.
Pengelola akun media sosial paslon berdasarkan formulir BC4-KWK dan observasi
postingan pada 43 akun yang menjadi obyek penelitian.

Pengelola akun media sosial paslon memposting hal-hal berkaitan kampanye
pilkada seperti kegiatan kampanye dan pemaparan atau penjelasan visi, misi, dan
program kerja. Peneliti mengidentifikasi komunikator politik yang mengelola akun

media sosial berdasarkan data pada formulir BC4-KWK dan melalui observasi akun

media sosial.

Komunikator Politik

Tabel 4.5 Rincian Komunikator Politik Masing-Masing Akun Media Sosial Facebook
Paslon Kabupaten Klaten, Kabupaten Boyolali, dan Kota Surakarta
Kab./ Paslon Pengelola Akun Media Sosial Facebook
Kota
Paslon Timses Parpol Relawan
Bersangkutan
(D) - - Klaten Mul
Sri Mulyani yo
Yoga
§ Hardaya
=
i ) - | 1.LORI One- -
v One Krisnata Fajri
Muhammad 2.0ne
Fajri Krisnata

3.Muhamma
d Fajri
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3) Rumah -
Arif ABY HJT
Budiyono -
Harjanta
— Mohammad Said Iwan -
Zg Said Hidayat
%\ -
/M Wahyu
< Irawan
N,
(D) 1.Gibran - | 1. PDIP Solo | 1. Muda
Gibran Rakabuming Visioner
Rakabuming 2. Kawan
- 2.Teguh Suluh 2. Kagege
Teguh Prakosa Perjuangan
Prakosa 3. Forsil
Indonesia
Maju
2) 1. Bajo -
Bagyo Independen
Wahyono
- 2. Bolone
FX Supardjo BAJO
<
E 3. Pakde
g BAJO 2
2
g 4. BAJO
R Nomer
Loro
5. Kancane
BAJO
6. Sahabat
BAJO
7. Dukung
Pakde
BAJO
8. BAJO
Untuk
Solo
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9. bajo
Independen

Sumber: Formulir BC4-KWK, diolah

Berdasarkan tabel 4.5, khusus Kabupaten Klaten, komunikator politik akun

media sosial Facebook paslon nomor urut 1 adalah relawan. Komunikator politik

akun media sosial Facebook paslon nomor urut 2 dan nomor urut 3 adalah timses.

Khusus Kabupaten Boyolali, komunikator politik akun media sosial Facebook

paslon tunggal adalah timses.

Khusus Kota Surakarta, komunikator politik akun media sosial Facebook paslon

nomor urut 1 adalah paslon bersangkutan, parpol, dan relawan. Komunikator politik

akun media sosial Facebook paslon nomor urut 2 adalah timses.

Tabel 4.6 Rincian Komunikator Politik Masing-Masing Akun Media Sosial Instagram
Paslon Kabupaten Klaten, Kabupaten Boyolali, dan Kota Surakarta
Kab./ Paslon Pengelola Akun Media Sosial Instagram
Kota
Paslon Timses Parpol Relawan
Bersangkutan

(1) 1 - | @komunitas
Sri Mulyani juangklaten
Yoga
Hardaya

o 2) - | @one_fajri2 -

< One Krisnata

v, - @one krisna

< Muhammad ta

(4 Fajri
3) - | @rumahaby -
Arif hjt
Budiyono -
Harjanta @sedulur.ab

y_hjt
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— Mohammad - | @saidiwanb -
< Said Hidayat oyolali
<>>~. -
o) Wahyu
<9 Irawan
2
(1) (@gibran_raka | @konconegi | @dpcpdiperj
Gibran buming bran uangan_sura
Rakabuming karta
- @teguhprakos | @kg ladies
Teguh aa @kawansulu
Prakosa hperjuangan
(2) - | @bajoindep z
Bagyo enden
Wahyono
- @bolone.baj
FX Supardjo 0
@pakde.baj
= 02
3
S (@bajonome
% rloro
&
]
N @kancane.b
ajo
(@sahabatbaj
0
@dukungpa
kdebajo
@bajo.untu
ksolo
@bajo_tikus
pithii

Sumber: Formulir BC4-KWK, diolah
Berdasarkan tabel 4.6, khusus Kabupaten Klaten, komunikator politik akun
media sosial Instagram paslon nomor urut 1 adalah parpol. Komunikator politik akun

media sosial Instagram paslon nomor urut 2 dan nomor urut 3 adalah timses.
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Khusus Kabupaten Boyolali, komunikator politik akun media sosial Instagram
paslon tunggal adalah timses.

Khusus Kota Surakarta, komunikator politik akun media sosial Instagram paslon
nomor urut 1 adalah paslon bersangkutan, timses, dan parpol. Komunikator politik

akun media sosial Facebook paslon nomor urut 2 adalah timses.

Tabel 4.7 Rekap Komunikator Akun Media Sosial Facebook dan Instagram Paslon
Kabupaten Klaten, Kabupaten Boyolali, dan Kota Surakarta

Kabupaten/Kota Komunikator Akun Media Sosial Facebook dan Instagram

Paslon Timses Parpol Relawan
Kabupaten Klaten - 8 1 1
Kabupaten Boyolali - 2 - -
Kota Surakarta 4 20 4 3

Jumlah 4 30 3 4
TOTAL 43

Sumber: hasil penelitian yang diolah

Berdasarkan tabel di atas dapat ditarik kesimpulan bahwa dari 43 akun media
sosial yang menjadi obyek penelitian, sebanyak 4 akun (9,3%) dikelola langsung oleh
paslon bersangkutan, 30 akun (69,77%) dikelola oleh timses paslon, 5 akun (11,63%)
dikelola oleh parpol, dan 4 akun (9,3%) dikelola oleh relawan. Apabila temuan
tersebut diurutkan berdasarkan persentase pengelola akun terbanyak, maka
komunikator politik terbanyak pertama pada media sosial adalah timses paslon.
Komunikator politik terbanyak kedua pada media sosial merupakan parpol.
Selanjutnya dengan hasil persentase seimbang (9,3% : 9,3%), komunikator politik
terbanyak ketiga dan keempat pada media sosial dipegang oleh paslon itu sendiri dan

relawan.
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Setiap paslon memiliki komunikator akun media sosial Facebook dan Instagram
sendiri. Meskipun mencalonkan diri pada kabupaten/kota yang sama, namun masing-
masing paslon kabupaten/kota tersebut memiliki komunikator akun media sosial
Facebook dan Instagram yang berbeda.

Kesimpulan dari temuan komunikator politik paslon yang mengelola media
sosial adalah bahwa komunikator politik paslon nomor urut 1 Kabupaten Klaten
dipegang oleh relawan untuk akun media sosial Facebook dan parpol untuk akun
media sosial Instagram. Sementara komunikator politik paslon nomor urut 2
Kabupaten Klatendipegang oleh timses baik untuk akun media sosial Facebook
maupun akun media sosial Instagram. Sama halnya dengan komunikator politik
paslon nomor urut 3 Kabupaten Klaten yang juga dipegang oleh timses baik untuk
akun media sosial Facebook maupun akun media sosial Instagram. Untuk Kabupaten
Boyolali, komunikator politik akun media sosial Facebook dan akun media sosial
Instagram paslon tunggal dipegang oleh timses. Untuk Kota Surakarta, komunikator
politik paslon nomor urut 1 akun media sosial Facebook dipegang oleh paslon
bersangkutan, parpol, dan relawan. Sementara akun media sosial Instagram dipegang
oleh paslon bersangkutan, timses, dan parpol. Komunikator politik paslon nomor urut
2 Kota Surakarta hanya timses yang sekaligus mengelola akun media sosial Facebook

dan akun media sosial Instagram.
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4.3  Pesan Politik
4.3.1 Pesan politik verbal dan non-verbal

Pada postingan akun media paslon ditemukan adanya pesan politik verbal
berupa kalimat tertulis serta pesan politik non-verbal berupa gambar, video, logo,
diagram maupun atribut. Berikut adalah contoh pesan politik verbal dan non-verbal

yang ditemukan:

-

JUJUR
TEGAS
MERAKYAT 4
ANTI HORUES

— —_—

Gambar 4.6  Contoh pesan politik verbal dan non-verbal milik paslon nomor urut 1
Kabupaten Klaten
Sumber: Facebook Klaten Mulyo

Kalimat “jujur, tegas, merakyat, anti korupsi”’ merupakan pesan politik verbal
yang terdapat pada gambar 4.6 merupakan janji atau tekad paslon kepada masyarakat
apabila nantinya berhasil terpilih dalam Pilkada 2020 untuk menjadi pemimpin yang
jujur, tegas, merakyat (pro rakyat; mengutamakan kepentingan rakyat), dan anti
korupsi (menolak korupsi). Sementara gambar tangan yang mencoblos angka 1

merupakan pesan politik non-verbal yang dimaknai sebagai ajakan kepada
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masyarakat untuk memilih paslon saat pemungutan suara di Tempat Pemungutan

Suara (TPS) berlangsung.

«Transparasi & Akuntabilitas
“UANG DAERAH
Untuk Kesejaterahan Rakyat

= s _‘_‘:,,‘

Gambar 4.7  Contoh pesan politik verbal milik I;aslon nomor urut 2 Kabupaten Klaten

Terdapat 2 pesan politik verbal yang terdapat pada gambar 4.7. Pertama
adalah kalimat “transparansi dan akuntabilitas uang daerah untuk kesejahteraan
rakyat” merupakan keinginan paslon untuk mewujudkan keuangan daerah yang
terbuka (tidak ditutupi) kepada masyarakat apabila nantinya berhasil terpilih dalam
Pilkada 2020. Kedua adalah kalimat “#pilih yang baju putih” merupakan ajakan
paslon kepada masyarakat agar memilih paslon sebagai Bupati dan Wakil Bupati

Klaten saat Pilkada 2020.
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ONE-FAJRI . SEAHTERAKAN UMAT

Gambar 4.8  Contoh pesan politik non-verbal milik paslon nomor urut 2 Kabupaten
Klaten

Pada gambar 4.8 terdapat foto paslon nomor urut 2 Kabupaten Klaten
menunjukkan 2 jari. Angka 2 yang ditunjukkan merupakan pesan politik non-verbal

yang diartikan sebagai identitas nomor urut paslon.

‘nﬂﬁnm?’r- + 28

MENGUBAH KLATEN BAHAN
MENJADI KLATEN TEMPAT BERCONTOH

Gambar 4.9  Contoh pesan politik verbal milik paslon nomor urut 3 Kabupaten Klaten

Terdapat 2 pesan politik verbal yang terdapat pada gambar 4.9. Pertama
adalah kalimat “Mengubah Klaten Bahan Cemooh Menjadi Klaten Tempat Bercontoh”

merupakan pesan politik verbal. Kalimat tersebut diartikan sebagai keinginan paslon
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apabila berhasil terpilih dalam Pilkada 2020 untuk mewujudkan Klaten yang lebih
maju dan layak dicontoh oleh wilayah lain. Kedua adalah kalimat “Tanggap, Tangguh,
Tatag, Teges” yang diartikan sebagai janji atau tekad paslon apabila berhasil terpilih
dalam Pilkada 2020 untuk menjadi pemimpin yang tegas dan memiliki pendirian

serta memberikan aksi kerja nyata terhadap masyarakat.

PILKADA KABUPATEN BOYOLALI
T UcSEMBEK vl

‘ I ! '
PILIH HARI LAGI

Bl said iwan (] boyolali 0 @SAIDIWANS

Gambar 4.10 Contoh pesan politik verbal milik paslon tunggal Kabupaten Boyolali

Pesan politik verbal paslon tunggal Kabupaten Boyolali merupakan postingan
sama yang diposting berulang sepanjang hari selama 6 September 2020 hingga 5
Desember 2020 untuk mengingatkan hari menuju Pilkada 2020 dan mengajak
masyarakat agar memilih paslon saat pilkada. Tidak ditemukan adanya pesan non-
verbal semua postingan akun media sosial paslon karena materi yang diposting adalah
materi yang sama, hanya berbeda pada angka yang menunjukkan hari menuju Pilkada

2020.
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GIBRAN-
TEGUH!

Gambar 4.11 Contoh pesan politik verbal milik paslon nomor urut 1 Kota Surakarta

Terdapat 2 pesan politik verbal pada gambar 4.11. Pesan politik yang pertama
bertuliskan “7 Hari Lagi” yang diartikan sebagai pengingat kepada masyarakat akan
hari mendekati Pilkada 2020. Pesan politik yang kedua adalah tulisan “Coblos Nomor
1” yang diartikan sebagai ajakan kepada masyarakat agar mendukung dan memilih

paslon saat Pilkada 2020.
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Gambar 4.12 Contoh pesan politik non-verbal milik paslon nomor urut 1 Kota Surakarta

Pesan politik non-verbal paslon nomor urut 1 Kota Surakarta berupa gambar
(foto) yang memperlihatkan seorang bapak sedang menyampaikan sesuatu kepada
Cawalkot Gibran Rakabuming melalui video conference. Dalam gambar terlihat
Cawalkot sedang menyimak apa yang disampaikan bapak tersebut. Pesan politik non-
verbal pada postingan gambar ini menunjukkan bahwa paslon sedang kerja nyata

dengan melakukan kampanye virtual keliling di masyarakat untuk menyerap aspirasi.
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Gambar 4.13 Contoh pesan politik verbal milik paslon nomor urut 2 Kota Surakarta

Pesan politik verbal paslon nomor urut 2 Kota Surakarta yang terdapat pada
gambar 4.13 bertuliskan “Bijak, Amanah, Jujur, Objektif”. Tulisan tersebut apabila
disingkat membentuk nama paslon sendiri yaitu BAJO. Pesan politik verbal yang
ingin disampaikan melalui gambar adalah menunjukkan tekad dan citra paslon untuk
menjadi pemimpin yang bijak, amanah, jujur, dan objektif apabila berhasil terpilih

dalam Pilkada 2020.
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Untuk Solo www._bajountuksolo.com

Gambar 4.14 Contoh pesan politik non-verbal milik paslon nomor urut 2 Kota Surakarta

Pesan politik non-verbal paslon nomor urut 2 Kota Surakarta yang terdapat
pada gambar 4.14 berupa gambar saat paslon sedang bertamu ke salah satu rumah
warga. Pesan politik non-verbal pada gambar menunjukkan bahwa paslon melakukan
kerja nyata dengan cara mengunjungi langsung rumah warga untuk mencari dan

mengetahui apa saja aspirasi masyarakat kepada paslon.

4.3.2 Sifat pesan politik
Pesan politik dapat bersifat informatif, persuasif, propaganda, dan perang urat
syaraf. Pemaparan pesan politik melalui gambar, video, maupun caption (deskripsi
postingan).
Hasil observasi peneliti menemukan kesamaan postingan pesan politik
pada masing-masing akun Facebook dan akun Instagram paslon nomor urut 2

Kabupaten Klaten dan paslon nomor urut 1 dan 2 Kota Surakarta.
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Pesan politik bersifat informatif yang ditemukan peneliti memuat dan
memaparkan seputar sosialisasi visi-misi dan program kerja, kegiatan kampanye, dan
pemberitahuan atau edukasi kepada masyarakat. Pada umumnya pesan informatif
diposting dalam wujud infografis (gambar berisi pokok-pokok pembahasan untuk
memudahkan pemahaman pembaca). Contoh pesan politik bersifat informatif adalah

seperti di bawah ini:
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Gambar 4.15 Visi-Misi Paslon Klaten MULYO
Sumber: Facebook Klaten Mulyo (1 November 2020)

Apabila dilihat dari postingan media sosial paslon Kabupaten Klaten nomor urut
1, hanya 1 kali paslon memposting pesan politik informatif. Pesan politik informatif
tersebut berisikan informasi dan penjabaran mengenai visi, misi, dan program paslon.
Berdasarkan gambar, paslon memiliki visi “Maju, Mandiri, Sejahtera” beserta
sejumlah misi seperti mewujudkan tatanan kehidupan masyarakat yang berakhlak dan
berkepribadian, mewujudkan tata kelola pemerintahan yang baik, profesional, dan

jujur, meningkatkan kemandirian ekonomi daerah, menyediakan sarana prasarana
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dasar dan ekonomi, dan lain-lain. Pada postingan pesan politik tersebut memuat janji
paslon apabila nantinya berhasil terpilih, yaitu menjadi Kepala Daerah dan Wakil
Kepala Daerah yang jujur, tegas, merakyat, dan anti korupsi. Pesan politik informatif
yang ditemukan pada postingan akun media sosial paslon juga menunjukkan bahwa
paslon ingin menjadikan Kabupaten Klaten sesuai harapan paslon yang dijadikan

hastag dalam postingan, yaitu Kabupaten Klaten yang keren.

e

: ;,'/;'LL? MISI

W

Mewujudkan Tate
Kelola Pertanian yang
tangguh dan
berkelanjutan untuk
menjamin
kesejahteraan Petani

snata & Muhammad Fajri
tid skil Bupati)

{f S
Gambar 4.16 Misi Paslon ORI
Sumber: Instag aone fajri2 (16 Oktober 2020)

@ onekrisnata - Fallow
Kisten, Jaws Tengah, Indonesia

@ one.krisnata Alhamdulillah hari ini

&Y datang menghadiri acara pengukuhan
timses pemenangan ORI Kordes
Sedapil 2 - terus semangat, bergerak,

berjuang bersama mendukung ORI
dan ingat pilih Nomer DUA!!

Qv [l

Gambar 4.17 Kegiatan Kampanye Paslon ORI
Sumber: Instagram @one_fajri2 (27 September 2020)
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Gambar 4.18 Edukasi Seputar Pilkada 2020
Sumber: Instagram (@one.krisnata (29 September 2020)

@ onekrisnata * Follow
@ one.krisnata #Ori\Wae

Informasi penting yang harus diberi
taau ke banyak orang!! Tonton sampai
habis!!

2019

Penduduk Penduduk Miskin
34,718.204 Jiwa . 3.743.700 Jiwia
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I 0137233

Gambar 4.19 Edukasi Seputar Kabupaten Klaten
Sumber: Instagram (@one.krisnata (30 September 2020)

Dilihat dari postingan media sosial paslon Kabupaten Klaten nomor urut 2,
terdapat 157 postingan pesan politik informatif berkaitan visi-misi dan program,

kegiatan kampanye, dan edukasi. Salah satu contoh pesan informatif berkaitan visi-
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misi program paslon adalah misi untuk “Mewujudkan Tata Kelola Pertanian yang
Tangguh dan Berkelanjutan serta Menjamin Kesejahteraan Petani”. Salah satu contoh
pesan informatif berkaitan kegiatan kampanye paslon adalah dokumentasi kegiatan
ketika paslon menghadiri pengukuhan timses paslon. Contoh pesan informatif seputar
edukasi yaitu video informasi seputar Kabupaten Klaten dan pengenalan ketiga
paslon yang maju Pilkada 2020 di Kabupaten Klaten.

Dari 157 postingan pesan politik informatif, sebanyak 109 postingan merupakan
postingan kegiatan kampanye paslon. Sebanyak 34 postingan merupakan postingan
seputar sosialiasi visi-misi dan program paslon. Sisanya sebanyak 14 postingan
merupakan postingan edukasi kepada masyarakat mengenai Pilkada 2020 dan seputar

Kabupaten Klaten.
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CABUP CAWARL

Calon Bupakl Klaten

 HARJANTA, SE. M,
il Bup

MENGUBAH KLATEN BAHAN CEMOOH
MENJADI KLATEN TEMPAT BERCONTOH
Gambar 4.20 Salah Satu Tekad Paslon ABY-HIT
Sumber: Facebook Sedulur ABY-HIJT (9 Oktober 2020)

PILIHANKU

! .N(}Nél_l. },Rl M E N UJ U
S (| ATEN JUARA

CALON BUPATI CALOH WAKIL BUPATT
Dr. ARIF BUDIYONG, Drs. HARJANTA,
ST, M. S.E., M.Pd,

ﬁ VIS| : TERWUJUDNYA KAB. KLATEN JUARA
.= === DENGAN INOVASI DAN KOLABORASI

Sjuara;Unggul dalam berbagai aspek kehidupan

+Inovasi; dalam rangka mewujudkan pemerintahan yang bailg,
peduli/fempati. Pemerinth yang peduli,pemimpin yang peduli, swasta
yang peduli, dunia Pendidikan yang peduli, dan masyarakat yang
peduli

¥ Kolaborasi; menjalin komunikasi dan kemitraan kerja dengan semua
pihak (Pemerintah Pusat, Propinsi, Kab/Kota Lain, Pemda Kab.,
MNGOJLSM, Dunia Usaha, Akademisi, Masyarakat)

Gambar 4.21 Visi Paslon ABY-HJT
Sumber: Facebook Sedulur ABY-HIJT (9 Oktober 2020), Instagram @sedulur.aby_hjt (19
Oktober 2020)

63




1l 0:29/2:37

Gambar 4.22 Video Cuplikan Kegiatan Kampanye Paslon ABY-HJT
Sumber: Facebook Sedulur ABY-HIJT (7 Oktober 2020), Instagram @sedulur.aby_hjt (5
Oktober 2020)

Dilihat dari postingan media sosial paslon Kabupaten Klaten nomor urut 3
kurang dari 10 postingan pesan politik informatif. Postingan pesan politik paslon
hanya berkaitan tekad paslon untuk “Mengubah Klaten Bahan Cemooh Menjadi
Klaten Tempat Bercontoh”. Selain itu, postingan pesan politik informatif paslon juga
menyosialisasikan seputar visi-misi paslon untuk menjadikan Klaten kota juara dalam
inovasi dan kolaborasi serta kegiatan kampanye paslon menemui warga.

Secara keseluruhan berdasarkan postingan media sosial yang digunakan sebagai
obyek penelitian valid, hanya terdapat 1 pesan politik informatif terkait sosialiasi visi-
misi dan program paslon, 1 pesan politik informatif berkaitan tekad paslon untuk
menjadikan Kabupaten Klaten patut dicontoh, dan 1 pesan politik mengenai

informasi kegiatan kampanye paslon. Sedikit penemuan postingan pesan politik pada

64



media sosial paslon dikarenakan paslon selama masa kampanye hanya memposting
selama 6 kali.

Apabila dirangkum secara keseluruhan untuk paslon Kabupaten Klaten, pesan
politik bersifat informatif banyak memuat sosialisasi visi-misi dan program saja
karena terdapat paslon yang tidak memposting secara lengkap bagaimana kegiatan
kampanye dilakukan dan materi lain yang memberikan informasi terkait kampanye.

Dilihat dari postingan media sosial paslon tunggal Kabupaten Boyolali, tidak
ditemukan postingan pesan politik informatif dikarenakan paslon tidak pernah
memposting pesan politik informatif pada media sosial. Paslon hanya memposting
secara berulang dengan konten yang sama mengenai pesan persuasif. Dengan
demikian dapat disimpulkan bahwa tidak ada pesan politik informatif yang ditemukan

pada akun media sosial paslon.
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AGENDA BANGKIT DARI PANDEMI COVID-19

HEMBANGUN BELANIA
QAERAH

SOLIDARITAS BANTUAN PEMBERDAYAAN OIFOKUSKAN
POTENST MNTUS

DAN S0SIAL PENANGANAN
PARY covio-1g

GOTONG UNTUK NTUK AN
KEMBALL PEMULIHAN

ROYONG WARGA . EKONOMI
MENGBERAKKAN

TERDAM PAK EHONGMT

Untuk mengatasi tantangan ini
dituntut kepemimpinan pemerintah kota
yang inovatif sekaligus transparan,
gesit dalam mengambil peluang dan kewaspadaan
untuk memastikan keselamatan
dan kesehatan warganya

Gambar 4.23 Agenda Paslon Gibran-Teguh Untuk Membangkitkan Kembali Kota
Surakarta dari Pandemi COVID-19

Sumber: Facebook Gibran Rakabuming (27 September 2020), Instagram
(@gibran_rakabuming (27 September 2020)

Gambar 4.24 Kegiatan Kampanye Virtual Paslon Gibran-Teguh Keliling Pemukiman
Warga

Sumber: Facebook Gibran Rakabuming (18 November 2020), Instagram
(@gibran_rakabuming (18 November 2020)
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WARGA BICARA TENTANG DEBAT PASLON m

timnya Gibran-Teguh
tentang UMKM

Gambar 4.25 Video Tanggapan Warga Kota Surakarta Mengena1 Debat Publik yang
Diikuti Paslon Gibran-Teguh

Sumber: Facebook Gibran Rakabuming (16 November 2020), Instagram
(@gibran_rakabuming (16 November 2020

l' narasi TR, NS|7 ! LIVE

—— S —]
Bagyo Wahyono Gibran Rakabuming  Bobby Nasution Akhyar Nasution
Calon Wall Kota Calon Wali Kota chn Nﬂl Ko:o Calon Wall Kota
Surokoria Surakarta Medan

BEREBUT TAHTA
DI TENGAH WABAH

m< tanajwa Rabu, 30 September 2020
20.00 WIB

Gambar 4.26 Informasi Debat Publik Paslon Kota Surakarta
Sumber: Facebook Kagege (20 September 2020), Instagram @kg_ladies (30 September
2020)
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Gibran Rakabuming
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Debat Pertama - =
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Gambar 4.27 Materi Pembahasan Paslon Saat Debat Publik Kota Surakarta
Sumber: Facebook Kagege (7 November 2020), Instagram (@kg_ladies (7 November
2020)

Microblog | @keneenegibran Anak Muda & Pilkada

ANAK MUDA

PiL ”’””?D,A

M Haryskah"

Gambar 4.28 Materi Pembahasan Paslon Saat Debat Publik Kota Surakarta
Sumber: Facebook Kagege (31 Oktober 2020), Instagram @kg_ladies (31 Oktober 2020)
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Dilihat dari postingan media sosial paslon Kota Surakarta nomor urut 1, terdapat
427 postingan terkait pesan politik informatif berupa sosialisasi visi-misi dan
program paslon untuk membangkitkan Kota Surakarta dari pandemi COVID-19,
kegiatan kampanye paslon baik itu kampanye tatap muka atau virtual, tanggapan atau
testimoni warga mengenai paslon, edukasi seputar Pilkada 2020, dan rangkuman hasil
debat publik yang dipaparkan oleh paslon.

Contoh sosialiasi implementasi visi-misi dan program paslon tampak pada
keinginan paslon dalam bidang kebudayaan yaitu untuk mewujudkan Kota Surakarta
menjadi kota budaya yang mendunia, dalam bidang tata ruang yaitu membangun
Kota Surakarta bagian utara, dalam bidang kepemudaan yaitu mengapresiasi prestasi
pemuda, dan lain-lain. Selain itu paslon juga tetap melaksanakan program 3WMP
(Waras, Wasis, Wareng, Mapan, Papan) milik Walikota sebelumnya.

Apabila 427 postingan dikelompokkan terdapat 104 postingan terkait sosialisasi
visi-misi paslon, 234 postingan terkait kegiatan kampanye paslon, 35 tanggapan
warga mengenai paslon, 16 rangkuman hasil debat publik, dan 38 edukasi seputar

Pilkada 2020.
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Gambar 4.29 Visi Paslon BAJO
Sumber: Instagram @bajoindependen (26 September 2020)
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Gambar 4.30 Misi Paslon BAJO
Sumber: Instagram @bajoindependen (26 September 2020)
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Gambar 4.31 Salah Satu Program Kerja Paslon BAJO Mengenai Pemberdayaan
Masyarakat
Sumber: Instagram @bajo.untuksolo (26 September 2020), Facebook BAJO Untuk Solo

(26 September 2020)
KOALISI m
PROGRAMKERIA 710 ()

PEMBUATAN JALAN LAYANG
UNTUK MENGATASI MACET

DARI RAKYAT, OLEH RAKYAT,
UNTUK RAKYAT.

HANATA BARIS
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osjo untubsels O s 0 Q) ps0 vntei 5500 WA bajourtukeslo. o
Gambar 4.32 Salah Satu Program Kerja Paslon BAJO Mengenal Pembuatan Jalan
Layang Untuk Mengatasi Kemacetan

Sumber: Instagram @bajo.untuksolo (26 September 2020), Facebook BAJO Untuk Solo
(26 September 2020)
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RAKYAT

www.bajountuksolo.com

Gambar 4.33 Kegiatan Kampanye Sosialisasi ke Masyarakat Untuk Mengenalkan Visi-
Misi Paslon BAJO

Sumber: Instagram (@bolone.bajo

Gambar 4.34 Tanggapan Masyarakat Terhadap Paslon
Sumber: Instagram @bolone.bajo
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pILKADA

HANATA BARIS

Gambar 4.35 Pengingat Untuk Menggunakan Hak Pilih dalam Pilkada 2020

Sumber: Instagram @bajo.untuksolo (8 November 2020), Facebook Bajo Untuk Solo (8
Novemeber 2020), Instagram @bajoindependen (9 November 2020), Facebook Bajo
Independen (9 November 2020)

*) Seluruh postingan pada akun Facebook dan akun Instagram sama

Dilihat dari postingan media sosial paslon Kota Surakarta nomor urut 2, seluruh
postingan memiliki kesamaan materi dan waktu posting. Paslon memiliki visi
“Tercukupinya Sandang, Pangan, dan Papan di Kota Surakarta” dan misi menjadikan
Kota Surakarta memiliki harkat dan martabat, sebagai kota budaya dan kota yang
santun, serta mewujudkan Kota Surakarta yang “gemah ripah loh jinawi tata titi
tentrem kerta raharja”.

Pesan politik informatif berupa sosialisasi visi-misi dan program paslon, kegiatan
kampanye paslon, tanggapan masyarakat terhadap paslon, dan mengingatkan akan

Pilkada 2020. Hampir setiap postingan memuat slogan andalan paslon sebagai koalisi
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rakyat di mana paslon bertekad bahwa semua berasal dari rakyat, oleh rakyat, untuk
rakyat.

Terdapat 193 postingan berisi pesan politik infomatif yang ditemukan. Apabila
dikelompokkan terdapat sebanyak 127 postingan merupakan postingan terkait
sosialisasi visi-misi dan program paslon, 49 postingan merupakan postingan terkait
kegiatan kampanye paslon, 6 postingan merupakan testimoni tanggapan dan harapan
masyarakat terhadap paslon, dan 11 postingan merupakan pengingat akan Pilkada
2020.

Secara keseluruhan dapat disimpulkan bahwa pesan politik bersifat informatif
yang ditemukan pada akun media sosial Facebook dan akun media sosial Instagram
paslon Kota Surakarta paling banyak menginformasikan kegiatan kampanye masing-
masing paslon.

Beralih pada pesan politik bersifat persuasif. Pesan politik bersifat persuasif
cenderung memuat ajakan bagi pembaca untuk turut memberikan dukungan bagi
paslon. Selain itu, pesan persuasif juga menekankan pembaca untuk tidak lupa
menggunakan hak pilihnya dalam Pilkada 2020. Contoh pesan politik bersifat
persuasif (ajakan) berkaitan dukungan terhadap paslon dapat dilihat pada gambar di

bawah ini:

74



Maheza Putra Wijaya
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Gambar 4.36 Ajakan Mendukung dan Memilih Paslon MULYO (1)
Sumber: Facebook Klaten Mulyo (23 Oktober 2020)
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24 O+ s T K
ek AR R ] S - R

Salid bergerak untuk kiaten Mulyo
8 Dezember 2020
Coblos Ma. 1

Gambar 4.37 Ajakan Mendukung dan Memilih Paslon MULYO (2)
Sumber: Facebook Klaten Mulyo (24 Oktober 2020)
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Gambar 4.38 Ajakan Mendukung dan Memilih Paslon MULYO (3)
Sumber: Facebook Klaten Mulyo (29 Oktober 2020)

75




Hj Kadarwati
4 Movernber 2020 -3

Tegak lurus tgl @ desember th 2020 datang ke TPS COBLOS MO 1.
MULYD. pazangan ibu Hj. Srimulyani. Bp. H. Yoga Hardzya.
#Berzatu peduli sshat tambah imun tubuh kita

#lzngam lelah berbuat baik .

Zlanjutkan.

Gambar 4.39 Ajakan Mendukung dan Memilih Paslon MULYO (4)
Sumber: Facebook Klaten Mulyo (4 November 2020)

Phity Koes Hendro Wijayanto
9 Movernber 2020 -3

Mohon Pemilih No. 1
Tgl, 9 Desember 2020

Datang ke TPS masing2
Coblos Nomor 1.
Buktikan KLATEN MULYO

Gambar 4.40 Ajakan Mendukung dan Memilih Paslon MULYO (5)
Sumber: Facebook Klaten Mulyo (9 November 2020)

76



- Joeng Yoen

13 Novembar 2020 - @
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Gambar 4.41 Ajakan Mendukung dan Memilih Paslon MULYO (6)
Sumber: Facebook Klaten Mulyo (13 November 2020)
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Lanjutkan!

Gambar 4.42 Ajakan Mendukung dan Memilih Paslon MULYO @)
Sumber: Facebook Klaten Mulyo (20 November 2020)
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B! 20 November 2020 -3

hiari kita doakar n Beri semangat untuk calen bupati kita nomer unut
1%

2L AMFLANJUTKAMSLANIUTKAN ¢

DEBAT PUBILLIL

ML BUPATE KLATEN TAHLIK 20

CALDN BURKTI DAN

Gambar 4.43 Ajakan Mendukung Paslon MULYO Pada Debat Publik

Sumber: Facebook Klaten Mulyo (20 November 2020)
% Tfi‘l?ening_ :
R 20 Novembar 2020 - @

Lanjutkan_MULYO_.YES.-YES_¥ES.._

Terlalu Indah
Untuk Diupakon

\ X
Gambar 4.44 Ajakan Mendukung dan Memilih Paslon MULYO (8)
Sumber: Facebook Klaten Mulyo (20 November 2020)
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Zhaenal Arifien
20 Movember 2020 - &

LYO BEJ TULUNG SIAP MENANGKAM 12U HLERI
YOGA HARDAYA

RABUAMWAGE
. @Q Dm@zr fU;.O

Srimulyani [k

ati Klaten

Gambar 4.45 Ajakan Mendukung dan Memilih Paslon MULYO 9)
Sumber: Facebook Klaten Mulyo (20 November 2020)

Suharnoc
22 Movember 2020 - &3

G -12- 2020 Warga Klzten
[GEMPITA)

Gerakan Memilih Pemimpin desl Terpercays
Siapakah yang lsysk di percays?
Bslisu adalah lbu Hjh Sri Mulysnif Bpk Hj Yogs Hardaya.

M aju tak gentar PDI-P koalizi dengan Golkar

M zju tak gentar insyaalizh MULYD menang besar

Maju tak gentar 1anjutkan demi wangya Klatsn bersinar

Gambar 4.46 Ajakan Kepada Masyarakat Agar Mendukung dan Memilih Paslon
MULYO

Sumber: Facebook Klaten Mulyo (22 November 2020)
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Buddy Pranata Yudha
Admire - 26 November 2020 - @

Semanggsat terus buat rekan” saya

#Hlatan
=mulyo
LAMJUUTRANII

i
Gambar 4.47 Ajakan Mendukung dan Memilih Paslon MULYO (10)
Sumber: Facebook Klaten Mulyo (26 November 2020)

Hj Kadarwati
1 Desember 2000 - @&

Monggo sedulur sedoye. tgl 8 Desember 2020 Datang jke T25
Coblos Me 1.1bu Hj Sri Muly=ni bp H Yoga Hardaya.

Gambar 4.48 Ajakan Mendukung dan Memilih Paslon MULYO (11)
Sumber: Facebook Klaten Mulyo (1 Desember 2020)
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Tancan Luea 1!

09 Desember 2020
COBLOS NOMOR

Gambar 4.49 Ajakan Mendukung dan Memilih Paslon MULYO (12)
Sumber: Facebook Klaten Mulyo (4 Desember 2020)

b, Yasir Jemaoko
“ Admin - 5 Dezember 2020 -3

PENGUMUMAN

PEMILIHAN BUPATI DAN WAKIL BUPATI KLATEN
TAHUN 2020

HARI

RABU, 9 DEAEMEER 2020
MUBAL PURGL

TEMERT

Gambar 4.50 Ajakan Mendukung dan Memiliﬁ .Paslon MULYO (13)
Sumber: Facebook Klaten Mulyo (5 Desember 2020)
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‘fasir Jemaoko
Admin - 5 Desembsar 2020 - &

gerakan]Masyarakatjoblos|N GRS
.

Gambar 4.51 Ajakan Mendukung dan Memilih Paslon MULYO (14)
Sumber: Facebook Klaten Mulyo (5 Desember 2020

erah
dari =
|PDI Perjuangan

Gambar 4.52 Video Ajakan Mendukung dan Memilih Paslon MULYO (1)
Sumber: Instagram @komunitasjuang klaten (27 November 2020)
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kemunitasjuang_klaten * Follow

€

komunitasjuang_klaten Kiaten Mulyo
Filih No.1

&)

Sudah diakui oleh paslon sebelah,
09 Desember 2020,

) SAI MULYANL
H

V06A HARDAYA,
A et ]

Sl V [l

54 views

Il 0:00/2:26

©

Gambar 4.53 Video Ajakan Mendukung dan Memilih Paslon MULYO (2)
Sumber: Instagram @komunitasjuang klaten (1 Desember 2020)

@ komunitasjuang_klaten = Follow

B  komunitasjuang klaten Pilih Calon
‘ Kepals Daersh Dari PD

Tanggal 09 Desemt
bersama sama ke T
masing masing unt
Calon Bupati - Calos

©24Qa g W
35 views .
208 Screenshot it
I ot/102 s o @7_‘3(;(_

Gambar 4.54 Video Ajakan Mendukung dan Memilih Paslon MULYO (3)
Sumber: Instagram @komunitasjuang_klaten (5 Desember 2020)

Dilihat dari postingan media sosial, paslon Kabupaten Klaten nomor urut 1

memposting sejumlah 62 pesan politik bersifat persuasif pada akun media sosial.
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Berdasarkan contoh gambar, pesan politik persuasif yang ditemukan pada postingan
akun media sosial paslon bertujuan untuk mengajak masyarakat agar mendukung dan
memilihnya dalam Pilkada 2020. Pesan persuasif pada postingan akun media sosial
disajikan dalam berbagai variasi seperti video, meme, tulisan (caption), dan

sebagainya.

q ORI One-Fajri

e’ September 27 - @
IMilih sing putin
IMenang bersama no 2

ORI DADI
One Bupatil

#PILIH25PUTIH

Gambar 4.55 Ajakan Memilih Paslon ORI di TPS saat Pilkada 9 Desember 2020
Sumber: Facebook ORI One-Fajri (27 September 2020), Facebook One Krisnata (27
September 2020

#KLATEN
PILIH::S /
PUTIH

OR' e o

ONE-FAJRI SEJAHTERAKAN UMAT

I==2 il JH o '
v -"'"/A;t gl ©QvV R
=) = : ._ .

Gambar 4.56 Ajakan Memilih Paslon ORI di TPS saat Pilkada 9 Desember 2020
Sumber: Instagram @one.krisnata (28 September 2020), Instagram @one_fajri2 (29
September 2020), Facebook ORI One-Fajri (28 September 2020)
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Dilihat dari postingan media sosial paslon Kabupaten Klaten nomor urut 2, hanya
ditemukan 7 postingan pesan politik persuasif. Postingan pesan politi persuasif pad
akun media sosial paslon bertujuan untuk mengajak masyarakat agar memilih paslon
dalam Pilkada 2020 dengan cara mencoblos paslon sesuai nomor urutnya (nomor 2)

di TPS saat pemilihan berlangsung.

MADEP MANTEP NDEREK =

IMASYARIGTN

g_ senuiurahy h_]t Repost
@ harjan

sedulur.aby_hjt * Follow

Pﬂ. IH!

ABY - 1T

PV N

22 likes

Gambar 4.57 Ajakan Memilih Paslon ABY-HJT di TPS saat Pilkada 9 Desember 2020
Sumber: Instagram (@sedulur.aby_hjt (5 Oktober 2020)
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sedulur.aby_hjt « Follow

(%)

seduluraby_hjt Yang baik yang di
pilih, No 3 pemimpin Sejati

&

Pilbup Klaten, 9 Desember 2020
jangan lupa 3x3=9, 9:3=3 nomer 3 di
pilbup Klaten nanti dapat suara
t rak f terbesar. No 3

185 views

1l 0:29/2:37

Gambar 4.58 Video Ajakan Memberikan Dukungan Terhadap Paslon ABY-HJT
Sumber: Instagram @sedulur.aby hjt (5 Oktober 2020)

Dilihat dari postingan akun media sosial paslon Kabupaten Klaten nomor urut

3, hanya terdapat 2 pesan politik persuasif yang diposting dikarenakan paslon jarang

memposting pada akun media sosial. Berdasarkan hasil penelitian, pesan politik

persuasif yang ditemukan pada postingan akun media sosial paslon bertujuan untuk

mengajak masyarakat agar mendukung dan memilihnya dalam Pilkada 2020. Pesan

persuasif ditampilkan dalam bentuk video dokumentasi dukungan masyarakat

terhadap paslon dan gambar ajakan untuk menjadikan nomor 3 (nomor urut paslon)

sebagai pilihan saat pemungutan suara di TPS berlangsung.

Secara keseluruhan dapat disimpulkan bahwa pesan politik bersifat persuasif

yang ditemukan pada akun media sosial Facebook dan akun media sosial Instagram

ketiga paslon Kabupaten Klaten kebanyakan mengajak masyarakat untuk memilih
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dan memberikan dukungan bagi paslon. Pesan politik persuasif melalui media sosial
milik paslon nomor urut 1 mengajak masyarakat untuk mendukung dan memilih
paslon dalam Pilkada 2020. Pesan politik persuasif melalui media sosial milik paslon
nomor urut 2 mengajak masyarakat untuk memilih paslon dalam Pilkada 2020. Pesan
politik persuasif melalui media sosial milik paslon nomor urut 3 juga mengajak

masyarakat untuk mendukung dan memilih paslon dalam Pilkada 2020.

PILKADA KABUPATEN BOYOLALI
9 DESEMBER 2020

HARI LAGI

B asaniwana

Gambar 4.59 Ajakan Memilih Paslon Said-Iwan dan Mengingatkan Hari Menuju

Pilkada 9 Desember 2020 (1)
Sumber: Instagram @saidiwanboyolali (11 November 2020)
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L

PILKADA KABUPATEN BOYOLALI
9 DESEMBER 2020

| i
HARI LAGI

Blsa yan Bas (AN
Gambar 4.60 Ajakan Memilih Paslon Said-Iwan dan Mengingatkan Hari Menuju
Pilkada 9 Desember 2020 (2)
Sumber: Instagram (@saidiwanboyolali

12 November 2020

PILKADA KABUPATEN BOYOLALI
9 DESEMBER 2020
| i i |
PILIH HARI LAGI

B 5aid iwan 1
Gambar 4.61 Ajakan Memilih Paslon Said-Iwan dan Mengingatkan Hari Menuju
Pilkada 9 Desember 2020 (3)
Sumber: Instagram @saidiwanboyolali (13 November 2020)

***Postingan selanjutnya sama, hanya berbeda hari (H-) menuju Pilkada 2020***
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Dilihat dari postingan akun media sosial, paslon tunggal Kabupaten Boyolali
hanya memposting pesan persuasif pada media sosial dengan konten yang sama dan
berulang setiap hari menuju Pilkada 2020. Berdasarkan hasil penelitian, pesan politik
persuasif yang ditemukan pada postingan akun media sosial paslon bertujuan untuk
mengingatkan masyarakat mengenai hari menuju Pilkada 2020 sekaligus ajakan

untuk memilih paslon tunggal tersebut.

PILKADA SOLO 2020

KGLadies mengajak kamu
untuk Pintar Memilih &
Berpartisipasi dalam

#PerempuanPintarMemilin Koncone Gibran Ladies

Gambar 4.62 Ajakan Menggunakan Hak Pilih dalam Pilkada 2020
Sumber: Instagram @kg_ladies (8 Oktober 2020)
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Gambar 4.63 Ajakan Mendukung Paslon Gibran-Teguh dengan Menonton Debat Publik
Pilwalkot Surakarta 2020
Sumber: Instagram @kg_ladies J(? November 2020)

N . W
A, L

TIMBANG AKU RA TRU MBOK SAWANG,
MENDING AKU NONTON
DEBAT GIBRAN NHO SAYANG

Curhat
ni yeee..

&b, o
b/ 32V e )

Gambar 4.64 Ajakan Mendn Péslon Gibran-Te
Pilwalkot Surakarta 2020
Sumber: Instagram @konconegibran (6 November 2020)

engan Menonton Debat Publik
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28xc

9 Desember datang ke TPS

T LT Dok
Gambar 4.65 Ajakan Memlhh Paslon Gibran- Teguh dan Mengmgatkan Hari Menuju
Pilkada 9 Desember 2020

Sumber: Instagram (@konconegibran (11 November 2020

PEMILIHAN
SERENTAK

RABU

DESEMBER
= J50%

Gambar 4.66 Video Ajakan Menggunakan Hak Pilih dalam Pilkada 9 Desember 2020
Sumber: Instagram (@konconegibran (27 November 2020)
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HARI
LAGI

PEMILIHAN
SERENTAK

GIBRAN- |
TEGUH!

Gambar 4.67 Ajakan Memilih Paslon Gibran-Teguh dan Mengingatkan Hari Menuju
Pilkada 9 Desember 2020
Sumber: Instagram @konconegibran (2 Desember 2020)

va HAHA HIHI NONTON
S DEBAT

PILKADA SOLO

imgflip.com,

Gambar 4.68 Ajakan Mendukung Paslon Gibran-Teguh dengan Menonton Debat Publik
Pilwalkot Surakarta 2020

Sumber: Instagram @konconegibran (3 Desember 2020)

Dilihat dari postingan media sosial paslon Kota Surakarta nomor urut 1, terdapat

69 postingan pesan politik bersifat persuasif. Berdasarkan contoh gambar, pesan
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politik persuasif yang ditemukan pada postingan akun media sosial paslon bertujuan
untuk mengingatkan masyarakat akan Pilkada 2020 dalam bentuk infografis, pantun,
meme, dan video infografis serta mengajak masyarakat agar mendukung dan memilih
paslon dalam Pilkada 2020. Selain itu, ajakan bagi masyarakat untuk menonton debat

pilwalkot yang diikuti oleh paslon juga ditemukan dalam sejumlah postingan.

T W ANNNSN. W R — W

& JANGAN SALAH ;39\_'
. I
-

GOBLOS
4

Gambar 4.69 Ajakan Menggunakan Hak Pilih dan Mencoblos Paslon BAJO dalam
Pilkada 2020
Sumber: Instagram @bajo.untuksolo (7 Oktober 2020)
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Gambar 4.70 Ajakan Mendukung Paslon BAJO dalam Pilkada 2020
Sumber: Instagram @bajo.untuksolo (8 Oktober 2020), Instagram @bajonomerloro

@ @bajo.untuksoio O BAJO Untuk Solo # BAJO Untuk Solo www.bajountuksolo.com

25 Hari Lagi

BAJO

Q TIKUS PITHI
HANATA BARIS

PAMBUKANING GAPURA PRAJA

Gambar 4.71 Mengingatkan Untuk Menggunakan Hak P111h dalam Pilkada 2020 dan
Ajakan Mencoblos Paslon BAJO

Sumber: Instagram @bajo.untuksolo (14 November 2020), Instagram @bajoindependen
(14 November 2020)
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@bajo.untuksols © 8490 untuk S0t @) sas0 Untuk sl www.bajountuksolo.com

TIKUS PITHI EﬂMEHﬁQMHG GAPURA PRAJA

HANATA BARIS TANPA BALA, MENANG TANPA NGASORAKE

Gambar 4.72 Ajakan Mencoblos Paslon BAJO dalam Pilkada 2020 di TPS
Sumber: Instagram (@bajo.untuksolo (23 November 2020), Instagram @bajoindependen
(23 November 2020

Gambar 4.73 Video Ajakan Memilih dan Mencoblos Paslon BAJO saat Pilkada 2020 di
TPS
Sumber: Instagram @bajoindependen (29 November 2020)
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@bajo.untuksolo ) Bat0 Untuk Sala Q) sasounn

Jangan Salah

ZE
®
DAFTAR PASANGAN CALON
LI KOTA DAN WAKIL WALI KOTA

LIHAN WALI KOTA DAN WAKIL WALI KOTA

DA q
BURAKARTA TAHUN 2020
] 2 1

Gambar 4.74 Ajakan Mencoblos Paslon BAJO saat Pilkada 2020 di TPS
Sumber: Instagram @bajo.untuksolo (5 Desember 2020)

Dilihat dari postingan media sosial paslon Kota Surakarta nomor urut 2, terdapat
24 postingan pesan politik persuasif. Berdasarkan contoh gambar, pesan politik
persuasif yang ditemukan pada postingan akun media sosial paslon bertujuan
mengajak masyarakat agar mendukung dan memilih paslon dalam Pilkada 2020.
Pesan politik persuasif tersebut dapat disajikan dalam bentuk gambar infografis
maupun video infografis.

Secara keseluruhan untuk paslon Kota Surakarta, pesan politik bersifat persuasif
terbanyak yang ditemukan adalah ajakan kepada masyarakat untuk mendukung dan
memilih paslon.

Beralih pada pesan politik propaganda. Pesan politik propaganda tidak banyak
ditemukan pada postingan media sosial paslon Kabupaten Klaten, Kabupaten

Boyolali, dan Kota Surakarta karena tidak semua paslon menyisipkan propaganda
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dalam postingan media sosialnya. Propaganda yang termuat dalam postingan media
sosial merupakan slogan yang diposting secara berulang agar merasuk pada ingatan

masyarakat. Contoh pesan politik propaganda dapat dilihat pada gambar berikut:

#KLATEN |
PILIH e / 1] |

PUTIH

ONE-FAJRI -SEVAHTERAKAN UMAT

ONE KRISNATA MUHAMMAD Fl.ll!:}
eaon sy AL WA, P

Gambar 4.75 Propaganda Paslon Kabupaten Klaten Nomor Urut 2
Sumber: Instagram @one.krisnata

Propaganda paslon Kabupaten Klaten nomor urut 2 terlihat pada kalimat
“#Klaten Pilih yang Baju Putih”. Kalimat tersebut ditampilkan secara berulang
hampir pada setiap postingan. Makna dari kalimat tersebut menggambarkan ajakan
kepada masyarakat untuk memilih paslon nomor urut 2 karena hanya foto paslon

nomor urut 2 lah yang menggunakan pakaian putih pada surat suara.
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Program #Bangkit
Prioritas . G DariPandemi

Bl

.lkan Social Me«
e u

UMKM BANGKIT !

Gibran - Teguh akan bantu fasilitasi
pelaku UMKM untuk mendapatkan
restrukturisasi kredit dan pemberian
sarana usaha akibat terdampak Covid-19

Gambar 4.76 Propaganda Paslon Kota Surakarta Nomor Urut 1
Sumber: Instagram @gibran_rakabuming

Propaganda paslon nomor urut 1 Kota Surakarta nampak pada kalimat
“#Bangkit dari Pandemi”. Kalimat tersebut ditampilkan secara berulang hampir di
seluruh postingan. Makna dari kalimat tersebut adalah tekad paslon untuk
membangkitkan kembali Kota Surakarta dari dampak pandemi COVID-19.
Penjabaran dari propaganda tersebut berupa berbagai program prioritas yang
dicetuskan paslon untuk membangun kembali Kota Surakarta dari dampak COVID-

19.
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RAKYAT

Dari Rakyat, oleh Rakyat,
untuk Rakyat,

TUKANG

KOTA SURATCA
P
i PAMBUKANI

soio P BAJO Untk Solo www.bajountuksolo.com

Gambar 4.77 Propaganda Paslon Kota Surakarta Nomor Urut 2
Sumber: Instagram @bajo_tikuspithii

Propaganda paslon Kota Surakarta nomor urut 2 terdapat pada kalimat
“#Koalisi Rakyat”. Kalimat tersebut Kalimat tersebut ditampilkan secara berulang
hampir di seluruh postingan. Makna dari kalimat tersebut adalah menjelaskan bahwa
paslon merupakan calon yang maju secara independen dari rakyat dan tanpa dinaungi
oleh partai politik manapun serta bertujuan untuk kepentingan rakyat.

Beralih pada pesan politik perang urat syaraf yang cenderung menjatuhkan
lawan, tidak ditemukan adanya pesan politik dalam kategori tersebut pada postingan
media sosial paslon di Kabupaten Klaten, Kabupaten Boyolali, dan Kota Surakarta.
Semua paslon memposting materi kampanyenya sendiri tanpa menyinggung ataupun

menjatuhkan pihak lawan.
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4.3.3 Teknik penyusunan pesan

Teknik penyusunan pesan politik memiliki 2 kategori yang mana kategori
tersebut adalah pesan satu arah dan pesan dua arah. Pesan satu arah pada dasarnya
merupakan pesan yang disampaikan oleh paslon kepada masyarakat tanpa
memerlukan respon atau tanggapan dari masyarakat. Pesan dua arah merupakan
pesan yang disampaikan oleh paslon dan memerlukan respon atau tanggapan dari
masyarakat sehingga pesan politik ini lebih digunakan sebagai forum diskusi. Pesan
politik satu arah banyak ditemukan di hampir seluruh postingan media sosial paslon
Kabupaten Klaten, Kabupaten Boyolali, dan Kota Surakarta. Sementara pesan politik
dua arah hanya ditemukan pada media sosial paslon Kota Surakarta nomor urut 1.
berikut adalah contoh pesan politik satu arah dan pesan politik dua arah yang berhasil

ditemukan peneliti:

COBLOS NOMOR 3
Sing bagus, cerdas, visioner dan amanah

ABY-HJT

=) FENODUNY

Gambar 4.78 Contoh Pesan Politik Satu Arah Paslon Kabupaten Klaten Nomor Urut 3
Sumber: Facebook Sedulur ABY-HJT
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J) onekrisnata * Follow

one.krisnata #0riWae

Informasi penting yang harus diberi
taau ke banyak orang!! Tonton sampai
habis!!

Penduduk

34 .718.204 Jiwa

Qv (N

4,176 views

Add a comment.

Gambar 4.79 Contoh Pesan Politik Satu Arah Paslon Kabupaten Klaten Nomor Urut 2
Sumber: Instagram @one.krisnata

bajoindependen = Follow

(X

bajoindependen Kam
restu kepada seluruh 1
tanpa terkecuali untuk

®

Oje lali, tanggal 9 Desember 2020
coblos brengose!

olopilihbajo

T =y N

2 likes

‘ @ ;ax;;aap: !ﬁlv\s:x‘a
Gambar 4.80 Contoh Pesan Politik Satu Arah Paslon Kota Surakarta Nomor Urut 2
Sumber: Instagram @bajoindependen

Berdasarkan beberapa contoh postingan pesan politik satu arah yang

ditemukan pada akun media sosial paslon, dapat disimpulkan bahwa pesan politik
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satu arah merupakan pesan yang hanya bermaksud menyampaikan kepada khalayak
(masyarakat), tidak terlalu memerlukan tanggapan atau respon dari masyarakat
terhadap pesan tersebut.

Berlanjut ke pesan politik dua arah. Berdasarkan keseluruhan hasil penelitian,
hanya ditemukan 3 postingan berkaitan pesan politik dua arah. Ketiga pesan politik
dua arah tersebut ditemukan pada media sosial Instagram paslon Kota Surakarta

nomor urut 1.

astrie737 Anjing gibran lagi Blusukan
astrie737 Anjing gibran

vivimelinda97 Jancok kau gibran &
- TR T
lettudoelarif Dasar anak PKI

/" Terima kasih
mas @hery_s507
mbak @astrie737
mas @jackmegh
mbak @vivimelinda97
mas @lettudoelarif

Sumber: Instagram @gibran_rakabuming
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preman taubat555 0 politik nih tlg tindak

irma__1185 N ap amplop juga ya

Maaf @preman.taubat555 dan
mbak @irma_1185

Kami hanya melakukan penyemprotan
disinfektan sambil bagi-bagi masker dan
handsanitizer.

Semua kegiatan Paslon selama masa
kampanye selalu didampingi Bawasiu.

Jika saya bagi-bagi uang pasti langsung
ditegur. /

Gambar 4.82 Contoh Pesan Politik Dua Arah Paslon Kota Surakarta Nomor Urut 1
Sumber: Instagram @gibran_rakabuming

za.01217 Knp bkn be g di bagi2 ya ko emn
masker????

I'U
| PKPU 11 tahun 2020 pasal 26 (3)
Setiap Bahan Kampanye sebagaimana
dimaksud pada ayat (1),
apabila dikonversikan dalam bentuk
wang nilainya paling tinggi Rp60.000,00
(enam puluh ribu rupiah).

Gambar 4.83 Contoh Pesan Politik Dua Arah Paslon Kota Surakarta Nomor Urut 1
Sumber: Instagram @gibran_rakabuming

Berdasarkan contoh postingan pesan politik dua arah yang hanya ditemukan

pada media sosial Instagram paslon Kota Surakarta nomor urut 1, pesan politik dua
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arah berupa tanggapan paslon terhadap pertanyaan-pertanyaan dan kritikan yang
diajukan oleh masyarakat melalui kolom komentar postingan. Pertanyaan dan kritikan
dipilih secara acak, kemudian paslon memberikan jawaban atas pertanyaan dan k
tersebut. Jawaban atas pertanyaan berupa pelurusan atau klarifikasi atas
kesalahpahaman masyarakat terhadap paslon. Sementara jawaban paslon atas kritikan
dari masyarakat hanya berupa ucapan terima kasih walaupun kritikan tersebut

disampaikan dengan kata-kata kurang pantas.

4.4 Saluran Kampanye
4.4.1 Media sosial

Saluran atau media kampanye pilkada paslon adalah internet dengan spesifikasi
melalui akun media sosial Facebook dan Instagram berdasarkan formulir BC4-KWK
milik KPU.

Berdasarkan data yang diperoleh, peneliti menemukan bahwa dari 67 akun yang
terdaftar pada formulir BC4-KWK, hanya 43 akun media sosial (Facebook dan
Instagram) saja yang valid menjadi saluran kampanye paslon. Sebanyak 24 akun
media sosial tidak menjadi saluran kampanye paslon karena beberapa faktor seperti
akun tidak ditemukan, akun private, postingan akun diluar masa kampanye, dan lain
sebagainya

Penggunaan media sosial sebagai saluran kampanye dapat dinilai efektif dapat
dan tidak efektif. Efektivitas penggunaan media sosial bagi masing-masing paslon

berbeda. Untuk melihat efektivitas media sosial sebagai saluran kampanye, secara
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sederhana peneliti meninjau dari indikator berupa jumlah suka (l/ike) postingan
gambar maupun jumlah lihat atau tonton (view) postingan video beserta komentar
postingan pada akun media sosial paslon. Berikut beberapa contoh keefektifan media

sosial yang ditinjau dari jumlah /ike dan view:

komunitasjuang_klaten = Follow

€.

i komunitasjuang_klaten Prestasi dan
capaian Hj. Sri Mulyani sebagai Bupati
Kabupaten Klaten

Lanjutkang]i!!

Qv N

66 views

Screenshot it

11 0107406

HH : L

i ®J

Add a comment e

— | 715x5¢

Gambar 4.84 Contoh Jumlah View Postingan Video Akun Media Sosial Insfagrarn Paslon
Nomor Urut 1 Kabupaten Klaten
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fb n wa Klatan mulyo kopdar bersama calaon bupst klsten dan bopa sun
r m sz, group Klaten mulye siaap mendukung dan menhantar 01sampai ke

Gambar 4.85 Contoh Jumlah Like, Comment, dan Share Postingan Gambar Akun Media
Sosial Facebook Paslon Nomor Urut 1 Kabupaten Klaten

Postingan video tertanggal 8 Oktober 2020 pada akun media sosial Instagram
@komunitasjuang_klaten milik paslon nomor urut 1 Kabupaten Klaten telah dilihat
sebanyak 66 kali. Pada tanggal yang sama, jumlah followers akun tersebut sebanyak
547 followers. Hal ini menjadi bukti bahwa kampanye media sosial yang dilakukan
paslon melalui Instagram tidak efektif karena postingan hanya dilihat sebanyak 66
kali yang berarti hanya dilihat segelintir orang saja dari total 547 followers saat itu.
Kampanye media sosial yang dilakukan paslon melalui Facebook Klaten Mulyo lebih
efektif dikarenakan pada setiap postingan selalu ramai disukai oleh banyak orang

serta mendapatkan banyak komentar.
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@, one.krisnata * Follow
KPU Kabupaten Klaten

@ one.krisnata Menghadiri undangan

\ dari @kpuklaten tentang deklarasi
kampanye damai pemilihan bupati
dan wakil bupati Klaten. Insyasllah
Pilkada di Kabupaten Klaten berjalan
lancar, damai dan kita semua
diberikan kesehatan & #0riWae

ﬂ muchlishisme Putih Katon

oQvY A

269 likes

¢]

Gambar 4.86 Contoh Jumlah Like Postingan Gambar Akun Media Sosial Instagram Paslon
Nomor Urut 2 Kabupaten Klaten

ﬂ One Krisnata o
; 1

P 1d

Informasi penting yang harus diberi taau ke banyak orang!l Tonton sampai

2019

Penduduk
34.718.204 Jiwa

00 19 1 Comment 7 Shares

oY Like (D) Comment A> Share

Gambar 4.87 Contoh Jumlah Like, Comment, dan Share Postingan Video Akun Media
Sosial Facebook Paslon Nomor Urut 2 Kabupaten Klaten

Postingan gambar tertanggal 26 September 2020 pada akun media sosial
Instagram (@one krisnata milik paslon nomor urut 2 Kabupaten Klaten disukai oleh
269 orang. Pada tanggal yang sama, jumlah pengikut akun tersebut adalah 11.200

followers. Hal ini menjadi bukti bahwa kampanye media sosial yang dilakukan paslon
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tidak efektif karena postingan hanya disukai sebanyak 269 orang dari total 11.200
followers saat itu. Kampanye media sosial yang dilakukan paslon melalui Facebook

One Krisnata juga tidak efektif dikarenakan jumlah suka dan komentar hanya sedikit

dari jumlah teman kurang lebih 1.000 orang saat itu.

sedulur.aby_hjt = Follc

O

@ sedulur.aby_hjt Yang baik yang d
pilih, No 3 pemimpin Sejati

Pilbup Klaten, 9 Desember 2020
a =9, 9:3=3 nomer 3 di
nti dapat suara

ak / terbesar. Mo 3 pemimpin
ilihan hati yang paling tepat..
salah pilih, yang baik
nomer 3 pilihan hati,
mer 3 pemimpin Sejati

#pilkada #pilkadaklaten
#gantibupati #StopDinasti

#KlatenMaju
#klatenbersin

Qv N

185 views

Il 0:29/2:37

Gambar 4.88 Contoh Jumlah View Postingan Video Akun Media Sosial Instagram Paslon
Nomor Urut 3 Kabupaten Klaten
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V¥ 11 Niovember 2020 @

‘Warga Klaten Utara Dukung ABY-HIT, Harjanta: Kalau Mau Filik
Cawabup, Lihatlah Track Record-nya -

https:/ffweew. wartakita.org/warga-klaten-utara-dukung-aby.. ./

WARTAKITA CORG

Warga Klaten Utara Dukung ABY-HIJT, Harjanta: Kalau Mau
Pilih Cawabup, Lihatlah Track Record-nya

D a1

Gambar 4.89 Contoh Jumlah Like Postingan Link Berita Akun Media Sosial Facebook
Paslon Nomor Urut 3 Kabupaten Klaten

Postingan video tertanggal 5 Oktober 2020 pada akun media sosial Instagram
@sedulur.aby hjt milik paslon nomor urut 3 Kabupaten Klaten telah dilihat sebanyak
185 kali. Sementara pada tanggal yang sama, jumlah pengikut akun tersebut adalah
267 followers. Hal ini menjadi bukti bahwa kampanye media sosial yang dilakukan
paslon efektif karena postingan dilihat sebanyak 185 kali yang berarti telah dilihat
lebih dari 50% followers saat itu. Kampanye media sosial yang dilakukan paslon
melalui Facebook Rumah ABY HIJT juga tidak efektif dikarenakan jumlah suka

hanya sedikit dari jumlah penggemar kurang lebih 600 orang saat itu.
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o » saidiwanboyolali + Follow

SELAMAT HARI ) ) Boyolai, Jawa Tengah, Indonesia

saidiwanboyolali SELAMAT HARI
SUMPAH PEMUDA

M. SAID HIDAYAT, SH
Calon Bupatl Boyolail

13 said lwan @ @saidiwanboyolali O @sAIDIWANS

Gambar 4.90 Contoh Jumlah Like Postingan Gambar Akun Media Sosial Instagram Paslon
Tunggal Kabupaten Boyolali

SELAMAT HARI

SUMPAH
PEMUDA

1928-2020

”

. SAID HIDAYAT, SH
Calon hsi

[ said twan @ @saidiwanboyolali 0 @SAIDIWANS

Gambar 4.91 Contoh Jumlah Like dan Comment Postingan Gambar Akun Media Sosial
Facebook Paslon Tunggal Kabupaten Boyolali

Postingan gambar tertanggal 28 September 2020 pada akun media sosial
Instagram (@saidiwanboyolali milik paslon tunggal Kabupaten Boyolali disukai oleh
36 orang. Sementara pada tanggal yang sama, jumlah pengikut akun tersebut adalah
71 followers. Hal ini menjadi bukti bahwa kampanye media sosial yang dilakukan
paslon efektif karena postingan disukai sebanyak 36 orang yang berarti sudah

melebihi 50% followers saat itu. Kampanye media sosial yang dilakukan paslon
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melalui Facebook Said Iwan juga tidak efektif dikarenakan jumlah suka dan komentar

hanya sedikit dari jumlah teman sebanyak 280 orang saat itu.

Selama saya blusukan ke kampung gibran_rakabuming & - Follow
saya tidak pernah sekalipun menemukan Suigkats
warga sakit yang tidak bisa berobat
atau anak yang tidak bisa sekolah.

Program 3WMP harus dilanjutkan . gi‘hran_m‘fahumingﬂ Untuk .
) mengatasi tantangan masa pandemi

kepemimpinan pemerintah kota
dituntut bergerak inovatif sekaligus
transparan, gesit dalam mengambil
peluang dan kewaspadaan untuk
memastikan keselamatan dan
kesehatan warganya.

Untukitu, agenda bangkit dari
pandemi harus kita atasi secara
gotong royong. Ini merupakan kerja
kemanusiaan bersama. Bagaimana
bisa ekonomi berputar jika warganya
tidak sehat?

#kotasolo #surakarta #solo #pdipsolo
#gibranrakabuming #gibran
#gibranwalikota #lompatankotasolo

T V¥ N

AYO LANJUTKAN PROGRAM 3wMP [RSE

WARAS WASIS WAREG MAPAN PAPAN

Screenshot is saved!
o il

- O
— -3 — - d
Gambar 4.92 Contoh Jumlah Like Postingan Gambar Akun Media Sosial
Instagram Paslon Nomor Urut 1 Kota Surakarta

Gibran Rakabuming @
T Novembes 2020 - @
iznyerap azpirasi seczra virtual ke wargs RW 14 Dawung Tengzh, Serengan, says mencstst

lerbagai permasalahan sosial, skonomi, kependudukan, hingga sarana dan prazarana
perkampungan.

Warg pun berpesan pada sayz urtuk ™ =n program ! seperti IWHP
(Wasis, Waras, Wareg, Mapan dan Papan). Insya Allsh fasilitas kesehatan akan lebih kita
tingkatkan, RSUD Bung Karno akan kita dorong agar biza diakses oleh penggunsa B2IS hingga
penataan sister zonasi sekolzh.

H... Lihat Selengkapnya

o ooo 24 ¥omentar 13 Kali dibagikan

Gambar 4.93 Contoh Jumlah Like Postingan Gambar Akun Media Sosial
Facebook Paslon Nomor Urut 1 Kota Surakarta
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Postingan gambar tertanggal 27 September 2020 pada akun media sosial
Instagram (@gibran_rakabuming milik paslon nomor urut 1 Kota Surakarta disukai
oleh 2.073 orang dan mendapat banyak komentar atas postingan tersebut. Pada
tanggal yang sama, jumlah pengikut akun tersebut adalah 640.000 followers. Hal ini
menjadi bukti bahwa kampanye media sosial yang dilakukan paslon termasuk efektif
karena postingan mendapatkan banyak like sebanyak 2.073 orang dan banyak
komentar dari total 640.000 followers saat itu. Kampanye media sosial yang
dilakukan paslon melalui Facebook Gibran Rakabuming juga efektif dikarenakan
pada setiap postingan selalu ramai dengan disukai oleh ratusan bahkan hampir

seribuan orang serta selalu dibanjiri komentar dari belasan hingga puluhan komentar.

mcwa— U T -

NS " .
i bajo.untuksolo « Follow
bajo.untuksolo Bersama nomor dua,
mewujudkan kota Surakarta yang

gemah ripah loh jinawi tata titi

BAJO
“NOMER LORO, .

seluruh masyarakat Selo tanpa
7" terkecuali untuk kelancaran niat baik
ini kedepannya.
== Dy .

Ojo lali. tanggal 9 Desember 2020
cablos brengose!

#bajountuksolo #bajoindependent
#wongsolopilihbajo #bagyosupardjo
i 20 #pilkadasolo

W

Screenshot is saved!

. 4 - J e e @ ;Jsﬁs; px, ;3;;5
Gambar 4.94 Contoh Jumlah Like Postingan Gambar Akun Media Sosial
Instagram Paslon Nomor Urut 2 Kota Surakarta
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BAJO Untuk Solo
5 Dezember 2020-@

BAJD siap memangani limbah rumah tanggs denganr mengendalikan
banjir dan memanfzatkan bank sampah.

Bersama BAJD menjadikan kota Solo mempunyai harkat dan martsbat
sebagai kota santun dan berbudaya.

Dari rakyat, oleh rakyat untuk rakyat. . Lihat Selengkapnya

#ProkerBAJO

gy

- Mengendalikan banjir
- Memanfaatkan bank sampah

Gambar 4.95 Contoh Jumlah Like Postingan Gambar Akun Media Sosial
Facebook Paslon Nomor Urut 2 Kota Surakarta

Postingan gambar tertanggal 6 Oktober 2020 pada akun media sosial
Instagram (@bajo.untuksolo milik paslon nomor urut 2 Kota Surakarta disukai oleh 26
orang. Sementara pada tanggal yang sama, jumlah pengikut akun tersebut adalah
4.400 followers. Hal ini menjadi bukti bahwa kampanye media sosial yang dilakukan
paslon tidak efektif karena postingan hanya disukai sebanyak 26 orang dari total
4.400 followers saat itu. Kampanye media sosial yang dilakukan paslon melalui
Facebook Bajo Untuk Solo tidak efektif dikarenakan pada setiap postingan rata-rata
hanya disukai oleh 1-5 orang dan tanpa ada komentar sama sekali terhadap postingan

tersebut.
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Dari temuan-temuan di atas, dapat disimpulkan bahwa kampanye media sosial
ternyata efektif pada kampanye paslon Kabupaten Klaten nomor urut 1, paslon

tunggal Kabupaten Boyolali, dan paslon Kota Surakarta nomor urut 1.

4.4.2 Saluran/media kampanye selain media sosial

Meskipun semua paslon telah berkampanye pilkada melalui media sosial,
masing-masing paslon juga tetap berkampanye melalui media cetak seperti baliho,
spanduk, kaos, dan lain-lain. Berikut hasil temuan peneliti mengenai saluran

kampanye paslon selain media sosial:

Gambar 4.96 Spanduk Kampanye Paslon Kab. Klten Nomor Urut 1 (Model 1)
Sumber: dokumentasi peneliti
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Gambar 4.97 Spanduk Kampanye Paslon Kab. Klaten Nomor Urut 1 (Model 2)
Sumber: dokumentasi peneliti

Gambar 4.98 Mobil Kampanye Paslon Kab. Klaen Nomor Urut 1
Sumber: dokumentasi peneliti

Gambar 4.99 Baliho Kampanye Paslon Kab. Klaten Nomor Urut 1 (Model 1)
Sumber: dokumentasi peneliti
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Gambar 4.100 Baliho Kampany Paslon Kab. Klaten Nomor Urut 1 (Model 2)
Sumber: dokumentasi peneliti

Media kampanye selain Facebook dan Instagram milik paslon nomor urut 1
Kabupaten Klaten yang berhasil ditemukan dan didokumentasi oleh peneliti antara
lain stiker, baliho (spanduk), dan mobil kampanye.

Terkhusus paslon nomor urut 2 Kabupaten Klaten, peneliti tidak berhasil
melakukan foto dokumentasi media kampanye selain Facebook dan Instagram milik

paslon nomor urut 2 secara langsung.
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Gambar 4.101 Baliho Kampanye Paslon Kab. Klaten Nomor Urut 3
Sumber: dokumentasi peneliti

Media kampanye paslon nomor urut 3 Kabupaten Klaten selain Facebook dan
Instagram yang berhasil ditemukan dan didokumentasi oleh peneliti yaitu baliho

(spanduk).
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Gambar 4.102 Billboard Kampanye Paslon Tunggal Kab. Boyolali
Sumber: dokumentasi peneliti

Gambar 4.103 Baliho Kampanye Paslon Tunggal Kab. Boyolali
Sumber: dokumentasi peneliti

Media kampanye selain Facebook dan Instagram milik paslon tunggal
Kabupaten Boyolali yang berhasil ditemukan dan didokumentasi peneliti adalah
baliho dan billboard. Berdasarkan dokumentasi peneliti, baliho dan billboard
kampanye milik paslon ditempatkan di pinggir salah satu jalan utama di Boyolali dan

di depan Kantor DPC PDIP Boyolali.
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Gambar 4.104 Ambulance Kampanye Paslon Kota Surakarta Nomor Urut 1 (Model 1)
Sumber: dokumentasi peneliti

Gambar 4.105 Stiker Kampanye Paslo Kota Surakarta Nomor Urut 1
Sumber: dokumentasi peneliti

M. & coupenilnicaN

DPC PDI PERJUANGAN
KOTA SURAKARTA

- AMBULANCE®

Gambar 4.106 Ambulance Kamanye Pslon Kota Sukarta Nomor Urut 1 (Model 2)
Sumber: dokumentasi peneliti
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Gambar 4.107 Jaket Kampanye Paslon Kota Surakarta Nomor Urut 1
Sumber: dokumentasi peneliti

I
TR AN AL WAL S

% . GIBRAN.-TECGUR
‘ KE KPUD KOTASURAKARTA

Gambar 4.108 Spanduk Kapaye Paslon Kota urakaa Nomor Urut 1
Sumber: dokumentasi peneliti

Gambar 4.109 Baliho Kampanye Paslon Kota Surakarta Nomor Urut 1
Sumber: dokumentasi peneliti
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Media kampanye selain Facebook dan Instagram milik paslon nomor urut 1
Kota Surakarta yang berhasil ditemukan dan didokumentasi peneliti antara lain
ambulance, spanduk, baliho, stiker, dan jaket. Peneliti melakukan dokumentasi media
kampanye di DPC PDIP Surakarta dan lingkungan sekitar kantor DPC PDIP
Surakarta.

Untuk paslon nomor urut 2 Kota Surakarta, peneliti tidak berhasil
mendokumentasi media kampanye selain Facebook dan Instagram milik paslon
bersangkutan.

Dari sejumlah temuan pada tabel-tabel di atas, dapat ditarik kesimpulan
bahwa sejumlah paslon tetap menggunakan media konvensional sebagai media
(saluran) kampanye meskipun mereka sudah menggunakan media sosial sebagai
saluran kampanye yang disarankan oleh KPU selama masa pandemi COVID-19.
Paslon-paslon yang menggunakan media konvensional yang berhasil ditemukan dan
didokumentasi peneliti yaitu paslon nomor urut 1 dan 3 Kabupaten Klaten, paslon

tunggal Kabupaten Boyolali, dan paslon nomor urut 1 Kota Surakarta.
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4.6 Kampanye Pilkada

Kampanye pilkada yang dilakukan paslon melalui media sosial selain memuat
sosialisasi visi-misi dan program serta ajakan untuk mendukung paslon juga memuat
kegiatan kampanye paslon di masyarakat.

Masing-masing paslon memiliki cara tersendiri dalam berkampanye pilkada.
Berdasarkan hasil observasi, kampanye pilkada dilakukan paslon dengan beberapa
cara seperti berkunjung ke masyarakat, hadir dalam acara publik, mengikuti
wawancara dengan media, mengadakan acara massal, bersilaturahmi dengan tokoh
agama dan tokoh masyarakat, dan bahkan menggunakan cara unik seperti blusukan
(kunjungan) virtual. Berikut beberapa temuan dari media sosial mengenai cara paslon

berkampanye pilkada:

Gambar 4.110 Video Cabup Sri Mulyani Mengunjungi Pasar dan Menyapa Masyarakat
Sumber: Instagram @komunitasjuang klaten (7 Oktober 2020)

Berdasarkan hasil temuan postingan media sosial, paslon nomor urut 1
Kabupaten Klaten berkampanye pilkada dengan cara mengunjungi dan menemui

masyarakat tempat-tempat umum dan ramai seperti pasar. Paslon didampingi oleh tim
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kampanye dalam kegiatan kunjungan ke masayarakat. Tujuan paslon menemui
masyarakat adalah untuk menyerap aspirasi sekaligus menyosialisasikan visi, misi,

dan program kerja paslon bersangkutan.

Gambar 4.111 Paslon ORI Menghadiri Pertemuan UMKM se-Klaten
Sumber: Instagram (@one.krisnata (26 September 2020

Gambar 4.112 Paslon ORI Menghadiri Pertemuan Partai Bulan Bintang dan
Bersilaturahmi dengan Tim Pemenangannya
Sumber: Instagram @one.krisnata (26 September 2020)
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Gambar 4.113 Paslon ORI Menghadiri Pengukuhan Timses ORI
Sumber: Instagram @one.krisnata (27 September 2020

e,

TMETTersnma

Majelis Tafsir Al-Guran Solo

Gambar 4.114 Paslon ORI Bersilaturahmi ke Majelis Tafsir Al-Quran Surakarta
Sumber: Instagram @one.krisnata (28 September 2020)

Gambar 4.115 Pertemuan Paslon ORI dengan Ibu-Ibu
Sumber: Instagram (@one.krisnata (29 September 2020)
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Gambar 4.116 Cawabup Muhammad Fajri Mengunjungi Salah Satu UMKM di Klaten
Sumber: Instagram @one.krisnata (30 September 2020

Gambar 4.117 Paslon ORI Mengadakan Flashmob Bersama Para Pendukungnya
Sumber: Instagram @one.krisnata (5 Oktober 2020

e i il

__fiapat Konsalidasi LRI IOR -1 azigld
ecamatan Karangdowo & Pedan /
T i 2

Gambar 4.118 Video Paslon ORI Menghadiri Konsolidasi Kordes dan Ranting se-
Kecamatan Karangdowo dan Pedan
Sumber: Instagram @one.krisnata (8 Oktober 2020)
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Gambar 4.119 Paslon ORI Bersilturahmi dengan Para Tokoh Lintas Agama
Sumber: Instagram @one.krisnata (9 Oktober 2020)

Berdasarkan hasil temuan postingan media sosial, paslon nomor urut 2
Kabupaten Klaten berkampanye pilkada dengan sejumlah seperti menghadiri
pertemuan dengan anggota masyarakat, hadir dalam acara silaturahmi dengan tokoh
agama, mengunjungi salah satu UMKM, mengadakan kegiatan massal seperti
flashmob, mengikuti konsolidasi kordes, dan lain-lain. Tujuan cara berkampanye
paslon nomor urut 2 adalah untuk menyerap aspirasi masyarakat dan
menyosialisasikan visi-misi serta membangun relasi dengan masyarakat secara
langsung.

Untuk paslon nomor urut 3 Kabupaten Klaten, pada postingan akun media
sosial paslon bersangkutan tidak ditemukan bagaimana cara paslon tersebut
berkampanye karena postingan akun media sosial diluar masa kampanye Pilkada

2020.
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Gambar 4.120 Paslon Said-Iwan Menghadiri Penetapan Desain Surat Suara di KPU
Boyolali
Sumber: Instagram @saidiwanboyolali (21 Oktober 2020)

Berdasarkan hasil temuan postingan media sosial, hanya ditemukan postingan
pada akun media sosial paslon tunggal Kabupaten Boyolali mengenai cara
berkampanye pilkada. Cara berkampanye pilkada yang dilakukan paslon tunggal

yaitu dengan menghadiri acara penetapan desain surat suara di KPU Boyolali.

Gambar 4.121 Calon Wakil Walikota Teguh Mengunjungi UMKM
Sumber: Instagram @teguhprakosaa
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Gambar 4.122 Paslon Gibran-Teguh Bersilaturahmi dengan Kader Golkar Surakarta

Sumber: Instagram @teguhprakosaa

e Ol -
Gambar 4.123 Paslon Gibran-Teguh Bersilaturahmi dengan Tokoh Masyarakat Tipes
Serengan
Sumber: Instagram @teguhprakosaa

Gambar 4.124 Paslon Gibran-Teguh Menghadiri Acara Sambung Rasa dengan Para
Petugas Parkir Kota Surakarta
Sumber: Instagram @teguhprakosaa
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Gambar 4.125 Paslon Gibran-Teguh Menghadiri Deklarasi Masyarakat Jasa Konstruksi
Untuk Mendukung Paslon
Sumber: Instagram @teguhprakosaa

Gambar 4.126 Silaturahmi Paslon Gibran-Teguh dengan Tokoh Muhammadiyah
Surakarta
Sumber: Instagram @teguhprakosaa

Gambar 4.127 Cawalkot Gibran Melakukan Blusukan Virtual di Masyarakat
Sumber: Instagram @gibran rakabuming
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Gambar 4.128 Cawalkot Gibran enjadi Bintang Tamu dalam Siaran Solo Radio
Sumber: Instagram (@gibran rakabuming

dalam acara ini

Gambar 4.129 Cawalkot Gibran Mengunjui dan Mengapresiasi Pameran Batik
Sumber: Instagram @gibran rakabuming

Gambar 4.130 Paslon Gibran-Teguh Melakukan Penyemprotan Desinfektan di
Lingkungan Rumah Warga Sambil Membagikan Masker
Sumber: Instagram (@gibran_rakabuming
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W

Gambar 4.131 Cawalkot Gibran Hadir dalam Webinar Nasional
Sumber: Instagram (@gibran_rakabuming

Berdasarkan hasil temuan postingan media sosial, ditemukan banyak variasi
cara berkampanye yang dilakukan paslon Kota Surakarta nomor urut 1, contohnya
seperti melakukan kunjungan ke Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM),
bersilaturahmi ke tokoh agama dan kader partai lain, menghadiri acara sambung rasa
dengan petugas parkir di Kota Surakarta, menjadi pembicara dalam webinar nasional,
menjadi bintang tamu dalam suatu siaran radio, berkunjung ke pameran batik,
penyemprotan desinfektan dan pembagian masker ke lingkungan rumah warga, dan

lain sebagainya.
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Gambar 4.132 Silaturahmi Paslon BAJO ke Tokoh Agama Katolik
Sumber: Instagram @bolone.bajo

RAKYAT

Darf Rakyat, oleh Rakya,
untuk Rakyat

Gambar 4.133 Pertemuan Paslon BAJO dengan Anggota Badan Antar Gereja Kristen se-
Surakarta
Sumber: Instagram @bolone.bajo

PAMBUKANING

Gambar 4.134 Paslon BAJO Berkunjung ke Rumah Warga
Sumber: Instagram @bolone.bajo
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Gambar 4.135 Sosialisasi ke Masyarakat Untuk Mengenalkan Visi-Misi Paslon BAJO
Sumber: Instagram @bolone.bajo
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Gambar 4.136 Paslon BAJO Meninjau Sungai yang Tercemar
Sumber: Instagram @bolone.bajo
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Gambar 4.137 Paslon BAJO Berkunjung ke Panti Asuhan
Sumber: Instagram @bolone.bajo
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Gambar 4.138 Paslon BAJO Bertemu dan Mendengarkan Aspirasi Para Pemusik Indie
Sumber: Instagram @bolone.bajo
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Gambar 4.139 Paslon BAJO Menyerap Aspirasi Warga Mengenai Penanganan COVID-
19
Sumber: Instagram @bolone.bajo
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Gambar 4.140 Paslon BAJO Mengunjungi UMKM Pembuatan Sangkar Burung
Sumber: Instagram @bolone.bajo
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Gambar 4.141 Paslon BAJO Mengikuti Debat Publik Pilwalkot Surakarta 2020
Sumber: Instagram @bolone.bajo
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Gambar 4.142 Paslon BAJO Hadir dalam Webinar Perhumas Indonesia
Sumber: Instagram (@bolone.bajo

Untuk paslon nomor urut 2 Kota Surakarta, berdasarkan hasil temuan dari
postingan media sosial ditemukan banyak variasi cara berkampanye. Paslon
bersangkutan menggunakan beberapa cara kampanye yang mirip dengan cara
berkampanye paslon nomor urut 1 Kota Surakarta seperti melakukan kunjungan ke
Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM), bersilaturahmi ke tokoh agama,

menjadi bintang tamu sekaligus pembicara dalam webinar nasional, mengunjungi
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rumah warga untuk mendengarkan aspirasi, melakukan sosialisasi visi dan misi ke
masyarakat, meninjau salah satu tempat di Kota Surakarta, mengikuti Debat
Pilwalkot, dan lain sebagainya.

Terkhusus kampanye paslon Kota Surakarta nomor urut 1, peneliti berhasil
melengkapi data hasil penelitian melalui wawancara dengan salah satu timses paslon,
yakni Ibu Etty Iswara. Paslon Kota Surakarta nomor urut 1 memilih media sosial
sebagai salah satu sarana kampanye karena dinilai murah, efektif, mengenai sasaran
bahkan informasi pun dapat tersampaikan sampai di luar target utama. Pihak yang
mengelola kampanye paslon melalui media sosial adalah tim cyber. Mekanisme
penyiaran kampanye paslon adalah dengan memberikan update kegiatan setiap hari
dalam bentuk berita pada Facebook PDIP Solo. Semua postingan media sosial baik
itu media sosial milik relawan atau tim sukses dipantau langsung oleh tim cyber
Facebook PDIP Solo. Seluruh bahan postingan berasal dari tim media PDIP Solo.
Tema postingan berkaitan dengan kisi-kisi program kampanye Gibran-Teguh.

Namun paslon tidak hanya mengandalkan kampanye melalui media sosial saja
tetapi juga melakukan kampanye dengan terjun langsung ke masyarakat. (Lihat
lampiran transkrip wawancara 1 pada halaman a)

Wawancara dengan timses paslon diperkuat dengan hasil wawancara dengan
Cawalkot (Gibran Rakabuming) yang menjelaskan bahwa meskipun kampanye media
sosial itu penting dan lebih dianjurkan oleh KPU di tengah pandemi COVID-19,
paslon tetap melaksanakan kampanye tatap muka untuk menyerap aspirasi

masyarakat. (Lihat lampiran transkrip wawancara 2 pada halaman d)
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Salah satu cara berkampanye pilkada unik milik paslon nomor urut 1 Kota
Surakarta adalah kampanye yang menggunakan video conference saat melakukan
kunjungan ke pemukiman warga untuk menyerap aspirasi. Dijelaskan oleh Etty
Iswara selaku tim media kampanye paslon, cara berkampanye melalui video
conference ala paslon disebut Blusukan Virtual yang menjadi solusi bagi paslon
untuk tetap berkampanye pilkada di tengah pandemi COVID-19. Mekanisme
kampanye virtual dilakukan di tengah pandemi COVID-19 dengan menggunakan TV
yang terhubung dengan video konferensi. Model kampanye virtual ala paslon
memberi ruang bagi paslon dan masyarakat untuk tetap berinteraksi tanpa melanggar
protokol kesehatan yang berlaku. Tujuan kampanye virtual supaya paslon dapat tetap
bersilaturahmi sambil mendengarkan aspirasi masyarakat meskipun di tengah situasi
pandemi. Kampanye virtual dilaksanakan hampir setiap hari setiap jam 3 sore dengan
cara timses berkeliling kampung. Siapa saja diperbolehkan menyuarakan aspirasi
berupa pendapat (saran atau kritikan) kepada paslon untuk kemajuan Kota Surakarta.

(Lihat lampiran transkrip wawancara 1 pada halaman b)
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