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ABSTRAK

KOMUNIKASI POLITIK PASANGAN CALON
PILKADA SERENTAK TAHUN 2020

DI KABUPATEN KLATEN, KABUPATEN BOYOLALI,
DAN KOTA SURAKARTA

SAAT BERKAMPANYE MELALUI MEDIA SOSIAL

Christie Chrysentia Blezynski
Unika Soegijapranata

2021

Latar belakang penelitian ini adalah kampanye Pilkada 2020 yang dilakukan
selama masa pandemi COVID-19. Kampanye Pilkada 2020 berdasarkan peraturan
KPU dianjurkan untuk dilakukan melalui media sosial. Tujuan dari penelitian ini
untuk mengetahui bagaimana komunikasi politik yang dilakukan masing-masing
paslon Kabupaten Klaten, Kabupaten Boyolali, dan Kota Surakarta dalam
kampanye Pilkada 2020 melalui media sosial Facebook dan Instagram. Teknik
pengumpulan data utama dalam penelitian ini yaitu observasi dan dokumentasi.
Teknik wawancara juga dilakukan peneliti dengan salah satu paslon untuk
memperkuat dan melengkapi data yang ditemukan pada media sosial paslon
tersebut. Hasil penelitian menunjukkan bahwa masing-masing paslon memiliki
komunikator politik akun media sosialnya sendiri. Pesan politik yang menjadi
hasil penelitian berupa informasi seputar visi, misi, dan program paslon beserta
ajakan kepada masyarakat untuk memberikan dukungan dengan cara memilih
paslon. Selain itu hasil penelitian juga memaparkan saluran (media) kampanye
yang digunakan oleh masing-masing paslon selain media sosial. Melalui hasil
penelitian ini pembaca pun dapat mengetahui identitas masing-masing paslon
dalam kampanye Pilkada 2020 seperti logo, warna, angka, slogan, dan sebagainya.

Kata kunci: komunikator politik, pesan politik, media sosial, kampanye
pilkada
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ABSTRACT

POLITICAL COMMUNICATION OF CANDIDATES
FOR THE SIMULTANOUS YEAR 2020 ELECTION
IN KLATEN REGENCY, BOYOLALI REGENCY,

AND SURAKARTA CITY
WHEN CAMPAIGNING THROUGH SOCIAL MEDIA

Christie Chrysentia Blezynski
Soegijapranata Catholic University

2021

The background to this study is the 2020 election campaign conducted during the
COVID-19 pandemic. The 2020 election campaign based on KPU regulations is
recommended to be carried out through social media. The purpose of this study is
to find out how political communication is carried out by each of klaten regency,
Boyolali regency, and Surakarta city in the 2020 election campaign through
social media Facebook and Instagram. The main data collection techniques in
this study are observation and documentation. The interview technique was also
conducted by researchers with one of the paslons to strengthen and complement
the data found on social media. The results showed that each paslon has its own
social media account political communicator. Political messages that are the
result of research in the form of information about the vision, mission, and paslon
program along with an invitation to the community to provide support by
choosing a paslon. In addition, the results of the study also explained the channels
(media) of campaigns used by each candidate in addition to social media.
Through the results of this research, readers can also find out the identity of each
candidate in the 2020 election campaign such as logos, colors, numbers, slogans,
and so on.

Keywords: political communicator, political message, social media, election
campaign
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