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ABSTRAK 

 

 Tujuan dari perancangan iklan layanan masyarakat ini adalah untuk meningkatkan 

empati anak remaja SMA untuk mencegah perundungan khususnya perundungan verbal. 

Metode penelitian yang digunakan untuk pembuatan karya ini adalah menggunakan 

metode wawancara dengan salah satu guru BK dan psikolog, kuesioner yang dibagikan 

kepada anak – anak remaja SMA, dan mengumpulkan data dari berbagai sumber seperti 

buku dan internet. Hasil dari perancangan ini adalah video iklan layanan masyarakat yang 

berisi tentang perundungan verbal yang terjadi di kalangan anak SMA dan bagaimana 

seorang anak SMA yang berperan sebagai saksi mata berani untuk mencegah perundungan 

tersebut. Selain video iklan layanan masyarakat juga terdapat poster, standing banner, 

media sosial, dan merchandise yang mendukung perancangan ini.  

 

Kata Kunci : perundungan, anak remaja SMA, iklan layanan masyarakat 

  

ABSTRACT 

 

The purpose of this public service advertisement design is to increase the empathy 

of high school teenagers to prevent bullying, especially verbal bullying. The research 

method used to make this work is to use an interview method with one of the BK teachers 

and psychologists, to distribute questionnaires to high school teenagers, and to collect 

data from various sources such as books and the internet. The result of this design is a 

public service advertisement video that contains verbal bullying that occurs among high 

school students and how a high school student who acts as an eye witness dares to prevent 

the bullying. In addition to public service advertisement videos, there are also posters, 

standing banners, social media, and merchandise that support this design. 

 

Keywords: bullying, high school teenagers, public service advertisements 

 

 

 


