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ABSTRAK 

Rumah tangga merupakan salah satu sumber pencemaran limbah terbesar di kota besar 

padat penduduk seperti Kota Semarang. Limbah kimia maupun limbah organik menyebabkan 

kerusakan lingkungan dan berdampak buruk bagi kesehatan masyarakat. Indonesia menempati 

urutan kedua sebagai negara penghasil limbah terbanyak di dunia dan merupakan negara dengan 

tingkat pencemaran yang tinggi. Tingkat kesadaran dan kontribusi masyarakat mengenai 

permasalahan lingkungan ini masih kurang. Eko enzim merupakan salah satu solusi yang dapat 

dilakukan masyarakat di tingkat rumah tangga. Eko enzim merupakan cairan pembersih serba guna 

yang dihasilkan dari proses fermentasi limbah organik sisa makanan. Eko enzim pertama kali 

diperkenalkan oleh Dr. Rosukon Poompavong seorang petani dan pendiri Asosiasi Pertanian 

Organik Thailand. Pembuatan eko enzim mudah dan murah sehingga bisa dilakukan oleh siapa 

saja. Eko enzim dapat digunakan sebagai pupuk organik, pembasmi hama, pembersih lantai, 

pembersih perabotan rumah, mencuci baju, mencuci piring, mencuci sayur dan buah, sabun badan, 

hingga obat-obatan. Kegunaan eko enzim yang luas dan terus berkembang memiliki potensi besar 

bagi masyarakat.  

Kampanye sosial dirancang untuk mengajak masyarakat menggunakan eko enzim dan 

sebagai usaha untuk meningkatkan kesadaran masyarakat mengenai pencemaran lingkungan 

rumah tangga. Desain Kampanye sosial yang dirancang mengikuti kaidah-kaidah desain dan 

disesuaikan dengan target khalayak yang merupakan Ibu rumah tangga muda sehingga lebih 

menarik. Hasil dari perancangan kampanye sosial yang diadakan secara daring ini diantaranya 

yaitu desain iklan media sosial, desain akun media sosial instagram dan facebook, desain konten 

story & feed media sosial, desain acara webinar, desain ekshibisi virtual, dan desain merchandise.  

Kata Kunci : Pencemaran, limbah rumah tangga, eko-enzim, kampanye sosial, desain. 

Households are one of the biggest sources of waste pollution in densely populated big cities 

such as Semarang City. Chemical waste and organic waste cause environmental damage and have 

a negative impact on public health. Indonesia ranks second as the largest waste-producing country 

in the world and is a country with a high level of pollution. The level of public awareness and 

contribution regarding this environmental problem is still lacking. Eco-enzyme is one solution that 

can be done by the community at the household level. Eco-enzyme is a general-purpose cleaning 
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fluid produced from the fermentation process of organic food waste. Eco enzymes were first 

introduced by Dr. Rosukon Poompavong, a farmer and founder of the Organic Agriculture 

Association, Thailand. The process of making eco enzymes is easy and cheap, that can be done by 

anyone. Eco-enzymes can be used as organic fertilizers, pest control, floor cleaners, household 

furniture cleaners, washing clothes, washing dishes, washing vegetables and fruit, body soap, and 

even medicines. The wide and growing use of eco-enzymes has great potential for society. 

The social campaign is designed to encourage people to use eco-enzymes and as an effort 

to raise public awareness about household environmental pollution. The Social campaigns are 

designed following the design rules and are customized to the target audience, specifically young 

housewives, so that it appear more attractive. The results of this online social campaign design 

include social media advertising design, Instagram and Facebook social media account design, 

social media story & feed content design, webinar event design, virtual exhibition design, and 

merchandise design. 

Keywords: Pollution, house-hold waste, eco-enzymes, social campaigns, design. 
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