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ABSTRAK 
 
 
 

 Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan dan menganalisis 
pelaksanan perjanjian waralaba pada bisnis waralaba Martabak ABC, apakah 
sudah memenuhi Pasal 5 Peraturan Pemerintah Republik Indonesia No. 42 Tahun 
2007 dan Pasal 2 Peraturan Menteri Perdagangan Republik Indonesia No. 53 
Tahun 2012. Data penelitian diperoleh dari studi dokumentasi, wawancara, dan 
pengamatan yang kemudian dianalisis secara kualitatif. Hasil penelitian adalah 
pelaksanaan perjanjian waralaba Martabak  ABC belum memenuhi sepenuhnya 
yang diatur pada Pasal 5 Peraturan Pemerintah No.42 Tahun 2007 dan Pasal 2 
Peraturan Menteri Perdagangan No.53 Tahun 2012, dikarenakan terdapat 
komponen yang belum sesuai dengan peraturan yang berlaku. Saran penelitian 
adalah franchisor dengan memberi arahan  promosi yang dituangkan dalam 
panduan usaha, dan melakukan banding untuk memperjuangkan merek karena 
memiliki status ditolak di dalam data Pangkalan Data Kekayaan Intelektual 
(PDKI) 
 
Kata kunci: Perjanjian waralaba,franchisee, franchisor,  

 

 

ABSTRACT 

 

This study aims to describe and analyze the implementation of the franchise 
agreement in the Martabak ABC’s franchise business, whether it has complied 
with Article 5 of the Republic of Indonesia Government Regulation Number 42 of 
2007 and Article 2 of the Regulation of the Minister of Trade of the Republic of 
Indonesia No. 53 of 2012. The research data were obtained from documentation 
studies, interviews, and observations which were then analyzed qualitatively. The 
result of the research is that the implementation of the Martabak ABC franchise 
agreement has not fully complied with Article 5 of Government Regulation No.42 
of 2007 and Article 2 of Regulation of the Minister of Trade No.53 of 2012, 
because there are components that are not in accordance with applicable 
regulations. Suggestions from researcher are franchisors by providing 
promotional directions as guidline in the business, and making appeals to fight 
for the brand because it has rejected status in the Intellectual Property Database.. 
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