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ABSTRAK

MoodBooster merupakan salah satu usaha kecil yang sedang dirintis pada
bulan November 2020 yang berada di Jalan Gedong Songo Timur IV no 11
Semarang yang memproduksi minuman cold pressed juice.

Konsep produksi dari produk minuman yang dikeluarkan ini adalah
minuman kesehatan yaitu cold pressed juice, minuman ini diciptakan untuk
mendorong masyarakat agar dapat membangun pola hidup sehat dengan
mengkonsumsi cold pressed juice, tidak hanya itu MoodBooster juga ingin
menjadi dampak yang baik untuk sesama seperti bekerja sama dengan mitra bisnis
yaitu penjual sayur dan buah. Usaha cold pressed juice dapat menjadi peluang
dalam membangun sebuah bisnis atau usaha. Untuk dapat mengetahui bisnis ini
layak untuk berkembang atau tidak dapat dianalisis menggunakan analisis SWOT
dan analisis lingkungan.

Analisis SWOT merupakan suatu analisis strategi yang dilakukan oleh
bisnis MoodBooster untuk mengetahui kekuatan dan kelemahan serta peluang apa
saja yang terdapat pada bisnis MoodBooster. Analisis SWOT dilakukan untuk
mengetahui perkembangan bisnis yang dijalankan. Analisis SWOT yang
dilakukan dengan menganalisis Strenght, Weakness, Opportunity, Threat. Analisis
lingkungan yang dilakukan dengan menganalisis faktor IFE, faktor EFE dan IE.

Dengan adanya analisis tersebut Moodbooster dituntut untuk
memaksimalkan strategi bisnisnya dengan memanfaatkan media sosial maupun
media yang lain. Strategi bisnis yang tepat dalam mengembangkan usaha ini yaitu
dengan mendirikan outlet di tempat strategis, serta memberikan promosi yang
gencar melalui media sosial dan menawarkan produk tersebut ke tempat-tempat
yang masyarakatnya aware terhadap kesehatan seperti tempat Gym dan futsal.
Dengan didirikan outlet atau stand tersebut membuat bisnis ini dapat berkembang
lebih pesat dibanding sebelumnya.

Kata Kunci : Strategi Bisnis, Analisis SWOT dan Analisis Lingkungan.
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ABSTRACT

MoodBooster is a small business that was started in November 2020 at
Jalan Gedong Songo Timur IV no 11 Semarang which produces cold pressed
juice drinks.

The production concept of this beverage product is a health drink, namely
cold pressed juice, this drink was created to encourage people to build a healthy
lifestyle by consuming cold pressed juice, not only that MoodBooster also wants
to be a good impact for others, such as working with business partners, namely
vegetable and fruit sellers. Cold pressed juice business can be an opportunity in
building a business or business. To be able to find out whether this business is
feasible to develop or not, it can be analyzed using a SWOT analysis and
environmental analysis.

SWOT analysis is a strategic analysis carried out by the MoodBooster
business to find out the strengths and weaknesses as well as what opportunities
exist in the MoodBooster business. SWOT analysis is carried out to determine the
development of the business being carried out. SWOT analysis is done by
analyzing Strenght, Weakness, Opportunity, Threat. Environmental analysis is
carried out by analyzing the IFE, EFE and IE factors.

With this analysis, Moodbooster is required to maximize its business
strategy by utilizing social media and other media. The right business strategy in
developing this business is by establishing outlets in strategic places, as well as
providing intensive promotions through social media and offering these products
to places where people are aware of health, such as gyms and futsal. By
establishing an outlet or stand, this business can grow more rapidly than before.

Keywords: Business Strategy, SWOT Analysis and Environmental Analysis
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