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ABSTRAK 

 

Duta Farm merupakan usaha yang bergerak di bidang peternakan. 

Duta Fam berencana untuk mengembangkan strategi usaha untuk kemajuan 

bisnisnya. Perlunya strategi yang tepat guna untuk menghadapi persaingan 

bisnis di era sekarang ini. Hal tersebut perlu dilakukan karena keputusan 

strategi ini menyangkut keberlangsungan janga panjang yang nantinya 

sangat menentukan sukses atau gagalnya usaha Duta Farm dimasa depan. 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui strategi pengembangan usaha 

pada Duta Farm yang layak untuk dilakukan. Perhitungan analisis dilakukan 

dengan matriks QSPM. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi 

pengembangan usaha Duta Farm adalah penetrasi pasar. Hal tersebut 

dikarenakan penetrasi pasar yang akan dijalankan mendapatkan nilai 4.4. 

 

Kata  kunci: Strategi, QSPM
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