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ABSTRAK 

 

 

Kebutuhan masyarakat terhadap kesehatan memunculkan peluang 

penjualan jus buah. Saat ini masyarakat sering membeli di gerai jus buah terdekat 

dari kawasan tempat tinggalnya. Dalam hal ini, dapat dilihat adanya sebuah peluang 

yang dapat dikembangkan untuk membuat juice centre yang menawarkan jus 

dengan variasi topping yang disukai kalangan anak – anak maupun remaja jaman 

sekarang dan juga menyediakan Jus kesehatan yang bisa dinikmati oleh semua 

kalangan. Konsep dari Juice Centre “ JOY JUICE” ini adalah dimana tidak lagi 

sebuah outlet jus buah segar biasa, melainkan memberikan value yang dirasakan 

oleh customer yang membelinya. Tujuan dilakukannya penelitian ini adalah untuk 

merencanakan bisnis minuman Juice Center JOY JUICE yang ditinjau dari aspek 

pemasaran, aspek operasi, aspek sumber daya manusia, aspek keuangan, aspek 

hukum dan aspek sosial yang diperlukan untuk memulai usaha di bidang minuman 

(beverages). 

Teknik analisis yang akan digunakan adalah metode analisis kualitatif dan 

kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen dan pelaku usaha 

pesaing Jus Buah yang masuk dalam kategori bisnis yang sama. Sedangkan 

penentuan sampel dilakukan dengan purposive sampling. Sampel yang akan 

diambil adalah 20 responden yang menjadi costumer di outlet Jus Buah pesaing 

yaituu Larasati Juice dan Smooly Juice yang bertemu pada saat sedang membeli Jus 

Buah tersebut. 

Berdasarkan hasil penelitian, maka dapat disimpulkan bahwa Juice Center 

JOY JUICE dianggap layak untuk dijalankan sebagai suatu bisnis sesuai dengan 

aspek-aspek business plan yaitu aspek pemasaran, aspek operasi, aspek sumber 

daya manusia, aspek keuangan, aspek hukum dan aspek sosial. 

 

Kata Kunci : jus buah, business plan 
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ABSTRACT 

 

 

The community's need for health creates opportunities for selling fruit 

juices. Currently, people often buy fruit juice at the nearest fruit juice outlet from 

the area where they live. In this case, it can be seen that there is an opportunity that 

can be developed to create a juice center that offers juices with a variety of toppings 

that are liked by children and teenagers today and also provides health juices that 

can be enjoyed by all people. The concept of the "JOY JUICE" Juice Center is that 

it is no longer an ordinary fresh fruit juice outlet, but rather provides value that is 

felt by customers who buy it. The purpose of this research is to plan the Juice Center 

JOY JUICE beverage business in terms of marketing aspects, operations aspects, 

human resources aspects, financial aspects, legal aspects and social aspects needed 

to start a beverage business (beverages). 

The analytical technique that will be used is the method of qualitative and 

quantitative analysis. The population in this study are consumers and business 

actors who are competitors of fruit juices that fall into the same business category. 

While the determination of the sample is done by purposive sampling. The sample 

to be taken is 20 respondents who become customers at competitor fruit juice 

outlets, namely Larasati Juice and Smooly Juice who meet when they are buying 

the fruit juice. 

Based on the results of the study, it can be concluded that the JOY JUICE 

Juice Center is considered feasible to run as a business in accordance with the 

aspects of the business plan, namely marketing aspects, operational aspects, human 

resources aspects, financial aspects, legal aspects and social aspects. 

 

Keywords: fruit juice, business plan 
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