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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui efektivitas tagline JD.ID #DijaminOri 

terhadap keputusan pembelian pada mahasiswa di Kota Semarang. Pendekatan 

yang dilakukan adalah pendekatan kuantitatif inferensial, dengan berfokus pada dua 

variabel yaitu, keputusan pembelian (variabel tergantung) dan tagline JD.ID 

#DijaminOri (variabel bebas). Populasi penelitian ini adalah mahasiswa Kota 

Semarang, dengan teknik pengambilan sampel menggunakan teknik purposive 

sampling. Didapatkan data subjek sebanyak 105 subjek terdiri dari Uji hipotesis 

dilakukan dengan dua teknik uji hipotesis, uji korelasi product moment Pearson dan 

uji analisis regresi linier sederhana. Berdasarkan uji yang dilakukan adalah nilai sig 

= 0,000 (sig < 0,05) dengan nilai rxy = 0,619**, artinya ada hubungan positif sangat 

signifikan antara tagline JD.ID #DijaminOri dengan keputusan pembelian pada 

mahasiswa di Kota Semarang. Uji analisis regresi linier sederhana dilakukan 

dengan hasil perhitungan yaitu, nilai sig = 0,000 (sig < 0,05), artinya variabel 

tagline JD.ID #DijaminOri memiliki pengaruhnya terhadap keputusan pembelian 

mahasiswa Kota Semarang. 

 

Kata Kunci  : Keputusan Pembelian, Tagline JD.ID #DijaminOri, 

Mahasiswa Kota Semarang 

 

ABSTRACT 

This study aims to determine the effectiveness of the JD.ID #DijaminOri tagline on 

purchasing decisions for students in Semarang City. The approach taken is an 

inferential quantitative approach, focusing on two variabels, namely, purchasing 

decisions (dependent variabel) and the JD.ID #DijaminOri tagline (independent 

variabel). The population of this research is the students of Semarang City, with the 

sampling technique using purposive sampling technique. Hypothesis testing was 

carried out with two hypothesis testing techniques, Pearson's product moment 

correlation test and simple linear regression analysis test. Based on the tests carried 

out, the value of sig = 0.000 (sig < 0.05) with a value of rxy = 0.619*. The simple 

linear regression analysis test was carried out with the calculation results, namely, 

the value of sig = 0.000 (sig < 0.05), meaning that the JD.ID #DijaminOri tagline 

variabel had an influence on the purchasing decisions of Semarang City students. 

 

Keywords : Buying Decision, JD.ID Tagline #DijaminOri, Students in 

Semarang  
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