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ABSTRAK

Pandemi Covid-19 merupakan keadaan dimana setiap orang harus tetap menjaga
kesehatan tubuhnya agar tidak mudah terserang oleh virus. Perusahaan MoodBooster
berdiri sejak awal bulan November tahun 2019 yang manghadirkan produk minuman
yang terbuat dari sayuran dan buah-buahan asli tanpa pemanis dan pengawet buatan
sehingga produknya dapat memberikan manfaat kesehatan. Perusahaan MoodBooster
merupakan usaha bisnis baru sehingga belum dikenal secara luas. Perusahaan
MoodBooster perlu adanya pengembangan yaitu dengan analisis Business Model
Canvas dan analisis SWOT. Tujuan dari penelitian ini digunakan untuk membantu
menganalisis dan memecahkan permasalahan sehingga dapat diketahui hasil
pengembangan usaha pada perusahaan MoodBooster. Penelitian dilakukan pada
perusahaan MoodBooster. Populasi penelitian sebanyak 60 orang konsumen,
sedangkan sampel sebanyak 38 orang responden dihitung dengan menggunakan
rumus Solvin. Metode pengumpulan data untuk sumber data menggunakan sumber
data primer dan data skunder sedangkan teknik pengumpulan data menggunakan
metode kuesioner dan observasi. Jenis penelitian ini bersifat deskriptif kualitatif
dengan alat analisis BMC dan SWOT. Hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa
strategi pengembangan pada perusahaan MoodBooster yaitu kombinasi strategi
Strength-Opportunity sebagai strategi yang menggunakan kekuatan untuk meraih
peluang yang masih dapat dimanfaatkan. Saran yaitu dengan adanya strategi
pengembangan usaha yang telah dirancang dapat diimplikasikan pada perusahaan
MoodBooster sehingga dapat mendukung perusahaan dalam proses pengembangan
usaha sehingga perusahaan dapat terus berkembang lebih baik.

Kata kunci : Pengembangan usaha, Business Model Canvas, SWOT.
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ABSTRACT

The Covid-19 pandemic is a situation where everyone must maintain their body
health so they are not easily attacked by the virus. The MoodBooster company was
founded in early November 2019 which provides beverage products made from real
vegetables and fruits without artificial sweeteners and preservatives so that their
products can provide health benefits. MoodBooster Company is a new business
venture so it is not widely known. MoodBooster company needs development, namely
Business Model Canvas analysis and SWOT analysis. The purpose of this research is
used to help analyze and solve problems so that the results of business development at
the MoodBooster company can be known. The research was conducted at the
MoodBooster company. The research population was 60 consumers, while a sample
of 38 respondents was calculated using the Solvin formula. Data collection methods
for data sources using primary data sources and secondary data while data collection
techniques using questionnaires and observation methods. This type of research is
descriptive qualitative with BMC and SWOT analysis tools. The results of the study
can be concluded that the development strategy at MoodBooster company is a
combination of Strength-Opportunity strategy as a strategy that uses strength to seize
opportunities that can still be exploited. Suggestions that the existence of a business
development strategy that has been designed can be implicated in the MoodBooster
company so that it can support the company in the business development process so
that the company can continue to grow better.

Keywords: Business development, Business Model Canvas, SWOT.
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