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ABSTRAK

MoodBooster merupakan usaha yang dimulai pada masa pandemi yang
bertujuan untuk meningkatkan kesadaran masyarakat. Cold pressed juice adalah
proses ekstrasi buah dengan menggunakan alat bernama pressed juice. Dengan
metode zero-heat extraction yang artinya minim udara panas yang dihasilkan oleh
mata pisau pada juicer. Namun konsumen masih kurang mengerti perbedaan jus
konvensional dengan cold press juice. Dan pada sisi pesaing MoodBooster sudah
memiliki banyak pesaing baik yang sudah lama maupun baru saja tumbuh. Maka
dengan itu pemilik memiliki keinginan untuk mengembangkan usaha agar bisnis
dapat tumbuh kedepannya.

Adanya permasalahan ini sehingga membutuhkan strategi untuk
mengakselerasi penetrasi pasar dalam rangka pengembangan usaha MoodBooster.
Responden terdiri dari 2 pemilik dan 60 konsumen dengan membagikan kuesioner.

Pada penelitian ini didapatkan hasil berupa analisis IE dan analisis SWOT.
Berdasarkan analisis IE MoodBooster berada di kuadran IV yang berarti tumbuh
dan berkembang sehingga membutuhkan strategi intensif dan strategi integrasi.
Berdasarkan analisis SWOT akan menghasilkan strategi pengembangan usaha
sebagai berikut : SO strategies mengembangkan strategi pemasaran yang lebih
baik sehingga dapat meningkatkan penjualan . Untuk WO strategies membangun
outlet sehingga konsumen tidak perlu pre-order karena sudah ada barang yang
ready stock dan memperbaiki produk sehingga dapat tahan lama jika di luar
ruangan. ST strategies MoodBooster dapat memperkuat branding akan kelebihan
MoodBooster dibandingkan dengan jus konvensional dan meminimalisir produk
gagal dengan tetap menggunakann produk pilihan.WT strategies dengan membuat
produk dengan harga terjangkau dengan menggunakan paket bundling dan
membuat inovasi baru dengan formula khusus sehingga meminimalkan duplikasi
produk.

Keywords : Cold Pressed Juice, Pengembangan Usaha, Analisis IE, Analisis

SWOT
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ABSTRACT

MoodBooster is a business that was started during the pandemic that aims

to raise public awareness. Cold pressed juice is a fruit extraction process using a

tool called pressed juice. With the zero-heat extraction method, which means

minimal hot air is produced by the blades of the juicer. However, consumers still

do not understand the difference between conventional juice and cold press juice.

And on the competitor side, MoodBooster already has many competitors, both old

and new. So with that the owner has the desire to develop the business so that the

business can grow in the future.

The existence of this problem requires a strategy to accelerate market

penetration in the context of developing MoodBooster's business. Respondents

consisted of 2 owners and 60 consumers by distributing questionnaires.

In this study, the results obtained in the form of IE analysis and SWOT

analysis. Based on the IE analysis, MoodBooster is in quadrant IV, which means

it grows and develops so that it requires an intensive strategy and an integration

strategy. Based on SWOT analysis will produce business development strategies

as follows : SO strategies develop better marketing strategies so as to increase

sales . For WO strategies, build outlets so that consumers don't need to pre-order

because there are ready stock items and repair the product so that it can last

longer when outdoors. ST strategies MoodBooster can strengthen the branding of

the advantages of MoodBooster compared to conventional juices and minimize

product failure by continuing to use selected products. WT strategies by making

products at affordable prices by using bundling packages and making new

innovations with special formulas so as to minimize product duplication.

Keywords : Cold Pressed Juice, Business Development, IE Analysis, SWOT

Analysis
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