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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk Menyusun perencanaan bisnis Ayam Goreng manis, dilihat dari 

aspek : Pemasaran, Operasi, Sumber Daya Manusia dan Keuangan. Dengan latar belakang ayam 

goreng adalah makanan sehari-hari yang disukai oleh masyarakat Indonesia. Jenis data yang 

digunakan adalah data Primer dan Sekunder dengan metode Kualitatif dan Kuantitatif. Konsep 

bisnis ini adalah menyediakan ayam goreng manis dengan cita rasa manis dan pelayanan yang 

baik. Bisnis ini memilih remaja sebagai target pasarnya. Berdasarkan perhitungan analisis 

kelayakan pada aspek keuangan ditinjau dari NPV, PI, PP dan IRR dinilai dapat dijalankan karena 

NPV bernilai positif, PI lebih besar daripada 1, PP kurang dari 5 tahun, dan IRR lebih tinggi 

daripada suku bunga. 

Kata kunci: perencanaan bisnis, aspek pemasaran, aspek operasi, aspek sumber daya manusia, 

aspek keuangan, ayam goreng 
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ABSTRACT 

This study aims to develop a sweet fried chicken business plan, viewed from the aspects of 

marketing, operations, human resources and finance. Fried chicken is a daily food favored by the 

people of Indonesia become the background of this study. The type of data used is primary and 

secondary data with qualitative and quantitative methods. The concept of this business is to 

provide fried chicken with a sweet taste and good service. This business chooses teenagers as its 

target market. Based on the calculation of the feasibility analysis on the financial aspect in terms 

of NPV, PI, PP and IRR it is considered feasible because the NPV is positive, PI is greater than 1, 

PP is less than 5 years, and IRR is higher than the interest rate. 

 

Keywords: business planning, marketing aspects, operations aspects, human resources aspects, 

financial aspects, fried chicken 
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