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ABSTRAK 

 

Make up artist (MUA) adalah profesi yang bergerak dalam bidang 

kewirausahaan pada jasa tata rias wajah. Melihat sebuah situasi yang seperti ini maka 

peneliti melihat adanya peluang sebagai jasa make up artist. Tujuan dari penelitian ini 

adalah untuk mengetahui perencanaan bisnis studio pada jasa Make up Artist “Woman 

Space MUA” di Kota Semarang. Penelitian pada Woman Space MUA menggunakan 

sampel sebanyak 20 orang. Sampel tersebut telah didapatkan dari klien yang telah 

memakai minimal dua kali jasa Woman Space MUA. Dalam penelitian perencanaan 

bisnis Woman Space MUA teknik analisis data yang dipakai yaitu analisis kuantitatif 

dan analisis kualitatif. Strategi perencanaan pengembangan bisnis oleh Woman Space 

MUA diawali dengan penilaian dari aspek promosi, aspek operasional, aspek sumber 

daya serta aspek kelayakan bisnis. Pada aspek promosi, indikator tempat menjadi 

sorotan dalam upaya pengembangan bisnis oleh Woman Space MUA. Yang saat ini 

berada di rumah pribadi pemilik usaha, perlu dikembangkan dengan pembangunan 

studio make up khusus yang lebih menunjang. Hal ini didukung dengan laporan arus 

kas yang memiliki prospek baik pada masa yang datang. 

 

Kata Kunci; perencanaan bisnis, wirausaha, make up artist 

 

Make-up artist (MUA) is a profession engaged in entrepreneurship in makeup 

services. Seeing a situation like this, the researchers saw an opportunity as a make-

up artist service. The purpose of this study was to determine the studio business 

planning for Make-up Artist services "Woman Space MUA" in the city of Semarang. 

Research on Woman Space MUA used a sample of 20 people. The sample has been 

obtained from clients who have used at least two Woman Space MUA services. In the 

research of Woman Space MUA's business planning, the data analysis techniques 

used are quantitative analysis and qualitative analysis. The business development 

planning strategy by Woman Space MUA begins with an assessment of the aspects of 

promotion, operational aspects, aspects of resources and aspects of business 

feasibility. On the promotion aspect, the place indicator is in the spotlight in the 

business development efforts of Woman Space MUA. Which is currently in the private 

home of the business owner, it is necessary to develop a special make-up studio that 

is more supportive. This is supported by a cash flow statement that has good 

prospects in the future. 

 

Keywords; business planning, entrepreneurship, make up artist 
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