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LAMPIRAN 1 KUESIONER

Responden yang terhormat.

Saya Ray Bagaskoro, mahasiswa Program Studi Manajemen Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Unika Soegijapranata Semarang. Saat ini saya sedang
melakukan penelitian untuk memenuhi tugas akhir. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui pengaruh #semawis di Instagram terhadap keputusan pembelian di
Pasar Semawis Semarang. Saya mohon kesediaan Anda untuk meluangkan waktu
dalam mengisi kuesioner di bawah ini berdasarkan jawaban Anda yang sejujurnya.
Penelitian ini hanya sekedar kebutuhan akademis dan kerahasiaan identitas Anda
akan terjaga. Atas bantuan dan ketersediaan yang Anda berikan, saya ucapkan

terima kasih.

Jawablah pertanyaan-pertanyaan berikut dengan memberikan tanda

silang(X) atau lingkari (O) pada kolom pilihan jawaban yang telah tersedia.
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A. IDENTITAS RESPONDEN

1. Nama:

2. Program Studi :
a. Manajemen
b. Akuntansi
c. Pajak

3. Jenis Kelamin :
a. laki-laki
b. ~Perempuan

4. Usia:
a. 20-22

b. 23-25

5. Anda pengguna Instagram:
a. Ya
b. Tidak
6. Lama bergabung di Instagram :

a. 1-2tahun
b. Lebih dari 3 tahun

7. Dalam sebulan berapa kali anda mengunjungi wisata kuliner :
a. 1-2kali

b. 3-4 kali
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8. Anda pernah mengetahui dan menerima informasi mengenai kuliner-
kuliner yang ada di kota Semarang melalui #semawis kuliner Instagram

yang ada? (jika tidak stop sampai disini)
a. Ya

b. Tidak

PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER

Jawablah masing-masing pertanyaan dibawah ini sesuai dengan penilaian
Saudara. Pilihlah salah satu jawaban dari kesekian kolom alternative jawaban yang
sesuai dengan cara memberi tanda centang (v) pada salah satu kolom jawaban yang

tersedia.

(Petunjuk, pertanyaan di bawah ini merupakan urutan metode hirarki efek,
jika menjawab Ya maka lanjut ke pertanyaan berikutnya, bila menjawab Tidak

maka berhenti sampai di pertanyaan tersebut)
Keterangan jawaban sebagai berikut:
1.Ya . Lanjut ke Tahap selanjutnya

2. Tidak . Berhenti mengisi

Program Studi Manajemen FEB UNIKA Soegijapranata



82

tertarik untuk membeli produk tersebut

JAWABAN
NO |DIMENSI PERTANYAAN
Ya (Lanjut) Tidak (Berhenti)
1. Kesadaran akan|Apakah Anda pernah melihat gambar
produk kuliner di #semawis di media sosial
Instagram
(Awareness) stagra
Produk yang berada di #semawis sering
kali muncul di media sosial Instagram
Anda
Apakah Anda setelah melihat #semawis
mengetahui pesan yang ingin di
sampaikan produk tersebut
2. Pengetahuan  |Setelah melihat visualisasi video dalam
. produk di #semawis membuat Anda
(Knowing)

Setelah melihat produk yang berada
#semawis pada media sosial Instagram,
Anda tertarik untuk membeli produk
tersebut

Pesan yang disampaikan dalam gambar
atau video dalam #semawis di media
sosial Instagram membuat Anda
tertarik untuk membeli produk tersebut
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NO

DIMENSI

PERTANYAAN

JAWABAN

Ya (Lanjut)

Tidak (Berhenti)

Kesukaan

(Liking)

Setelah menyukai produk yang di lihat di
#semawis yang di tampilkan di Instagram
menimbulkan keinginan untuk membeli produk
tersebut.

Setelah mengetahui keunggulan produk melalui
#semawis di media sosial Instagram
menimbulkan keinginan Anda untuk membeli
produk tersebut.

Setelah melihat #semawis di halaman Instagram,
membuat Anda menjadikan salah satu #semawis
menjadi pilihan favorit dalam mencari kuliner

Pemilihan

(Preference)

Anda menepatkan produk kuliner apa saja yang
di lihat di halaman #semawis menjadi pilihan
utama saat Anda berkunjung ke Pasar Semawis.

Anda tetap memilih produk yang di lihat di
halaman #semawis karena foto atau video yang
di upload tersebut lebih menarik dari produk
lainnya.

Anda tetap memilih produk yang di lihat di
halaman #semawis walaupun ada produk lain
yang lebih menarik di Pasar Semawis
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NO

DIMENSI

PERTANYAAN

JAWABAN

Ya (Lanjut)

Tidak (Berhenti)

Keyakinan

(Conviction)

Melalui #semawis di Instagram, Anda yakin
bahwa produk yang di jual di Pasar Semawis
aman untuk di konsumsi

Melalui #semawis di Instagram, Anda yakin
bahwa produk yang di jual di Pasar Semawis
bermutu tinggi.

Melalui #semawis di Instagram, Anda yakin
bahwa produk yang Anda lihat di Halaman
#semawis lebih enak di bandingkan produk
yang lain

Pembelian

(Purchase)

Setelah melihat #semawis Anda memiliki
keyakinan untuk membeli barang di Pasar
Semawis.

Kalimat kreatif dalam gambar atau video
#semawis di media sosial Instagram
menimbulkan keinginan Anda untuk
membeli produk tersebut.

Anda akan Membeli produk di Pasar
Semawis setelah Melihat #semawis di

halaman Instagram
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LAMPIRAN 2 DATA INDENTITAS DAN TABULASI DATA

Kognitif Afektif | Konatif

Awarness | Fnowing | Likirng Prefrence | Conviction Furchase
1.Nama [Program Studi [Jenis Kelami{Usia | Apakd Lama bergabung |Dalam o Anda | <11 [z [z [®ed o [Rez w23 [zt [#3z [#az  [We1 [#42 [#43 [#561 [#62 [#563
Adam Manajemen Laki - Laki 20-22 Ya 1- 3 Tahun 1-Zkali Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1} 1
Adrian Manajemen Laki - Laki 23-26 Ya Lebih dari 3 tahun 1-Zkali Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Ala Rahman Manajemen Laki - Laki 23-26 Va Lebih dari 2 tahun 1-2kali Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1}
Dimas Manajemen Laki - Laki 20-22 Ya Lebih dari 2 tahun 1-2kali Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 0
Ao Manajemen Laki - Laki 23-26 Va Lebih dari 2 tahun 1-2kali Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1
Dinda Manajemen Ferempuan 23-26 Ya 1-3 Tahun 1-2kali  Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Erna Widia H Akuntansi Ferempuan 20-22 Va Lehih dari 3 tahun 1-2kali  Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
et Manajemen Laki - Laki 23-26 Va 1- 3 Tahun 1-2kali  Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 0
Mubamad Akuntansi Laki- Laki 20-22 VYa Lebik dari 3 tahun 1-2kali Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Safira Gita Akuntansi Ferempuan 23-25 ¥a Lebik dari 3 tahun 1-2kali Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 i]
Ashita Manajermen Laki- Laki 23-25 ¥a Lebik dari 3 tahun 1-2kali ‘fa 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Dioni Agus Fanajemen Laki- Laki 23-25 Ya 1- 3 Tahun 1-2kali ‘a 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1] 1] 1 1]
Evert Ianajemen Laki- Laki 23-25 Ya 1- 3 Tahun 1-2kali  ‘a 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Albert Ianajemen Laki- Laki 23-25 Ya Lebih dari 3 tahun 1-2kali ‘a 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1]
Ayu Manajemen Ferempuan 23-20 Ya Lebih dari 3 tahun 1-Zkali  Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1}
Amanda Akuntansi Ferempuan 23-25 Ya Lebih dari 3 tahun 1-Zkali  Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Fiizk.a Akuntansi Ferempuan 23-26 Ya Lebih dari 3 tahun 1-Zkali  Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Ajeng Akuntansi Laki - Laki 23-26 Ya 1- 3 Tahun 1-Zkali Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1}
Allyza Akuntansi Ferempuan 20-22 Va 1- 3 Tahun 1-2kali Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Winda Manajemen Ferempuan 23-26 Va Lebih dari 2 tahun 2-4kali Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Galih Akuntansi Ferempuan 23-26 Va Lebih dari 2 tahun 1-2kali  Ya 1 1 1 1 1 1 1 0
Fama Akuntansi Laki-Laki 23-25 Va Lebih dari 2 tahun 1-2kali  ‘a 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1
Abi Akuntansi Laki - Laki 23-26 Ya 1- 3 Tahun 1-2kali  Ya 1 1 1 1 1 1 1] 1
DOinda Akuntansi Ferempuan 23-26 Va 1- 3 Tahun 1-2kali | Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Eros Akuntansi Laki - Laki 23-25 Ya Lebih dari 3 tahun 2-4kali ‘a 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Diirikcy Akuntansi Laki- Laki 23-25 ¥a Lebik dari 3 tahun 1-2kali  ‘a 1 1 1 1 1 1 1] 1
Gita Akuntansi Ferempuan 20-22 Va Lebik dari 3 tahun 1-2kali Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1] 1
Calvin Akuntansi Laki- Laki 23-25 ¥a 1- 3 Tahun 1-2kali | a 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Fyan Fanajemen Laki- Laki 23-25 Ya 1- 3 Tahun 1-2kali ‘a 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1] 1]
Riska 0. Akuntansi Ferempuan 23-25 Ya Lebih dari 3 tahun 2-4kali ‘a 1 1 1 1 1 1
Calvin Akuntansi Laki - Laki 23-26 Ya 1- 2 Tahun 1-2kali  Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Fiyan Manajemen Laki - Laki 23-20 Ya 1-3 Tahun 1-Zkali Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1}
Dlewi Manajemen Ferempuan 20-22 Ya Lebih dari 3 tahun 1-Zkali Ya 1 1 0 1 1 1 1 1 0
=alvatore mahamery  Manajemen Laki - Laki 23-26 Ya Lebih dari 3 tahun 2-4kali Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1}
Tasya Amadea Akuntansi Ferempuan 20-22 Ya Lebih dari 3 tahun 1-Zkali Ya 1 1 1} 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Dlinda Akuntansi Ferempuan 20-22 Va Lebih dari 2 tahun 1-2kali Ya 1 1 i} 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
=alvatore mahamery  Manajemen Laki - Laki 23-26 Va Lebih dari 2 tahun 2-4kali Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1} 1
Aditya Ginanjar Akuntansi Laki - Laki 23-26 Ya Lebih dari 2 tahun 1-2kali  Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Ala Manajemen Laki - Laki 23-26 Va Lehih dari 3 tahun 1-2kali  Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 1}
Aldo Akuntansi Laki - Laki 23-25 Ya Lebih dari 3 tahun 1-2kali ‘a 1 1 1 1 1 1 1 1 1
fossi Manajemen Feremouan 23-26 Va Lehih dari 3 tahun 2-4kali  Ya 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Yose Bantolo Manajemen T.b‘ (Cfrly+| 20-22 Ya Lebik dari 2 takhun 2-4kali vYa 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
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“roze Bantolo
Liza

Kezia M

Adrian Hennanda
karina larasati
Adela

Mico harjaya
Mlonica Matahalia
Dimas FPutra
Anna

Fajar

Anggit

giowani

Fiendy

Fiizky S

maruin

Kelwin

Jasmine habibah
FRosita

rik.a yuliana
Daniel

nando

Ir=al F auzi
Farhan putra

Fitri Owi Jayanti
Dihik.arama

Jaya

Setya Indah Isnawati
Mona Inayah Prativi
Kewin K

Betania Chita Angesty
Claudia

Angel

Restu

Jessica

Timothy

Miko

Tommy F

David H

Aldo

Donny Agus
Fauzia

Amalia

Sandra

Madiz Amanda
Faulus

Maria

‘Yoszep Laka
Cecilya arista
edorizky

Riani

ivana

Galik

Mathezus
Leonardo

Daniel

Mathezus

‘fosep Laka
wahyu

Manajermen
Akuntansi
Akuntansi
Manajemen
Akuntansi
Akuntansi
Akuntansi
Akuntansi
Akuntansi
Akuntansi
Akuntansi
Akuntansi
Akuntansi
P ajak.

P ajak.

P ajak.

P ajak.
Pajak.
Manajemen
Manajemen
Manajemen
Manajemen
Manajemen
Manajermen
Manajemen
P ajak.
Manajemen
Manajemen
Manajemen
Manajemen
Akuntansi
Akuntansi
Fajak
Fajak
Manajemen
Manajermen
Manajemen
Manajemen
Manajemen
Manajemen
Manajemen
Manajemen
Manajemen
Manajemen
Manajemen
Manajemen
Manajemen
Fajak
Manajemen
Akuntansi
Akuntansi
Akuntansi
Manajemen
Manajemen
Akuntansi
Manajemen
Manajemen
Akuntansi
Akuntansi

Laki - Laki
Ferempuan
Ferempuan
Laki - Laki
Ferempuan
Ferempuan
Laki-Laki
Ferempuan
Laki-Laki
Ferempuan
Laki - Laki
Ferempuan
Ferempuan
Laki - Laki

Laki-Laki
Laki - Laki
Ferempuan
Ferempuan
Ferempuan
Laki-Laki
Laki-Laki
Laki - Laki
Laki - Laki
Ferempuan
Laki - Laki
Laki - Laki
Ferempuan
Ferempuan
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Ferempuan
Ferempuan
Ferempuan
Laki-Laki
Ferempuan
Laki - Laki
Laki - Laki
Laki - Laki
Laki- Laki
Laki - Laki
Laki-Laki
Ferempuan
Ferempuan
Ferempuan
Perempuan
Laki- Laki
Perempuan
Laki - Lki
Perempuan
Laki - Laki
Perempuan
Perempuan
Laki - Laki
Laki-Laki
Laki- Laki
Laki - Laki
Laki - Lki
Laki- Laki
Laki - Laki

20- 22
20-22
23-25
23-26
20- 22
20- 22
20- 22
20- 22
20- 22
20- 22
20- 22
20- 22
20- 2z
20- 22
20- 22
20- 22
20- 22
20- 22
20- 22
20- 22
23-25
23-25
23-25
23-25
23-28
23-25
23-26
23-26
23-25
23-25
23-25
20- 22
20- 22
20- 22
20- 22
20- 22
20-22
23-25
23-25
23-26
23-25
20- 22
20- 22
20- 22
20-22
20-22
20-22
20-22
20-22
20-22
20-22
20-22
20-22
20- 22
20-22
20-22
20-22
20-22
20-22

a
a
a

a
fa
fa
fa
fa
fa

a
a
a
a
a
a
fa
fa
fa
fa
fa

a
a

a
a
Wa

fa
fa
fa
fa

a
a

a
a

Wa
Wa
Wa
‘fa
a
a
‘fa
a
a
‘fa
a
a
a
a
a
‘fa
a
a

Lebih dari 2 tahun

1- 2 Tahun

Lebih dari 3 tahun
Lebih dari 3 tahun
1- 3 Tahun

1- 2 Tahun

Lebik dari 2 tahun
Lebik dari 2 tahun
Lebik dari 2 tahun
1- 2 Tahun

1- 3 Tahun

Lebik dari 3 tahun
1- 2 Tahun

Lebih dari 3 tahun
1- 3 Tahun

Lebih dari 3 tahun
Lebih dari 3 tahun
Lebik dari 2 tahun
1- 2 Tahun

Lebik dari 2 tahun
Lebik dari 2 tahun
Lebik dari 2 tahun
1- 3 Tahun

Lebik dari 3 tahun
Lebik dari 2 tahun
Lebih dari 3 tahun
Lebih dari 3 tahun
Lebih dari 3 tahun
Lebik dari 2 tahun
Lebik dari 2 tahun
Lebik dari 2 tahun
Lebik dari 2 tahun
Lebik dari 2 tahun
Lebik dari 2 tahun
Lebik dari 2 tahun
1- 2 Tahun

Lebik dari 2 tahun
Lebih dari 3 tahun
Lebih dari 3 tahun
Lebih dari 3 tahun
1- 2 Tahun

Lebik dari 2 tahun
Lebik dari 2 tahun
Lebik dari 2 tahun
Lebih dari 3 tahun
Lebih dari 2 takun
Lebih dari 3 takun
Lebih dari 3 tahun
Lebih dari 2 takun
1-3 Tahun

1- 3 Tahun

Lebih dari 2 takun
1-3 Tahun

Lebik dari 3 takun
Lebih dari 2 takun
1-3 Tahun

Lebih dari 3 tahun
Lebih dari 2 takun
Lebih dari 3 takun

2-4kali
1-2kali
1-2kali
1-2kali
1-2kali
1-Zkali
1-Zkali
1-Zkali
1-Zkali
1-Zkali
1-Zkali
1-2kali
1-2kali
1-2kali
1-2kali
1-2kali
1-2kali
1-Zkali
1-Zkali
Z2-4kali
1-Zkali
1-Zkali
1-Zkali
2-4kali
1-2kali
1-2kali
1-2kali
2-4kali
1-Zkali
2-4kali
1-Zkali
1-Zkali
1-Zkali
1-Zkali
1-Zkali
1-2kali
1-2kali
2-dkali
1-2kali
1-2kali
1-Zkali
1-2kali
1- 2 kali
1-2kali

- 2 hali
-2 kali
-2 kali
- 2 hali
- 2 kali
-2 kali
- 2 hali
-2 kali
-2 kali
-2 kali
- Zkali
- 2 kali
- 2 hali
- Zkali
-2 kali

Ya
a
ra
ra
ra
a
a
a
a
a
Ya
Ya
a
ra
ra
ra
ra
a
a
a
a
a
Ya
Ya
a
a
ra
ra
'a
ra
a
'a
a
fa
a
Ya
a
a
ra
ra
fa
ra
r'a
Ya
a
‘ra
ra
a
‘ra
ra
Va
‘ra
a
‘ra
ra
a
a
‘'a
‘a

Total [NG

o G | R O B [ [ [ R R U R R P | R R R R R R R R R ) R Y

w
w

Fogmor 1 Arexor 1 FOonaor [RE=11]

[P g Y

1 1 1 1 1

1 1 1 1 1

1 1 1 1 1

1 1 1 1 1

1 1 1 1 1

1 1 1 1 1 1 1 1 1 a

1 1 1 1 1]

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1] 1]

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 a

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1]

1 1 1 1 o

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 o

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1 1 a

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
1] 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
1

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 o

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
) 1 1 1 1 1 1 o o 0

1 1 1 1 i 1 1 1 1 1 1 1 a

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 a

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 a
1 1 1 1 1 1 1 1 a

1 1 1 1 1]

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 a

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
il 1 1 1 1 1 1 1 o

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1 o

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1]

1 1 1 1 1 1 1 1 a 1

1 1 1 a

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 a

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
1 1]

1 1 1 1 1 1 1 0

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1]

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1 1 1

1 1 1 1 1 1 1 0

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 i}

1 1 1 1 0

1 1 1 1 i}
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1 1

1 1
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LAMPIRAN 3 ANALISIS DATA

Statistics
Dalam.Waktu.sebul
Usia Gender Lama.Bergabung an
N Valid 100 100 100 100
Missing 0 0 0 0
Usia
Cumulative
Freguency Percent Valid Percent Percent
VElANN209228 |/ . 52, G2/ T \52.0 % . \Bag
23-25 %% 48 480 480 L - 1008,
Total 100 100.0 100.0
Gender
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Laki-Laki._ =i 57.0 B0 57.0
Perempuan, F 43 ~43.0 430 100.0
Total 100 100.0 100.0
Lama Bergabung di Instagram
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 -3 tahun 28 28.0 28.0 28.0
Lebih dari 3 tahun 72 72.0 72.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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Dalam Waktu sebulan

88

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1 -2 kali 88 88.0 88.0 88.0
3 - 4 kali 12 12.0 12.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
LAMPIRAN 4 : ANALISIS DESKRIPTIF
Analisis Deskriptif
X1.1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Ya 100 100.0 100.0 100.0
X1.2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Tidak | =TT, 1.0 1.0 1.0
Ya 99 99.0 . 990 100.0
Total 100 100.0 100.0
X1.3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Tidak 5 5.0 5.0 5.0
Ya 95 95.0 95.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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X2.1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak 1 1.0 1.0 1.0
Ya 98 98.0 99.0 100.0
Total 99 99.0 100.0
Missing System 1 1.0
Total 100 100.0
X2.2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid YaF f y 98 1/ CISIER 100.0 ___100.0
Missing . +System _ 2/ . O 1 > J
Total 100 100.0
X2.3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak - By Z0[ s 20| 2.0
Ya 1 96 96.0 |4y 98.0 - 100.0
Total 98 98.0 g 0]0] 9] |
Missing  System iy =20
Total 100 100.0
X3.1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak 7 7.0 7.4 7.4
Ya 88 88.0 92.6 100.0
Total 95 95.0 100.0
Missing System 5 5.0
Total 100 100.0
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X3.2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak 3 3.0 3.3 3.3
Ya 88 88.0 96.7 100.0
Total 91 91.0 100.0
Missing System 9 290
Total 100 100.0
X3.3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid [Tidak SN A0 L= 9.3 I§ 93
Ya 7 Y 78.0° 90.7 || ~100.0
. Jotal [ BB "~ 85:0+" PER100.0 | |1
Missing | System 1 14 140 y ry
Total 100 100.0
X4.1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak 4 4.0 5.1 5.1
Ya 74 74.0 94.9 100.0
Total 78 78.0 100.0
Missing System 22 22.0
Total 100 100.0
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X4.2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent
Valid Tidak 6 6.0 8.2 8.2
Ya 67 67.0 91.8 100.0
Total 73 73.0 100.0
Missing System 27 27.0
Total 100 100.0
X4.3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent
Valid Tidak y 10 /77 AN 14.9 149
Ya r 571V OO ||\ 85.1 100.0
‘Total 6/ | 67'GN (il  100.0%
Missing  System 33| BEDV e NN ]
Total 100 100.0
X5.1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent
Valid Tidak 35 510 8.9 8.9
Ya Sy, 51.0 91.1 100.0
Total 56 56.0 100.0
Missing System 44 44.0
Total 100 100.0
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X5.2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak 4 4.0 7.7 7.7
Ya 48 48.0 92.3 100.0
Total 52 52.0 100.0
Missing System 48 48.0
Total 100 100.0
X5.3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak | il | 14.6 14.6
Yaf s 41 |7 854 100.0
. Total y A8/ B S8 U |\ 100.0 4
Missing ~ System 52| B S2'0N I
Total 100 100.0
X6.1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak % JF3|. SOMES % 7.50 4 7.5
Ya il 37 37.0 ____92;5{ 100.0
Total i 40  40.0 100.0
Missing System 60 60.0
Total 100 100.0
X6.2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak 4 4.0 10.5 10.5
Ya 34 34.0 89.5 100.0
Total 38 38.0 100.0
Missing System 62 62.0
Total 100 100.0
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X6.3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak 3 3.0 8.8 8.8
Ya 31 31.0 91.2 100.0
Total 34 34.0 100.0
Missing System 66 66.0
Total 100 100.0
Statistics
Total 6 variabel
N Valid J 18
Missing J 0
Mean | B [ 7144
Median | ~ 76.00
Mode 882
a. Multiple modes exist. The
smallest value is shown
Total 6 variabel
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 31 1 5.6 5.6 5.6
34 1 5.6 5.6 11.1
37 1 5.6 5.6 16.7
41 1 5.6 5.6 22.2
48 1 5.6 5.6 27.8
Sill 1 5.6 5.6 33.3
57 1 5.6 5.6 38.9
67 1 5.6 5.6 44.4
74 1 5.6 5.6 50.0
78 1 5.6 5.6 55.6
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88 2 111 111 66.7
95 1 5.6 5.6 72.2
96 1 5.6 5.6 77.8
98 2 111 111 88.9
99 1 5.6 5.6 94.4
100 1 5.6 5.6 100.0
Total 18 100.0 100.0
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Report #13436905

PEMNDWHULLLAN LLATAR BELAKANG MASAL AH Bisnis wisata kuslner

saat ini mengadi fenomena baru dalam perkembangan dunia
usahadi iIndonesia sedring perubahan perilaiow dangaya

hidup masyarakat Hadirmya internetyang t=lah mengobah
peradaban manusia, termasuk mode| bisnids, men|ad tantangan
sekaligus peluang bag pelakou duniawvsaha. Tabwn 2019,

bisnis kulirer yang maswk dalamikefam pok sektor makanan

dan minuman mengadi primadona dalam menunjang industn
narfeisata. Sementara ite, data Kementeran Penndustrian
menyebutkan sektormakanan dan minuman menyumbang produk
domestik bruta {PDB) nasicnalsebesar 8, 34%, ataw naik

i1, 2 3% dibanding tahun sebefumnya. Saatent, besnis makanan
dan minuman masuk dalam limabesar peryembang PDE
Masional. Tumbu hmya bisnis kodliner tersebut meningloatkan
jurmiahusaha mikro, kecil, dan menengah (UMEM) di iIndonesia.
Berdasarican hasil Badan Pusat Statistik dalam Sensus

Ekonaomi (SE20] ppencacaban lengkap. jumiah Wsaha Mikoea
Kecil (LMK | di indonesia b, 26 jutausana stau memaliki

#F1343E20526 UL 2021, 5:05 P ANDAE FLURMENAN L O
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