77

DAFTAR PUSTAKA

Astuti, B. & Yeni, S.M. (2007). “Hubungan Kekuatan Iklan Frestea Greendi Televisi
terhadap Respon Konsumen Berdasarkan Model Hierarki Efek. Jurnal
[lmu-Ilmu Sosial. Vol. 30 No. 65, Hal. 280-281.” Diakses dari
https://journal.uii.ac.id/Unisia/article/view /2667

BPS. (2016). Analisis Hasil SE2016 Lanjutan: Potensi Peningkatan Kinerja Usaha
Mikro Kecil. Jakarta: Badan Pusat Statistik.

Chan,Y.Y, Kim K. and Stout, P. A. (2004) Assesing the e effect of animation in
online banner ad; Hierarchy of effect model, Dikutip dari Jurnal of
Interactive Advertising

Dany, A. A. (2016). Analisis Faktor Pengusaha Kuliner Menggunakan Jasa Iklan
Instagram  “Jakul Semarang”  Sebagai Endorser. Diakses dari
Http://Repository.Unika.Ac.1d/13381/3/12.30.0248 Amanda Ayu Dany
Bab li.Pdf

Fitri, R. A. (2018). Pengaruh Akun Instagram Kuliner Lampung Sebagai Media
Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kuliner Di Bandar
Lampung (Studi Pada Followers Akun Instagram @Kuliner_Lampung).
Diakses pada https://docplayer.info/125967759-Pengaruh-akun-

instagram-kuliner-lampung-sebagai media-promosi-terhadap-keputusan-
pembelian-produk-kuliner-di-bandar-lampung.html

Kemp, S. (2020, 18 February) Digital 2020 Indonesia. Diakses dari
https://datareportal.com/reports/digital-2020-indonesia

Kotler, P. & Keller, K.L., (2009). Manajemen Pemasaran. Edisi ke 13. Jilid 1.
Jakarta: Erlangga.

KumparanFOOD. (2019, 5 Maret). Menyusuri Kuliner Pasar Malam Semawis
Semarang. Diakses dari https://kumparan.com/kumparanfood/menyusuri-
kuliner-pasar-malam _semawis-semarang-1551761380686456189/full

Laksana, N.C. (2018, 13 Maret). Ini Jumlah Total Pengguna Media Sosial di
Indonesia. Diakses  dari
https://techno.okezone.com/read/2018/03/13/207/1872093/ini-jumlah-total
pengguna-media-sosial-di-indonesia

Program Studi Manajemen FEB UNIKA Soegijapranata


https://journal.uii.ac.id/Unisia/article/view/2667
https://docplayer.info/125967759-Pengaruh-akun-instagram-kuliner-lampung-sebagai%09media-promosi-terhadap-keputusan-pembelian-produk-kuliner-di-bandar-lampung.html
https://docplayer.info/125967759-Pengaruh-akun-instagram-kuliner-lampung-sebagai%09media-promosi-terhadap-keputusan-pembelian-produk-kuliner-di-bandar-lampung.html
https://docplayer.info/125967759-Pengaruh-akun-instagram-kuliner-lampung-sebagai%09media-promosi-terhadap-keputusan-pembelian-produk-kuliner-di-bandar-lampung.html
https://kumparan.com/kumparanfood/menyusuri-kuliner-pasar-malam%09semawis-semarang-1551761380686456189/full
https://kumparan.com/kumparanfood/menyusuri-kuliner-pasar-malam%09semawis-semarang-1551761380686456189/full
https://techno.okezone.com/read/2018/03/13/207/1872093/ini-jumlah-total%09pengguna-media-sosial-di-indonesia
https://techno.okezone.com/read/2018/03/13/207/1872093/ini-jumlah-total%09pengguna-media-sosial-di-indonesia

78

Nurastuti, Prita (2009, 10 Juni). Hubungan Daya Tarik Selebriti Dan Atribut Produk
Terhadap Minat Beli Motor Yamaha Jupiter Mx Di Semarang. Diakses dari
http://eprints.undip.ac.id/14035/

Permatasari, N. & Trijayanto, D. (2017) "Motif Eksistensi Melalui Penggunaan
Hashtag (#O0OTD) Di Media Sosial Instagram. PROMEDIA: Motif
Eksistensi. Vol. 3. No. 2, Hal. 252-273.” Diakses dari
https://garuda.ristekbrin.go.id/documents/detail /841196

Pratama, A. & Anggraeni, R. (2019). “Pengaruh Youtube Advertising Terhadap

Respons Konsumen. Inter Community: Journal of Communication
Empowerment. Vol. 1. No.1,Hal. 24-26.” Diakses dari
https://journal.interstudi.edu/index.php/intercommunity/article/view/16-
30/109

Singarimbun, M. dan Sofyan, E. 1989. Metode Penelitian Survey. Jakarta: LP3ES

Siregar, S. (2018). Statistika Deskriptif Untuk Penelitian (Edisi 17). Depok:
Rajawali Pers.

Program Studi Manajemen FEB UNIKA Soegijapranata


https://garuda.ristekbrin.go.id/documents/detail/841196
https://journal.interstudi.edu/index.php/intercommunity/article/view/16-30/109
https://journal.interstudi.edu/index.php/intercommunity/article/view/16-30/109

	LAPORAN SKRIPSI
	ANALISIS PENGARUH TAGAR (#) PADA INSTAGRAM TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN YANG MENGIKUTI #semawis DENGAN PENDEKATAN METODE HIRARKI EFEK
	LAPORAN SKRIPSI (1)
	ANALISIS PENGARUH TAGAR (#) PADA INSTAGRAM TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN YANG MENGIKUTI #semawis DENGAN PENDEKATAN METODE HIRARKI EFEK (1)
	HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI
	HALAMAN PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS
	KATA PENGANTAR
	ABSTRAK
	DAFTAR ISI
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR LAMPIRAN
	BAB I
	PENDAHULUAN
	I. Latar Belakang Masalah
	1.2.Perumusan Masalah Dan Batasan Masalah
	1.3 Tujuan Dan Manfaat Penelitian
	1.4 Manfaat Penelitian

	BAB II
	LANDASAN TEORI
	2.1 Pemasaran
	2.2 Kuliner
	2.3 Media Sosial
	2.3.1 Ciri–Ciri Media Sosial
	2.3.2 Jenis Media Sosial
	2.3.3 Karakteristik Media Sosial

	2.4 Instagram
	2.4.1 Instagram Sebagai Media Sosial
	2.4.2 Fitur-Fitur Instagram
	2.4.3 Kelebihan Instagram
	2.4.4 Tagar
	2.4.5 Fungsi Tagar

	2.5 Model Hirarki Efek
	2.6 Penelitian Sebelumnya
	2.7 Kerangka Pemikiran
	2.8 Definisi Operasional

	BAB III
	METODOLOGI PENELITIAN
	3.1 Objek Penelitian dan Lokasi Penelitian
	3.2. Jenis dan Sumber Data
	3.3 Populasi, Sampel dan Teknik Sampling
	3.4 Metode Pengumpulan Data dan Skala Pengukuran
	3.5 Validitas dan Reliabilitas Instrumen
	3.5.1.  Uji Validitas
	3.5.2. Uji Reliabilitas

	3.6 Alat Analisis Data
	3.6.1 Analisis Data Deskriptif.


	BAB lV
	HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
	4.1 Deskripsi Umum #semawis
	4.1.2 Deskripsi Umum objek penelitian
	4.1.3 Responden Berdasarkan Jenis Kelamin
	4.1.2 Responden Berdasarkan Usia
	4.1.3 Responden Berdasarkan Lamanya Menggunakan Instagram
	4.1.4 Cross Tabulation Antara Usia dan Lamanya Menggunakan Instagram
	4.1.5 Responden berdasarkan dalam sebulan berkunjung ke Pasar Semawis
	4.1.6 Cross Tabulation Jenis Kelamin dan Banyak nya kunjungan dalam Sebulan Ke Pasar Semawis
	4.2.1 Deskripsi Kesadaran Responden terhadap Awareness (Kesadaran)
	4.2.2 Deskripsi Kesadaran Responden terhadap Knowing (Pengetahuan)
	4.2.3 Deskripsi Kesadaran Responden terhadap Liking (Kesukaan)
	4.2.4 Deskripsi Kesadaran Responden terhadap Preference (Pilihan)
	4.2.5 Deskripsi Kesadaran Responden terhadap Conviction (Keyakinan)
	4.2.6 Deskripsi Kesadaran Responden terhadap Purchase (Pembelian)
	4.3 Pembahasan

	BAB V
	KESIMPULAN DAN SARAN
	5.1 Kesimpulan
	5.2 Saran

	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN 1 KUESIONER
	LAMPIRAN 2 DATA INDENTITAS DAN TABULASI DATA
	LAMPIRAN 3 ANALISIS DATA
	LAMPIRAN 4 : ANALISIS DESKRIPTIF

