7. LAMPIRAN

7.1.  Hasil Pencarian Google Trends

Interest over time oL

Lampiran 1. Hasil pencarian Google Trends dengan kata kunci “Pangan Fungsional”
di Indonesia selama 5 tahun kebelakang.

Interest over time oL

Lampiran 2. Hasil pencarian Google Trends dengan kata kunci “Makanan Fungsional”
di Indonesia selama 5 tahun kebelakang.
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Lampiran 3. Hasil pencarian Google Trends dengan kata kunci “Minuman
Fungsional” di Indonesia selama 5 tahun kebelakang.
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7.2.  Statistik Konsumen Pangan Aktif

Chart 2. Mean food expenditures, by age of reference person, 2013
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Source: U.S. Bureau of Labor Statistics.

Lampiran 4. Grafik statistik pengeluaran konsumen Amerika Serikat untuk makanan
dilihat dari kelompok umur.
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B Bread, rice, cereals and pasta

B Meat and fish
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& Dairy, margarine, fats and oils

£6.76

£6.58

B Fruit and vegetables, including dried

B Sweet products, including cake and
ice cream

£5.20

Less than 30 30to 49 : 5(_} to 64 65to 74 75 or over
Sumber: The International Longevity Centre — UK, 2010.

Lampiran 5. Grafik statistik pengeluaran masyarakat Inggris untuk berbagai jenis
produk pangan dilihat dari kelompok umur.
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7.3. Hasil Scan Antiplagiasi
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Report #13190755

PENDAHULUAN Latar Belakang Produk pangan baru merupakan hal

yangdinantikan konsumen: Konsumenberharap bahwa produk
pangan baru dapatmenjadisolusi dari masalah yang

konsumen hadapisaatini, Pandangan konsumen ini didasari

oleh keadaan bahwa selengkap apa punjajaran produk pangan

di pasar, konsumen tetap memiliki masalah seperti kurangnya
variasi produk pahgan. Variasi ini sendiri dapat berupa

rasa, kemasan, harga, maupun manfaat. Darisisiprodusen,

produk pangan baru merupakansebuahtantangan. Disebut
tantangan karena pengembangan preduk pangan baru memeriukan
strategi yang matang, bailk darisegi atribut internat

produk maupun atribut eksternal preduk:«jikaprodusensalah
langkah dalam menerapkan strategi pengembangan produk pangan
baru, maka terdapat kemungkinan produk pangan baruyang
dikembangkan tidak bertahan lama di pasar. Terdapat banyak
faktor yang mempengaruhistrategi pengembangan produk pangan
baru. Faktor faktortersebutdapatberupanamuntida

k terbatas pada rasa produk yang dikembangkan, nilai
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Lampiran 6. Hasil scan antiplagiasi



