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1.PENDAHULUAN Latar Belakany WinemerngaEan minuman hasil fermeantas

yang cubup populer davbanyak diminath olehkonsumen. Begdasarkan
International Crgantsation ofWene SndWiINE i), padatahun 2019, konsumsi
wine dunia mencapal 244 mh#{Ory, 20200 D4 tahun yang sama, terjad|
peningkatanpdzar eksporglobal sebanvak 1,738 dan 0, 9% untuk wIiomee dan
nilai ekspor whrie (O, 2020). Persaingarn pasaryang ketat membuatpenalitian
terhadap parametarkualitas winesemakin gencar dilakukan agar dapatmenank
minat konsunkan. Salah satu atibut wine Igaﬁg panyak ditellt karana
berkantribusl terhadap genefmaan konsumen adalah aroma (Risticet al., 2019;
Kingetal., 2010, Lee & Lee, 20081 Aroma wine merepakan gabungan dar
berbagat kompanen volatll yaog mambentuk anema yang sangatkamplaks.
SeCara uimum, Sroma wineg dapa‘t berpagi menpedt 3, yaltu arofma’yang berasal
darl anggur [varietal], arema yang muncubsaatfermentas! akibat metabolisme
yeast (fermentatif). danafomayang muncul selatnapreses penyimpanan atau
maturasi (agingl. Dan ketiga aroma tersebot Sroma varietal memiliki peranan
yang penting terhadap kualitas dan karakter spesifik dar sebuah wine
(Ribereau-Gayon et al_, 2006). Ararmavaretal atau disebut juga aroma primer
merupakan aroma yang terbentuk selama proses pematangan buah anggur dan
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