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Perancangan Kampanye Sosial
untuk Menyadarkan Remaja Pecandu Belanja Online
Agar Memiliki Kontrol Diri

NAMA :
Febrianna Agustine

NIM :
17.L1.0031

PEMBIMBING :
Maya Putri Utami S.Sn., M.Sn

Masalah:

Sekarang ini, kegiatan belanja
online sangatlah populer dikalangan
remaja terutama usia 18-21 tahun.
Dikarenakan pengaruh tren, lingkun-
gan sosial, dan teknologi. Namun
jika kegiatan ini dilakukan terus
menerus dan tidak terkontrol maka
bisa menimbulkan gejala kecanduan
belanja online. Padahal dampak dari
munculnya gejala tersebut cukup
buruk, seperti terjadinya penimbunan
barang, waktu yang terbuang percu-

ma, bahkan masalah keuangan. Oleh
karena itu dibutuhkan solusi untuk
bisa membantu remaja dalam mem-
bangun kontrol diri dalam dirinya
sendiri terutama dalam berbelanja
online.

Solusi :

Mengadakan kampanye sosial
berjudul “ Wise Shopper *» yang
bertujuan untuk membantu remaja
dalam membangun kontrol diri
dalam berbelanja online, sehingga
mereka bisa membedakan antara
kebutuhan dan keinginan dalam
belanja online, serta memiliki gaya
hidup yang lebih berkualitas. Kam-
panye dikemas secara simple,
modern, menarik, dan informatif.

Kampanye ini terdiri dari media
utama yaitu aplikasi pengatur keuan-
gan belanja, dan media pendukung
yaitu sosial media instagram. Media
utama dibuat untuk membantu para
remaja dalam mengatur kebutuhan,
keinginan, keuangan dalam berbelan-
ja online.

MEDIA UTAMA APLIKASI
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Report #13333557

BAR | PENDAHLILUAM Latar Belakang Masalah Menurut Loekamio

([ dalam Chacha Andira Saci, 2005 ), Belanja Online |

Online Shopping ) merupakan proses pembelian barang fjas

a melaluiintermnet sehingga pengunjdndganline shap dapat
melinat barang - barang d@eoko online. Dengan adafy a
kegiatan belanjaonlifeg, proges beriransaksi jual beli

rmenjadi mudah, tigdak periuanin sertamenaghematwakiu'dan
tenaga. Kegiatafbelanjatonline masih Sangat poouder bingaa
caal ini, terutama di kalangan genzirsi2 18 2100 Ha
linidibuktikan gar hasil supveisalahsatirpenelitian

pasar (| Populi€ Vyang melibatkan 6 285 responden dari
berbagai kalangan usia di Indonesia, bahwaintensitas belapa
anline tertinggi dilsi oléh kalangan wsid1B-21 tahdn

dengan persentas S @55 danganmagoritas Eonswmenferasal dari
Pulau |awa sebanyak 40%. Menurut Shalihah dan Kuswandani |
dalarm Anggraini BhuwamsEswary, 20064 sermdE]a dalem rentang
usiatersebut cendarung untuk memiliki keingintahuan yang

tinggi, suka mencoba hal bana, dan mudah dipengaruhi oleh
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