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ABSTRAK 

 
Etika merupakan hal yang sangat penting dalam kegiatan antara individu satu dengan 

individu lain.  Sejak jaman dulu etika selalu dijunjung tinggi dan menunjukan bahwa 

orang yang memiliki etika adalah orang yang berpendidikan dan bermoral.  

Penggunaan media sosial di jaman ini mengalami terjadinya degradasi moral dalam 

beretika satu sama lain antar individu.   Kesadaran akan pentingnya etika dalam 

bermedia sosial sangat dibutuhkan karena dilihat oleh semua orang diseluruh dunia. 

Cara kreatif dalam menggunakan komunikasi visual dapat menjadi cara untuk 

mendorong adanya perubahan dalam kondisi saat ini dengan cara yang menyenangkan. 

Kata Kunci :  Etika, Media Sosial. 

 

 

 

Ethics is a very important thing in activities between one individual and another. Since 

ancient times ethics has always been upheld and shows that people who have ethics are 

educated and moral people. The use of social media in this era is experiencing a moral 

degradation in ethics with each other between individuals. Awareness of the 

importance of ethics in social media is needed because it is seen by everyone around 

the world. Creative ways of using visual communication can be a way to encourage 

change in the current state of affairs in a fun way. 

Keywords : Ethics, Social Media. 
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