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ABSTRAK 

 Café menjadi pilihan tempat favorit di kalangan para remaja dengan pengunjung 

paling banyak berkisar antara usia 18-25 tahun. Para remaja ini sering menghabiskan waktu 

untuk sekedar nongkrong, mencari suasana baru, bersosialisasi, hingga melepas kejenuhan. 

Namun seiring berkembangnya keberadaan café di berbagai titik kota di tanah air ini 

beriringan dengan perilaku dan kebiasaan para remaja. Banyak dari mereka masih sering 

meninggalkan wadah bekas makanan maupun minuman mereka di atas meja. Kebiasaan baik 

yang dulu kerap kali diterapkan di masa kecil kini kian memudar ketika mereka memasuki 

usia remaja akhir hingga dewasa awal ini. 

 Untuk itu, perancangan media visual budaya beres-beres dimaksudkan untuk 

mengajak dan mengingatkan mereka para remaja untuk mau melakukan gerakan budaya 

beres-beres mandiri ketika mereka berada di sebuah café. Media visual yang akan dirancang 

yaitu stiker meja, stiker lantai, poster, x-banner, dan merchandise untuk menyampaikan 

sebuah ajakan sekaligus sebagai pengingat yang mudah dipahami dan dapat dilihat langsung 

oleh para remaja ketika berada di tempat café. 

Kata kunci : Café, Perilaku Remaja, Media Visual. 

 

ABSTRACT 

Café is a favorite place for teenagers with the most visitors ranging from 18-25 years 

old. These teenagers often spend time just hanging out, looking for a new atmosphere, 

socializing, and releasing boredom. However, along with the development of the existence of 

cafes in various points of the city in the country, this goes hand in hand with the behavior and 

habits of teenagers. Many of them still often leave their used food and drink containers on the 

table. Good habits that used to be often applied in childhood are now fading when they enter 

their late teens to early adulthood. 

For this reason, the design of visual media for cleaning up culture is intended to 

invite and remind them of teenagers to want to do a self-organizing cultural movement when 

they are in a café. The visual media that will be designed are table stickers, floor stickers, 

posters, x-banners, and merchandise to convey an invitation as well as a reminder that is 

easy to understand and can be seen directly by teenagers when they are in a café. 

Keywords: Café, Adolescent Behavior, Visual Media. 
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