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ABSTRAK  

 

Banyaknya aplikasi hiburan yang marak sekarang ini banyak digunakan untuk mengisi 

waktu luang dikala pandemi seperti sekarang ini, begitupun juga banyak aplikasi yang 

menawarkan kebebasan berekspresi seperti apa adanya diri kita. Salah satu aplikasi tersebut 

adalah Starmaker, dikeluarkan oleh Starmaker Studio dan mereka mengeluarkan iklan dengan 

versi “Ekspresikan Suaramu” yang didalamnya terdapat visual seorang laki- laki dewasa yang 

mengenakan pakaian wanita dan dalam penelitian ini akan menjelaskan tentang makna dari visual 

di dalam iklan tersebut dengan perspektif kajian teori semiotika milik Roland Barthes dan 

menggunakan metode penelitian kuatitatif dan analisis interaktif. Hasil penelitian akan 

menjelaskan tentang makna dan bentuk kebebasan berekspresi dari iklan aplikasi Starmaker versi 

“Ekspresikan Suaramu” terutama pada visual laki- laki dewasa yang mengenakan pakaian wanita  

tersebut. 

Kata Kunci : ekspresi, iklan, kebebasan bereskpresi, semiology. 

  

  

  

 

 

 

 



   

vi 

 

 

 

DAFTAR ISI 

 
   HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS……………………………………………….i 

   HALAMAN PENGESAHAN…………………………………………………………………..ii 

   HALAMAN PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH……………………………….iii 

   KATA PENGANTAR/UCAPAN TERIMA KASIH .................................................................. iv 

ABSTRAK ................................................................................................................................... v 

BAB I ........................................................................................................................................... 1 

1.1 Latar Belakang ....................................................................................................................... 1 

1.2 Rumusan2 Masalah ................................................................................................................ 2 

1.3 Tujuan Penelitian ................................................................................................................... 2 

1.4 Manfaat Penelitian ................................................................................................................. 2 

1.5 Tinjauan Pustaka .................................................................................................................... 3 

1.6 Metode Penelitian .................................................................................................................. 4 

BAB II .............................................................................................................................................. 5 

LANDASAN TEORITIK ................................................................................................................ 5 

2.1 Kajian Pustaka........................................................................................................................ 5 

2.2 Kerangka Berpikir ................................................................................................................ 10 

2.3 Komparasi Hasil Penelitian .................................................................................................. 10 

BAB III........................................................................................................................................... 12 

METODE PENELITIAN ............................................................................................................... 12 



   

vii 

 

3.1 Kualitatif .............................................................................................................................. 12 

3.2 Bentuk Data.......................................................................................................................... 12 

3.3 Teknik Pengumpulan Data ................................................................................................... 13 

3.4 Sumber Data ......................................................................................................................... 13 

3.5 Analisis Data ........................................................................................................................ 14 

DAFTAR PUSTAKA .................................................................................................................... 20 

LAMPIRAN………………………………………………………………………………………22 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



   

viii 

 

 

 

 

 

 

DAFTAR  GAMBAR 

 

Gambar 1. Hasil Tangkapan Layar Iklan Starmaker Versi “Ekspresikan Suaramu” ……………1 

 

Gambar 2. Gambar Bagan Kerangka Berpikir…………………………………………………..10 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



   

ix 

 

 

 

 

 

 

 

DAFTAR TABEL 

 

Tabel 1. Tabel Signifikasi Dua Tahap Oleh Roland Barthes……………………………………7 

 

Tabel 2. Tabel Analisis Iklan, (visual, dialog/ suara, type of shoot, denotasi dan konotasi)……15. 

 

 

  


