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ABSTRAK 

 

Industri fast fashion banyak memberikan dampak buruk bagi lingkungan maupun tenaga 

kerja. Salah satu brand fast fashion bisa memproduksi 24 hingga 42 koleksi pakaian baru dalam 

setahun. Pemakaian produk fast fashion hanya dua hingga tiga kali pemakaian setelah pembelian. 

Hal ini menyebabkan penumpukan sampah pakaian dan meningkatkan budaya konsumtif pada 

remaja. Maka dari itu perlu adanya edukasi dan ajakan kepada remaja untuk beralih ke slow 

fashion dengan berkain, melalui media komunikasi visual berupa videografi yang berisi narasi. 

Slow fashion sendiri merupakan suatu konsep yang mengedepankan kualitas, ketahan produk, 

etika dan ramah lingkungan. Berkain merupakan gerakan menggunakan kain khas Indonesia 

dalam kehidupan sehari-hari. Selain untuk mengurangi pembelian produk fast fashion, gerakan ini 

juga dapat mengangkat kembali budaya lama untuk hadir di era modern saat ini. 

 

Kata kunci : Fast Fashion, Slow Fashion, Berkain, Remaja, Media Komunikasi Visual, Videografi. 

 

 

 

 Fast fashion industry has a lot of negative impacts for the environment and labors. One of 

the fast fashion brand can produce 24 to 42 new clothing collections in a year. The use of fast 

fashion products is only two to three times after purchase. This causes the accumulation of 

clothing waste and increases the consumer culture in adolescents. Therefore, there is a need for 

education and an invitation for teenagers to switch to slow fashion with Berkain, through visual 

communication media in the form of videography and containing narration. Slow fashion itself is a 

concept that prioritizes quality, product durability, ethics and environmentally friendly. Berkain is a 

movement to use Indonesian fabrics in everyday life. In addition to reducing purchases of fast 

fashion products, this movement can also bring back old culture to be present in today's modern 

era. 

 

Keywords : Fast Fashion, Slow Fashion, Berkain, Teenager, Visual Communication Media, 

Videography. 
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