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ABSTRAK 

 

 

Masalah utama dari UD Soember Oerip Pangestu adalah karena perusahaan 

ini sudah lama berdiri cenderung sudah merasa nyaman dan santai dalam 

menjalankan usahanya. Perusahaan dari dulu hingga sekarang tidak menggunakan 

strategi tertentu dan hanya mengalir saja. Tujuan penelitian ini adalah menyusun 

alternatif strategi bisnis UD Soember Oerip Pangestu untuk pengembangan usaha. 

Pengembangan bisnis ini dilakukan dengan menganalisis faktor internal dan 

eksternal perusahaan. Teknik analisis yang akan digunakan adalah metode analisis 

QSPM. Sampel dalam penelitian ini adalah Pemilik, dua orang karyawan yaitu 

bagian kepala Gudang dan kepala bagian pemasaran dan 10 orang pelanggan dari 

UD Soember Oerip Pangestu di Semarang dan observasi langsung ke obyek 

penelitian. 

Berdasarkan matriks SWOT akan menghasilkan strategi SO, WO, ST, dan 

WT sebagai alternative strategi dengan 8 strategi yaitu perluasan area penjualan 

biochemical UD Soember Oerip Pangestu ke Jawa Timur dan Jawa Barat, Membuat 

toko online yang menjual produk biochemical pertanian, Membangun gudang baru 

untuk menambah kapasitas persediaan UD Soember Oerip Pangestu, Menambah 

kapasitas produksi untuk menurunkan biaya produksi untuk memenuhi program 

pemerintah, Memanfaatkan pengalaman di bidang chemical untuk membuat sendiri 

bahan baku produk chemical dan Melakukan pembelian bahan baku dalam jumlah 

besar untuk mengamankan persediaan. 

 

Kata Kunci : restoran, strategi, SWOT 
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