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ABSTRAK

Pembelian produk imitasi adalah fenomena perilaku konsumen yang sudah
biasa di Indonesia, tidak ada hal yang aneh dalam membeli produk tersebut. Jumlah
penduduk Indonesia yang besar menjadi pasar yang sangat potensial bagi
perusahaan-perusahaan yang memasarkan produk-produk mereka. Tujuan
dilakukannya penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh karakteristik produk
dan faktor psikografis terhadap minat mahasiswa untuk membeli produk sepatu
imitasi.

Teknik analisis yang akan digunakan adalah metode analisis regresi
berganda. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh mahasiswa Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Universitas Katolik Soegijapranata, Semarang. Sedangkan
penentuan sampel dilakukan dengan accidental sampling yaitu pemilihan sampel
berjumlah 50 mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Katolik
Soegijapranata, Semarang.

Berdasarkan hasil penelitian, karakteristik produk dan faktor psikografis
berpengaruh positif terhadap minat mahasiswa untuk membeli produk sepatu
imitasi.

Kata Kunci: Kkarakteristik produk, faktor psikografis, minat konsumen, sepatu
imitasi, mahasiswa FEB Unika
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ABSTRACT

The purchase of imitation products is a phenomenon of consumer behavior
that is common in Indonesia, there is nothing unusual in buying these products.
Indonesia's large population is a very potential market for companies that market
their products. The purpose of this study was to determine the effect of product
characteristics and psychographic factors on student interest in buying imitation
shoe products.

The analysis technique that was be used was the multiple regression
analysis method. The population in this study were all students of the Faculty of
Economics and Business, Soegijapranata Catholic University, Semarang. While the
determination of the sample is done by accidental sampling, namely the selection
of a sample of 50 students from the Faculty of Economics and Business,
Soegijapranata Catholic University, Semarang.

Based on the results of the study, product characteristics and psychographic
factors have a positive effect on student interest in buying imitation shoe products..

Keywords: product characteristics, psychographic factors, consumer interest,

imitation shoes, students of the Faculty of Economics and Business, Soegijapranata
Catholic University, Semarang
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