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BAB V
PENUTUP

5.1. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis QSPM, dapat ditarik kesimpulan bahwa terdapat

4 alternatif strategi berdasarkan prioritas, yaitu:

1.

Penetrasi pasar dengan cara meningkatkan strategi pemasaran melalui
Tokopedia, Lazada, Zalora, Dana Bisnis, dan Linkaja Bisnis (5,95).
Pengembangan produk dengan cara menambah varian pakaian untuk laki-laki
dan anak-anak dengan kualitas bahan yang baik dan harga terjangkau (5,9).
Menjaga kualitas produk dan kualitas pelayanan kepada konsumen serta
memberikan potongan harga setiap pembelian dengan jumlah tertentu (5,35).
Peningkatan kegiatan promosi pada hari raya tertentu seperti idul fitri dengan
mengadakan acara giveaway berupa bonus produk maupun voucher potongan
harga (2,8).

5.2. Saran

Menurut hasil dari analisis dan kesimpulan, maka diperoleh beberapa saran

untuk Victory Fashion 88 saat ini dan di masa yang akan datang sebagai berikut:

1. Victory Fashion 88 perlu bekerja sama dengan beberapa toko pakaian yang

berada di Kota Semarang untuk menjadi pemasok pada toko pakaian tersebut.
Hal ini bertujuan untuk meningkatkan penjualan dan keuntungan Victory
Fashion 88.

2. Victory Fashion 88 perlu mengikuti perkembangan model pakaian yang terus

berkembang dari waktu ke waktu, sehingga produk yang dijual oleh Victory
Fashion 88 selalu up to date. Dengan adanya produk yang selalu up to date, maka
hal ini akan mendorong loyalitas pelanggan dan berpengaruh terhadap

keberlangsungan hidup Victory Fashion 88.
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3. Victory Fashion 88 perlu menjaga brand image nya sebagai bisnis online
terpercaya dengan terus menjaga kualitas produk, pelayanan dan meningkatkan

kegiatan promosi seperti pemberian diskon untuk para pemborong.

Sebagai keterbatasan penelitian: bahwa sebagian pelanggan Victory Fashion 88
kurang memahami daerah jangkauan Victory Fashion 88.



