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ABSTRAK 

  
  

Politur yang saat ini ada di pasaran biasanya dijual dengan kemasan besar 

yaitu 1 liter dan 500 ml, sedangkan kebutuhan dari sebagian besar masyarakat tidak 

mencapai jumlah tersebut. Perencanaan bisnis yang dilakukan adalah membuat 

politur dengan konsep kemasan 250 ml dengan nama Politur Gazebo. Tujuan 

dilakukannya penelitian ini adalah untuk menyusun rencana bisnis olitur Gazebo. 
Teknik analisis yang akan digunakan adalah metode analisis kualitatif dan 

kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen dan pelaku usaha yaitu 

Politur Indian dan Politur Boyo. Sedangkan penentuan sampel dilakukan 

dengan purposive sampling. Sampel yang akan diambil adalah 40 orang 

konsumen politur di Semarang. 

Berdasarkan hasil penelitian, maka dapat disimpulkan bahwa Politur 

Gazebo dianggap layak untuk dijalankan sebagai suatu bisnis sesuai dengan aspek-

aspek business plan yaitu aspek hukum, pemasaran, operasi, sumber daya manusia 

dan keuangan. 
  

Kata Kunci : politur, business plan 
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ABSTRACT 

  
  

Politurs currently on the market are usually sold in large packages, namely 

1 liter and 500 ml, while the needs of most people do not reach this amount. The 

business plan that was carried out was to make a politur with a 250 ml packaging 

concept with the name Politur Gazebo. The purpose of this research is to compile 

a business plan for the Gazebo furniture. 
The analysis technique used is qualitative and quantitative analysis 

methods. The population in this study were consumers and business actors, namely 

Indian Politur and Boyo Politur. While the determination of the sample is done by 

purposive sampling. The sample to be taken is 40 consumers of politur in 

Semarang. 
Based on the results of the research, it can be concluded that the Gazebo 

Politur is considered feasible to run as a business in accordance with the business 

plan aspects, namely legal, marketing, operation, human resources and financial 

aspects. 

  
Keywords: politur, business plan 
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