
37 
 

APPENDIX/APPENDICES 

 

1. Nama umur 

2. apakah sering pergi ke coffee shop 

3. seberapa sering pergi ke coffee shop (berapa kali dalam sebulan) 

4. alasan yang membuat kamu datang ke coffee shop  

5. Coffee shop seperti apa yang sering kamu kunjungi? (apa yang jadi pertimbangan 

kamu ketika memilih coffee shop yang akan dikunjungi) 

6. Apa saja yg kamu kerjakan di coffee shop? (jika blm terjawab di pertanyaan no. 4) 

7. Dengan siapa kamu pergi ke coffee shop. Kok pergi nya milih dengan teman kenapa? 

Kalo pergi sendiri bagaimana?  

8. berapa jam lamanya kamu berada di coffee shop. 

9. Apa saja yg kamu beli di coffee shop? Kenapa? 

10. berapa uang yang dikeluarkan untuk sekali kunjung ke coffee shop? Kalau ke coffee 

shop bayar sendiri, dibayarin, atau membayarin orang?  

11. Kalau ke coffee shop senang dengan teman cewek atau cowok? Kenapa? Ada beda 

nya tidak pergi dengan cewe dan cowo? 
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