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Kuesioner Hubungan Antara Konformitas Dengan Perilaku
Konsumtif Pada Mahasiswi Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi
Universitas Katolik Soegijapranata Semarang
Saya Ristyanna Indraswidyari, mahasiswi Fakultas Psikologi Universitas
Katolik Soegijapranata

Semarang. saya memohon kesediaan rekan-rekan untuk mengisi kuesioner
yang saya bagikan melalui google form kuesioner ini merupakan salah satu
kelengkapan dari penelitian untuk syarat kelulusan meraih gelar sarjana
psikologi fakultas psikologi Universitas Katolik Soegijapranata Semarang. Oleh
karena itu hal yang sangat berharga bagi kelangsungan dalam penelitian ini.
Penelitian ini dilakukan guna mendukung penyelesaian tugas akhir dibawah
bimbingan dosen Drs. D.P. Budi Susetyo, M.Si. dan atas sepengetahuan
Fakultas Psikologi Unika Soegijapranata Semarang. Berbagai data pribadi
rekan- rekan akan dijaga kerahasiaan. rekan-rekan dilakukan atas dasar
sukarela dan tanpa paksaan. Apabila dirasa terdapat ketidaksesuaian, rekan-
rekan dapat menolak atau menarik diri dari kegiatan survei ini tanpa dikenakan
pinalti.

Melalui pernyataan di atas, saya sebagai partisipan menyatakan kesediaan
melakukan pengisian survei berikut secara sukarela, jujur dan bertanggung
jawab.

Semua jawaban dan identitras anda akan terjamin kerahasiaanya serta
tidak akan memperngaruhi apapun.

Atas partisipasinya saya mengucapkan terimakasih karena telah
meluangkan waktu untuk mengisi kuesioner ini

* Wajib
Saya setuju melakukan pengisian kuesioner berikut secara sukarela, jujur,

dan bertanggung jawab *

Centang semua yang sesuai.

[]Ya
[ ] Tidak

Inisial *
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3. Fakultas *

4. Angkatan *

SKALA 1
1. Saya setia terhadap kelompok dengan menggunakan produk yang sama *

Tandai satu-oval saja
Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

2. Saya kurang peduli, walaupun produk yang saya gunakan tidak sesuai
dengan kelompok *
Tandai satu oval saja.

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai
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3. Saya enggan mengikuti tren menggunakan model sepatu yang digunakan
teman-teman *
Tandai satu oval saja.

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

4. Saya berusaha mengikuti gaya yang sedang tren di kalangan teman-teman
saya *
Tandai satu oval saja.
Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

5. Saya membeli produk atas keinginan sendiri bukan mengikuti saran teman *
Tandai satu oval saja.

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesual

6. Saya senang memiliki model sepatu yang sama seperti yang dimiliki teman-
teman *
Tandai satu oval saja.

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai



7. Lingkungan pergaulan sangat berpengaruh pada keputusan saya dalam
membeli sesuatu *
Tandai satu oval saja.

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

8. Saya menggunakan produk karena fitur-fiturnya berguna *
Tandai satu oval saja.

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

9. Saya menggunakan suatu produk karena disuruh teman *
Tandai satu oval saja.

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

10. Kekompakan kelompok tidak penting, kalau hal itu merugikan *
Tandai satu oval saja.

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai
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11. Kekompakan kelompok seperti mengikuti kegiatan yang sama sangat
penting bagi saya *
Tandai satu oval saja.
Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

12. Saya membeli produk sesuai dengan anjuran teman-teman karena
hubungan pertemanan kami *
Tandai satu oval saja.

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

13. Saya kurang peduli dengan produk baru yang sedang tren di kelompok saya

Tandai satu oval saja.
Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

14. Saya mengabaikan ejekan teman bila menggunakan produk yang tidak
sama dengan mereka *
Tandai satu oval saja.

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai
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15. Saya membeli produk karena keperluan, bukan karena banyak teman-teman
saya menggunakan produk tersebut *
Tandai satu oval saja.

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

16. Saya tidak bisa mengelak apabila teman mengajak mengunakan produk
yang sama dengan yang dimiliki teman *
Tandai satu oval saja.
Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

17. Saya dapat menghindari-ajakan teman untuk membelilagi produk, karena
ada keperluan yang lebih penting *
Tandai satu oval saja.

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

18. Membeli lebih mengasyikkan jika sesuai dengan lingkungan pergaulan *
Tandai satu oval saja.

Sangat Sesuai
Sesuai

Tidak Sesuai
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Sangat Tidak Sesuai

19. Walaupun penampilan saya berbeda dengan kelompok, saya tetap enjoy *
Tandai satu oval saja.

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

20. Saya tetap pergi ke mall dengan teman-teman, walaupun masih ada PR
yang harus dikerjakan *
Tandai satu oval saja.

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

21. Saya lebih mendahulukan keperluan yang bermanfaat daripada membeli
produk karena ikut-ikutan teman *
Tandai satu oval saja.

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

22. Saya memutuskan sendiri kebutuhan yang ingin saya beli *
Tandai satu oval saja.

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai
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23. Produk selalu baru tidak masalah, yang penting penampilan sama dengan
teman- teman *
Tandai satu oval saja.

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

24. Saya tetap mengikuti keinginan kelompok sebaya, daripada dikucilkan *
Tandai satu oval saja.

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

SKALA 2

1. Saya membeli produk yang menawarkan undian *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

2.  Saya yakin tetap mempesona meskipun menggunakan produk yang lama *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai

Tidak Sesuai
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Sangat Tidak Sesuai

3.  Saya membeli kosmetik mahal agar terlihat lebih keren *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

4.  Saya membeli produk yang saya butuhkan bukan karena harganya murah *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

5.  Saat membeli produk, saya cenderung lebih-mempertimbangkan merek
daripada manfaat *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai
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6. Saya mempertimbangkan secara matang untuk membeli produk-produk
yang saya butuhkan *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

7.  Saya membeli produk yang membuat saya tampil meyakinkan di depan
umum *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

8.  Saya tetap bertahan dengan produk yang lama, walaupun ada promosi
produk baru *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuali
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

9. Saya membeli produk sesuai dengan karakteristik diri *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai
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10. Saya membeli produk karena bentuk kemasannya menarik *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

11. Saya tetap percaya diri ketika menggunakan kosmetik yang kurang
bermerek *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

12. Saya membeli produk yang memberikan diskon menarik *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

13. Saya membeli kosmetik atas dasar kebutuhan *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai
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14. Saya meniru perilaku idola saya dalam menggunakan suatu produk *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

15. Saya sudah merasa mantap saat menggunakan produk seadanya, tanpa
harus yang mahal *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

16. Saya senang mencoba berbagai produk dengan merek berbeda meskipun
memiliki fungsi yang sama *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

17. Saya membeli produk untuk mendapatkan voucher potongan harga *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai
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18. Saya yakin tetap tampil menarik walaupun menggunakan produk seadanya
*
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

19. Saya membeli kosmetik mahal agar teman-teman mengetahui bahwa saya
orang kaya *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

20. Saya cukup membeli satu buah produk untuk sehari-hari walaupun ada
tawaran diskon pada produk tersebut *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai
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21. Saya membeli produk-produk mahal untuk menjaga status yang melekat
pada diri saya *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

22. Saya menggunakan produk seadanya walaupun tidak pernah digunakan
oleh idola saya *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

23. Rasa percaya diri saya meningkat saat menggunakan produk yang
bermerek *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuali
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

24. Saya enggan membeli produk sejenis dari merek-merek yang berbeda *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai
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25. Saya membeli produk didasarkan pada manfaat dan fungsinya *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

26. Saya membeli produk yang kemasannya menarik *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

27. Menurut saya kepercayaan diri bukan diukur dari harga suatu produk
kosmetik *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

28. Saya langsung membeli produk yang memberikan diskon *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai
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29. Saya merasa nyaman dengan kekurangan fisik yang ada tanpa membeli
kosmetik *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

30. Saya membeli produk yang digunakan oleh artis *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

31. Saya tetap percaya diri walaupun menggunakan produk yang kurang
bermerek *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai

32. Saya membeli produk yang baru meskipun yang lama masih bisa
digunakan *
Tandai satu oval saja

Sangat Sesuai
Sesuai
Tidak Sesuai

Sangat Tidak Sesuai
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LAMPIRAN B-1
DATA SEBELUM TRY OUT B-1
PERILAKU KONSUMTIF
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DATA SEBELUM TRY OUT B-2
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LAMPIRAN C
DATA SESUDAH TRY OUT
PERILAKU KONSUMTIF C-1
KONFORMITAS C-2
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LAMPIRAN D
UJI VALIDITAS DAN'-REALIBILITAS
PERILAKU KONSUMTIF D-1
KONFORMITAS D-2



116




Reliability
Scale: ALL VARIABLES

PUTARAN 1

Case Processing Summary

N

%

Cases

Valid
Excluded?
Total

104
0
104

100.0
.0
100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N-of Items

973

24

Item-Total Statistics

Scale Mean if Scale Variance if Corrected ltem- | Cronbach's Alpha

Item Deleted Item Deleted Total Correlation if tem Deleted
x1.1 46.096 209.117 .930 .970
x1.2 47.260 233.592 211 .974
x1.3 45.933 204.491 .949 .970
x1.4 46.048 209.736 .954 .970
x1.5 45.923 206.169 925 .970
x1.6 47.260 234.078 170 .974
x1.7 46.077 209.955 .949 .970
x1.8 45.990 207.874 .946 .970
x1.9 46.067 209.986 .946 .970
x1.10 47.269 233.111 .258 .974
x1.11 45.990 213.349 .897 .970
x1.12 46.067 210.471 .950 .970
x1.13 47.385 236.530 -.047 .975
x1.14 47.394 236.455 -.038 .975
x1.15 45.990 209.854 .892 .970
x1.16 46.029 206.941 .944 .970
x1.17 46.010 210.689 .923 .970
x1.18 45.981 211.320 .908 .970
x1.19 47.404 236.554 -.058 .975
x1.20 46.288 210.013 .907 .970
x1.21 47.394 235.348 .130 .974
x1.22 45.894 214.484 .903 .970
x1.23 46.298 209.532 .939 .970
x1.24 46.125 213.897 .869 .970
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Reliability

PUTARAN 2

Case Processing Summary

N

%

Cases

Valid
Excluded?
Total

104
1
105

99.0
1.0
100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

991

17

Item-Total Statistics

Scale Mean if Scale Variance if | Corrected Item- | Cronbach's Alpha

Item Deleted Iltem Deleted Total Correlation if Item Deleted
x1.1 38.37 202.254 .929 .990
x1.3 38.20 197.580 .953 .990
x1.4 38.32 202:762 957 .990
x1.5 38.19 199.302 .926 .990
x1.7 38.35 202.966 .953 .990
x1.8 38.26 200.913 .949 .990
x1.9 38.34 203.002 .950 .990
x1.11 38.26 206.349 .899 991
x1.12 38.34 203.468 .954 .990
x1.15 38.26 202.913 .893 991
x1.16 38.30 199.920 .950 .990
x1.17 38.28 203.718 .926 .990
x1.18 38.25 204.209 915 .990
x1.20 38.56 202.987 911 .990
x1.22 38.16 207.497 .903 991
x1.23 38.57 202.597 941 .990
x1.24 38.39 206.882 871 991
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PUTARAN 1

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 104 100.0
Excluded? 0 .0
Total 104 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

.955

32

ltem-Total Statistics

Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance | Corrected Iltem- Alpha if Item
Iltem Deleted if tem Deleted | Total Correlation Deleted
yl.1 95.904 234.457 .873 .951
yl.2 94.490 260.291 .118 .956
y1l.3 94.462 260.232 181 .956
yl.4 95.798 234.551 .897 .951
yl.5 95.760 230.922 917 .951
yl1l.6 95.750 235.160 .926 .951
yl1.7 96.154 236.675 .901 .951
yl1.8 96.029 236.164 .886 .951
y1l.9 95.875 233.528 .906 .951
y1.10 96.087 239.303 .830 .952
y1l.11 94.471 259.960 .198 .956
y1.12 94.577 261.392 .015 .957
y1.13 94.433 262.034 .000 .956
yl.14 96.010 241.563 .788 .952
y1.15 95.962 238.465 .849 .952
y1.16 94.433 262.034 .000 .956
y1.17 95.904 239.175 .884 .952
y1.18 94.433 262.034 .000 .956
y1.19 94.462 262.736 -.083 .957
y1.20 94.462 260.523 .150 .956
yl.21 95.885 237.734 .904 .951
y1.22 94.490 260.408 .109 .956
y1.23 95.904 236.787 915 .951
yl.24 94.490 262.272 -.030 .957
y1.25 96.029 234.106 .853 .951
y1.26 95.683 234.529 .922 .951
y1.27 96.010 236.728 .853 .952
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y1.28
y1.29
y1.30
y1.31
y1.32

94.529
95.885
95.923
95.827
95.308

262.193
233.812
235.858
237.989
257.011

-.025
.896
.815
.781
.086

.957
.951
.952
.952
.961
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Reliability

PUTARAN 2

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N

%

Cases

Valid
Excluded?®
Total

104
1
105

99.0
1.0

100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

.986

19

Iltem-Total Statistics

Scale Mean if Scale Variance:if Corrected Item- | Cronbach's Alpha

Item Deleted Item Deleted Total Correlation if Item Deleted
yl.1 45.32 222.374 .887 .985
yl.4 45.21 222.576 .907 .985
y1.5 45.17 219.057 .926 .984
y1.6 45.16 223.323 931 .984
y1.7 45.57 224.617 913 .985
y1.8 45.44 224.366 .888 .985
y1.9 45.29 221.644 914 .985
y1.10 45.50 227.456 .831 .985
yl.14 45.42 229.412 .800 .985
y1.15 45.38 226.625 .851 .985
y1.17 45.32 227.170 .892 .985
y1.21 45.30 225.745 913 .985
y1.23 45.32 225.015 916 .985
y1.25 45.44 222.249 .859 .985
y1.26 45.10 222.612 .930 .984
y1.27 45.42 224.693 .863 .985
y1.29 45.30 221.862 .906 .985
y1.30 45.34 224.090 .817 .985
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|yi3r | 45.24 225.971 789 986 |
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LAMPIRAN E

UJI ASUMSI

UJI NORMALITAS E-1

UJI LINEARITAS E-2
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LAMPIRAN E 1
UJI ASUMSI

UJI NORMALITAS
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Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

perilaku
konformitas konsumtif
N 104 104
Normal Parameters2? Mean 40.71 47.85
Std. Deviation 15.130 15.801
Most Extreme Differences Absolute .086 .075
Positive .069 .062
Negative -.086 -.075
Test Statistic .086 .075
Asymp. Sig. (2-tailed) .055¢ .182¢

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
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LAMPIRAN E-2




Case Processing Summary

N

Total Cases

Excluded Cases?
Forecasted Cases
Newly Created Cases

104

o O o

a. Cases with a missing value in any
variable are excluded from the

analysis.

Variable Processing Summary

Number of Positive Values
Number of Zeros

Number of Negative Values
Number of Missing Values

User-Missing

System-Missing

Variables
Dependent Independent
perilaku
konsumtif konformitas
104 104
0 0
0 0
0 0
0 0

Dependent Variable: perilaku konsumtif

Model Summary and Parameter Estimates

128

Equation

Model Summary

Parameter Estimates

R Square

F

dfl

df2

Sig. Constant

bl

Linear

.345

53.656

102

.000 22.884

.613

The independent variable is konformitas.




perilaku konsumtif

40

konformitas

129

O Observed
—— Linear
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Nonparametric Correlations

Correlations

131

perilaku
konformitas konsumtif

Spearman's rho  konformitas Correlation Coefficient 1.000 572"
Sig. (1-tailed) . .000

N 104 104

perilaku konsumtif ~ Correlation Coefficient 572" 1.000

Sig. (1-tailed) .000 .

N 104 104

**_Correlation is significant at the 0.01 level (1-tailed).
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PLAGIARISM
CHECK
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9 2 80/ PLAGIARISM 0.43% IN QUOTES '@
" O APPROXIMATELY

Report #12298099

BAB | PENDAHULUAN Latar Belakang Masalah Maraknya pola perilaku yang
konsumtif pada'mahasiswa untuk membeli barang-barangyangsekunder
menjadi life styfe gaya hidup'para mahasiswi-Mereka berbelanja barang-barang
seperti: sepatu, tas, baju, dan kosmetik;, untuk memenuhi kebutuhan maupun
keinginan, Mahasiswi sebagai perempuan, pada dasarnya merupakan makhluk
yang mengutamakan penampilan: Berbagai barang yangdibeli, bertujuan untuk
menunjang penampilan. Kaum hawa iniadalah jenis orang yang memiliki
kecenderungan untukterlinat cantik didepanumum dan selalu ingin menjadi
pusat perhatian. Alasan inilah mengapa perempuansenang membeli
produk-produk untuk menunjang penampilan dirinya. Dampaknya perempuan
cenderung membeli beranekaragam produk untuk menunjang penampilannya,
bahkan dia tak segan-segan untuk mengeluarkan uangdalam jumlah besar untuk
memenuhi ekspektasinya. (Sofianadan Indrawati, 2019). Wu dan Huan (2010),
melaksanakan penelitian di Paris, Praha RepublikCeko dan Prancis pada
mahasiswa di sana. Hasil penelitiannyamenyebutkan faktoryang menjadi
pemicu tingginya perilaku konsumtif adalah : tekanan waktu dan jenis kelamin.
Rendahnya tekananwaktu memicu mahasiswa berperilaku konsumtif dari sisi

gender mahasiswi lebih banyak berperilaku konsumtif dibandingkan mahasiswa.
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