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BAB V 

PENUTUP 

5.1  Kesimpulan 

 

Setelah dilakukan penelitian yang mempunyai tujuan untuk mengetahui 

apakah e-commerce mempunyai pengaruh terhadap minat berwirausaha mahasiswa 

Unika Soegijapranata. Variabel bebas yang terdiri dari kemudahan e-commerce, 

kegunaan e-commerce, kepercayaan dan norma subjektif, dan minat berwirausaha 

sebagai variabel terikatnya. Dengan penelitian menggunan 130 responden dari 

mahasiswa Unika Soegijapranata, maka dapat diperoleh kesimpulan sebagai berikut: 

1)   Dari hasil persamaan regresi yang telah dihitung menggunakan spss 

bahwa variabel kemudahan e-commerce (0,042), kegunaan e-commerce 

(0,203), kepercayaan (0,260) dan norma subjektif (0,464) memiliki hasil 

yang positif yang berarti mempunyai pengaruh terhadap minat 

berwirausaha semakin banyak persepsi dalam kemudahan e-commerce, 

kegunaan e-commerce, kepercayaan dan norma subjektif memberikan 

akibat semakin besar juga keinginan untuk minat berwirausaha dapat 

dilihat hasil yang paling dominan dalam memberikan pengaruh minat 

berwirausaha yaitu adalah variabel norma subjektif dengan koefisien 

regresinya sebesar (0,464) norma subjektif yang mempunyai pengertian 

sebagai dorongan dari orang sekitar untuk memulai membuka usaha 

adalah hal yang paling membuat mahasiswa untuk berani memulai untuk 

mencoba berwirausaha. 

2)   Dari hasil rentang skala yang telah didapatkan dengan menggunakan 

spss menghasilan yaitu variabel kemudahan e-commerce memiliki skor 

(3,28%), kegunaan e-commere (3,25%), kepercayaan (3,00%), norma 

subjektif (3,16%), dan minat berwirausaha yaitu (3,14%). Dimana semua 

hasil dari variabel bebas dan variabel terikatnya masuk dalam kategori 

rentang skala yang tinggi. 

3)   Hasil analisis uji T secara individu atau parsial  yang telah dihitung 

menggunakan spss menunjukkan bahwa ada satu variabel yang tidak 

memiliki pengaruh secara signifikan terhadap minat berwirausaha yaitu 



 

61 
 

variabel kemudahan e-commerce (X1) mempunyai nilai t hitung (0,675) < 

t tabel yaitu (1,65714) dan nilai signifikansinya > 0,05. Sedangkan ketiga 

variabel  lainnya yaitu kegunaan e-commerce, kepercayaan dan norma 

subjektif memiliki pengaruh secara signifikan terhadap minat 

berwirausaha memiliki nilai t hitung (2,745, 3,932, dan 6,748) > t tabel 

yaitu (1,65714) dan nilai signifikansi < 0,05 maka dapat dikatakan bahwa 

H0 nya ditolak yang mempunyai pengertian yaitu memiliki pengaruh yang 

signifikan antara variabel bebas dengan variabel terikatnya. 

4)   Berdasarkan hasil uji F yang telah dihitung menggunakan spss secara 

simultan atau dapat dikatakan secara bersama-sama bahwa kemudahan e-

commerce (X1), kegunaan e-commerce (X2), kepercayaan (X3) dan norma 

subjektif (X4) mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

berwirausaha (Y) mahasiswa Unika Soegijapranata. 

5)   Hasil analisis uji koefisien determinan yang telah dihitung 

menggunakan spss yaitu R squarenya sebesar 58,6% dari variabel bebas 

yaitu kemudahan e-commerce (X1), kegunaan e-commerce (X2) , 

kepercayaaan (X3) dan norma subjektif (X4) dapat dikatakan bahwa 

variabel bebas mempunyai pengaruh yang cukup besar terhadap minat 

bewirausaha sebesar 58,6% sedangkan sisanya 41,4% dipengaruhi oleh 

variabel lain diluar dari penelitian ini. 

6)   Sebagaian dari mahasiswa Unika Soegijapranata diantaranya sudah 

menggunakan e-commerce untuk memasarkan usahanya dan dalam 

mempromosikan barang yang akan mereka tawarkan kekonsumen 

nantinya, banyak manfaat yang didapatkan dalam penggunaan e-commerce 

karena produk dapat dipromosikan secara luas dan tidak memerlukan 

biaya yang terlalu banyak untuk mempromosikan.  
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5.2  Saran  

Berdasarkan kesimpulan diatas, maka ada beberapa saran yang dapat diberikan 

kepada mahasiswa Unika Soegijapranata yang berminat dalam membuka lapangan usaha 

dan untuk penelitian selanjutnya yaitu: 

1)        Variabel bebas dengan koefisien regresi yaitu kemudahan e-commerce 

(0,042) kegunaan e-commerce (0,203) , kepercayaan (0,260)  dan norma subjektif 

(0,464) mempunyai nilai positif terhadap minat berwirausaha dimana jika variabel 

bebas memiliki peningkatan maka minat berwirausaha juga ikut meningkat. Maka 

dapat ditentukan saran yaitu bagaimana mahasiswa unika soegijpranata dapat 

memanfaatkan keempat variabel tersebut dalam perdagangan elektonik misalkan 

dalam kepercayaan mahasiswa harus bisa membangun kepercayaan konsumen 

untuk membuat bisnis lebih rasionl bahwa apa yang dijual oleh mahasiswa 

nantinya sesuai dengan deskripsi produk yang tertera serta biodata penjual yang 

sejelas mungkin dan dalam penjelasan produk harus detail jika sudah mendapat 

kepercayaan kedepannya akan lebih mudah untuk menjualkan produk selanjutnya. 

2)   Untuk mahasiswa Unika Soegijpranata perlu meningkatkan kemampuan 

dalam mempelajari kemudahan e-commerce, kegunaan e-commerce, kepercayaan 

dan norma subjektif karena keempat variabel ini mempunyi pengaruh secara 

simultan terhadap minat berwirausaha. Meskipun secara parsial kemudahan e-

commerce tidak memiliki pengaruh secara signifikan tetapi secara bersama-sama 

atau simultan seluruh variabel bebas mempunyai pengaruh terhadap minat 

berwirausaha maka perlunya pembelajaran lebih mendalam lagi dan 

mengutamakan variabel kegunaan e-commerce, kepercayaan dan norma subjektif 

tanpa mengabaikan kemudahan e-commerce dalam pembelajaran untuk membuka 

usaha dalam memanfaatkan e-commerce. Walaupun mahasiswa merasa mudah 

dalam menggunakan e-commerce jangan meremehkan meskipun terasa mudah 

untuk dipelajari lebih jauh lagi. 
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3)   Perlu diadakannya pembelajaran atau seminar mengenai e-commerce bagi para 

mahasiswa Unika Soegijapranata yang memang mempunyai keinginan untuk 

membuka usaha dengan memanfaatkan e-commerce sebagai sarana dalam 

menjualkan produk yang nantinya akan dipasarkan, agar mereka nantinya dapat 

menambah wawasan lebih luas lagi tentang e-commerce. 

4)   Untuk penelitian berikutnya, peneliti menyarankan untuk penelitian dilakukan 

lebih mendalam tentang pemanfaatan e-commerce tidak hanya empat variabel saja 

untuk memastikan bahwa e-commerce bisa menjadi daya tarik seseorang untuk 

berwirausaha mungkin ada variabel yang lebih membuat responden menjadi 

semakin tertarik memanfaatkan e-commerce. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


