BAB IV

HASIL ANALISIS DAN PEMBAHASAN

4.1 Gambaran Umum Responden

Penyebaran kuesioner yang saya lakukan menggunakan google form dengan
jumlah responden terdiri dari 130 orang yang telah dipilih sesuai ketentuan yang penulis
telah tentukan sebelumnya yaitu Mahasiswa aktif Unika Soegijapranata yang sudah atau
sedang mengambil mata kuliah kewirausahaan. Untuk mendapatkan responden peneliti

melakukan penyebaran kuesioner yang dilakukan menggunakan google form.

4.1.1 Karakteristik Responden
Karakteristik responden digunakan untuk menentukan siapa saja yang bisa
mengisi kuesioner yang telah dibagikan oleh peneliti karena tidak semua mahasiswa

bisa mengisi kuesioner yang telah dibuat.

Tabel 4.1 Karakteristik Responden Menurut Jenis Kelamin

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Laki-laki 57 43.8 43.8 43.8
Perempuan 73 56.2 56.2 100.0
Total 130 100.0 100.0

Sumber: Data primer yang diolah, 2020

Dari data yang diolah dari SPSS dengan karakteristik responden yaitu jenis kelamin,
jurusan dan fakultas, dimulai dari jenis kelamin dengan data yang ada dapat dilihat lebih
dominan perempuan dibandingkan lelaki. Perempuan sebesar 73 responden dengan frekuensi
56,2% jika dibandingkan dengan responden laki-laki sebesar 57 responden dengan frekuensi
43,8%. Responden perempuan dan laki-laki tidak ada pembedaan dalam penelitian ini untuk
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meneliti skripsi ini dapat disimpulkan bahwa perempuan lebih banyak ditemui dalam

responden ini.

Tabel 4.2 Karakteristik Responden Menurut Fakultas

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Fakultas Ekonomi dan Bisnis 59 45.4 45.4 45.4
Fakulta; Hgkum dan o5 192 192 64.6
Komunikasi
Fakultas Bahasa dan Sastra 7 5.4 5.4 70.0
Fakultas Teknologi Pertanian 18 1388 13.8 83.8
Fakultas Teknik 45 145 115 95 .4
Fakultas lImu Komputer 6 4.6 4.6 100.0
Total 130 100.0 100.0

Sumber: Data primer yang diolah, 2020

Kemudian yang kedua diteliti dalam penelitian ini yaitu fakultas di Unika
Soegijapranata yang mempelajari mata kuliah kewirausahaan atau tentang bisnis karena
penelitian ini menggunakan rumus sampel dari hair dimana 26 variabel pertanyaan responden
dikali dengan 5 yang menghasilkan 130 responden maka dari itu peneliti membagikan 130
kuesioner berupa google form FEB yang terdiri dari Akuntansi, Manajemen dan Perpajakan
terdiri dari 2.658 mahasiswa maka perhitungannya 2.658 mahasiswa FEB dibagi 5.828 total
dari seluruh mahasiswa yang didapatkan dari forlap dikti dikali 130 mendapatkan hasil 59
maka dari itu peneliti membagikan 59 Kkuesioner kepada mahasiswa FEB unika
soegijapranata, FHK (Hukum dan Ilkom) terdiri dari 1.132 mahasiswa maka dari itu
perhitungannya 1.132 mahasiswa FHK dibagi 5.828 total dari seluruh mahasiswa dikali 130
mendapatkan hasil 25, FBS (Sastra Inggris) terdiri dari 295 mahasiswa maka perhitungannya
295 mahasiswa FBS dibagi 5.828 total dari seluruh mahasisa dikali 130 mendapatkan hasil 7,
FTP (Teknologi Pangan) terdiri dari 813 mahasiswa maka perhitungannya 813 mahasiswa
FTP dibagi 5.828 total dari seluruh mahasiswa dikali 130 mendapatkan hasil 18, FT
(Fakultas Teknik) terdiri dari 132 teknik elektro dan 545 teknik sipil mahasiswa maka
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perhitungannya 132+545 didapatkan 677 mahasiswa teknik dibagi 5.828 total seluruh
mahasiswa dikali 130 mendapatkan hasil 15 dan yang terakhir yaitu Fakultas ilmu komputer
terdiri dari 253 mahasiswa, maka perhitungannya 253 dibagi 5.828 total dari seluruh
mahasiswa unika dikali 130 mendapatkan hasil 6. Dari total dari perhitunganya maka
didapatkan yaitu 59+25+7+18+15+6 didapatkan 130 responden yang akan mengisi kuesioner

dengan 10 jurusan yang ada di Unika Soegijapranata.

Tabel 4.3 Karakteristik Responden Menurut Jurusan

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Manajemen 32 24.6 24.6 24.6
Akuntansi 13 10.0 10.0 34.6
Perpajakan 14 10.8 10.8 45.4
Hukum 13 10.0 10.0 55.4
lImu Komunikasi 12 9.2 9.2 64.6
Sistem Informasi 6 4.6 4.6 69.2
Sastra Inggris Z 5.4 5.4 74.6
Teknik Sipil 12 9.2 9.2 83.8
Teknik Elektro 3 2% 2.3 86.2
Teknologi Pangan 18 13.8 13.8 100.0}
Total 130 100.0 100.0

Sumber: Data primer yang diolah, 2020

Karakteristik responden yang terakhir yaitu dari jurusan sebagai berikut jurusan di
Unika Soegijapranata ada 10 jurusan yang diteliti diantaranya yaitu manajemen, akuntansi,
perpajakan, hukum, ilmu komunikasi, sistem informasi, sastra inggris, teknik sipil, teknik
elektro dan teknologi pangan. Pembagian dimulai dari Fakultas Ekonomi dan Bisnis (FEB)
manajemen dengan 32 responden, dilanjutkan dengan akuntansi yaitu 13 responden dan
terakhir yaitu perpajakan dengan 14 responden sulitnya mendapatkan responden

mengakibatkan lebih banyak mahasiswa manajemen karena peneliti adalah mahasiswa
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manajemen maka dari itu relasi lebih banyak di jurusan manajemen. Kemudian ke mahasiswa
jurusan hukum ditentukannya 13 responden dan ilmu komunikasi sebesar 12 responden
karena perhitungannya mahasiswa FHK vyaitu 25 responden maka dari itu dibagi dua.
Selanjutnya ada mahasiswa dari Fasilkom yaitu jurusan sistem informasi dengan 6 responden,
mahasiswa ilmu komputer dengan jurusan teknologi informasi tidak mempelajari
kewirausahaan dari hasil peneliti mewawancarai mahasiswa jurusan tersebut. Setelah itu ada
sastra inggris dengan 7 responden, kemudian selanjutkan dari FT yang terdiri dari teknik sipil
dan teknik elektro dengan pembagian responden teknik sipil sebanyak 12 responden dan
teknik elektro dengan 3 responden dan jurusan terakhir yang dibagikan kuesioner yaitu

teknologi pangan sebanyak 18 responden.

4.2 Analisis Data

4.2.1 Analisis Statistik Deskriptif (descriptive statistics analysis)
Analisis statistik deskriptif menurut (Hartono, 2013;195) yaitu-merupakan suatu cara

untuk menggambarkan atau mendeskripsikan fenomena karateristik dari suatu data. Suatu
karateristik data tersebut yaitu digambarkan yaitu distribusinya. Karakteristik data yang

diperlukan ada tiga hal yaitu frekuensi, tendensi pusat dan dispersinya.

4.2.1.1 Tanggapan responden terhadap variabel Kemudahan E-Commerce

Tabel 4.2 Tanggapan Responden Mengenai Kemudahan E-Commerce
Indikator <1 S TS | STS | Jml | Mean

OO NG RNG)

E-commerce mudah F 50 76 4 0 130

dipahami 3,35
penggunaannya Skor 200 228 8 0 436

E-commerce dapat F 48 72 10 0 130
digunakan tanpa

merasa kesulitan 3,29
didalam Skor | 192 | 216 | 20 0 428
penggunaanya

E —commerce F 37 83 10 0 130 3,20
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didalam intruksinya
sangat jelas dan
dapat meningkatan
produktifitas usaha

Skor | 148 | 249 | 20 0 417

Rata-rata skor 3,28

Sumber: Data Primer yang diolah, 2020

Sesuai dengan tabel yang telah diolah mengenai tanggapan responden terhadap
kemudahan e-commerce. Indikator pertama yaitu “Mudah dipahami penggunaannya”,
diperoleh dengan 50 responden yang memilih “Sangat setuju”. Sedangkan responden yang
memilih “Setuju” berjumlah 76 orang dan 4 responden memilih “Tidak setuju” akhirnya
didapatkan jawaban sebanyak 130 responden dibagian indikator pertama. Dengan indikator
bagian pertama memiliki mean sebesar 3,35 dimana arti dari rentang skala termasuk dalam

kategori tinggi.

Kemudian indikator kedua dalam tabel yaitu “Dapat digunakan tanpa merasa
kesulitan dalam penggunaannya” diperoleh dengan 48 responden memilih “Sangat setuju”.
Sedangkan responden yang memilih “Setuju” berjumlah 72 orang dan 10 responden yang
memilih “Tidak setuju” total dari jawaban responden sesuai dengan peneliti tentukan yaitu
130 responden. Indikator bagi kedua dengan mean sebesar 3,29 dimana arti dari rentang skala
tersebut termasuk dalam kategori tinggi.

Indikator yang terakhir yaitu didalam tabel “Instruksi yang sangat jelas dan dapat
meningkatkan produktifitas usaha” yaitu diperoleh dengan 37 responden memilih “Sangat
setuju”, 83 responden memilih “Setuju™ dan 10 responden yang memilih “Tidak setuju”. Dan
indikator yang ketiga dengan mean yang telah dihitung dengan hasil 3,20 dari rentang skala
termasuk dalam kategori tinggi. Setelah didapatkan dari ketiga mean indikator tersebut yaitu
total keseluruhannya yaitu 3,28 termasuk dalam kategori yang tinggi dari ketiga indikator

yang digunanakan untuk mengukur variabel kemudahan e-commerce.
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4.2.1.2 Tanggapan responden terhadap variabel Kegunaan E-Commerce

Tabel 4.3 Tanggapan Responden Mengenai Kegunaan E-Commerce

Indikator SS S TS | STS | Jml | Mean

@ |6 |0 |0

E-commerce tidak F 67 59 4 0 130

dibatasi ruang dan 3,48
waktu. Skor-{-268 | 177 8 0 453

E-commerce tidak F 31 67 31 q 130

memerlukan banyak 3,00
pengeluarandana | guor | 124 [ 201 | 62 | 1 |-388

untuk berinteraksi.

Sistem e-commerce F 27 84 19 0 130

tidak merasa 3,06
kesulitan dalam Skor | 108 | 252 | 38 | 0 {398
penggunaannya.

E-commerce secara F 63 65 2 0 130
menyeluruh 3,46
bermanfaat. Skor 252 195 4 0 451
Rata-rata skor 3,25

Sumber: Data Primer yang diolah, 2020

Sesuai dengan tabel yang telah diolah mengenai tanggapan responden terhadap
kegunaan e-commerce. Indikator pertama yaitu “Tidak dibatasi ruang dan waktu” diperoleh
dengan 67 responden yang memilih “Sangat setuju”, kemudian 59 responden yang memilih
“Setuju” dan 4 responden yang memilih “Tidak setuju” total dari seluruh responden yang
menjawab pertanyaan dari peneliti yaitu 130 responden. Dengan indikator mean pertama

sebesar 3,25 dimana arti dari rentang skala termasuk dalam golongan kategori tinggi.
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Kemudian indikator kedua dari tabel yaitu mengenai “Tidak memerlukan banyak
pengeluaran dana untuk berinteraksi” diperoleh 31 responden yang menjawab “Sangat
setuju”, kemudian 67 responden yang memilihh “Setuju” setelah itu 31 responden yang
menjawab “Tidak setuju” dan ada 1 responden yang menjawab “Sangat tidak setuju”. Setelah
ditotal memiliki jawaban 130 responden sesuai dengan ketentuan dengan indikator mean

yang kedua sebesar 3,00 dimana arti dari rentang skala termasuk dalam golongan kategori
tinggi.

Setelah itu indikator yang ketiga dari tabel yang telah ditentukan yaitu “Tidak merasa
kesulitan dalam penggunaanya” diperoleh dengan 27 responden yang memilih “Sangat
setuju”, 84 responden yang memilih “Setuju” dan 19 responden yang memilih “Tidak setuju”
didapatkan keselurahannya 130 responden dengan indikator mean yang ketiga sebesar 3,06

dimana arti dari rentang skala termasuk dalam golongan kategori tinggi.

Indikator terakhir dalam tabel yaitu “Secara menyeluruh bermanfaat” diperoleh
dengan 63 responden yang memilih “Sangat setuju”, 65 responden yang memilih “Setuju”
dan 2 responden yang memilih “Tidak setuju” maka didapatkan 130 responden dengan
jawaban yang berbeda dengan indikator dari-mean yang keempat yaitu 3,46 responden,
setelah mendapatkan mean dari keempat responden setelah ditotal dan dihitung didapatkan
3,25 secara keseluruhan maka dapat dikatakan bahwa variabel kegunaan e-commerce
termasuk dalam kategori tinggi.

4.2.1.3 Tanggapan responden terhadap variabel Kepercayaan E-Commerce

Tabel 4.4 Tanggapan Responden Mengenai Kepercayaan E-Commerce

Indikator SS S TS | STS | Jml Mean
4 131 @O

E-Commerce
dipercayakan dapat
memberikan
barang yang
berkualitas bagi 3.00
konsumen. ’

F 29 72 28 1 130

Skor | 116 | 216 | 56 1 389
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E-Commerce 1 ¢ | 35 | 77 [ 23 | 0 | 130
dalam bertransaksi

memiliki
kemampuan untuk
mengamankan Skor | 120 | 231 | 46 | 0 | 397
transaksi atau
jamninan
keamanan.
E-Commerce tidak E 19 76 33 2 130
akan
menyembunyikan
informasi yang
pentingbagi g0 | 76 | 208 | 66 | 2 | 372
pelanggan sesuai
kebutuhan sesuai
standar privasi.
E-Commerce dapat E o4 g7 19 0 130
memenuhi apa
yang telah 3,03
diharapkan oleh Skor |96 *| ‘267 | x38 0 395
calon pembeli.
Rata-rata skor 3,00

3,05

2,86

Sumber: Data Primer yang diolah, 2020

Sesuai dengan tabel yang telah diolah mengenai tanggapan responden mengenai
kepercayaan e-commerce. Indikator pertama yaitu “Dapat memberikan barang yang
berkualitas bagi konsumen” diperoleh dengan 29 responden yang memilih “Sangat setuju”,
kemudian 72 responden memilih “Setuju”, 28 responden memilih “Tidak setuju” dan 1
responden yang memilih “Sangat tidak setuju” akhirnya didapatkan 130 responden di
indikator pertama dengan mean yang berjumlah 3,00 masih termasuk dalam rentang skala
kategori yang tinggi.

Dilanjutkan dengan indikator kedua yaitu “Dalam bertransaksi mempunyai jaminan
yang aman” diperoleh dengan 30 responden yang memilih “Sangat setuju”, kemudian 77
responden memilih “Setuju” dan yang terakhir memilih 23 responden memilih “Tidak setuju”
keselurahan responden yaitu 130 responden dan indikator kedua mempunyai mean yang

berjumlah 3,05 masih didalam kriteria rentang skala kategori yang tinggi.

Kemudian dengan indikator ketiga yaitu “Tidak menyembunyikan informasi yang
penting” diperoleh dengan 19 responden yang memilih “Sangat setuju”, lalu 76 responden

memilih “Setuju”, 33 responden memilih “Tidak setuju” dan terakhir yaitu 2 responden
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memilih “Sangat tidak setuju” hasil keseluruhan 130 responden dengan mean yaitu 2,86

indikator ketiga termasuk dalam kriteria rentang skala kategori yang sedang.

Indikator keempat yang terakhir dalam variabel ini yaitu “Dapat memenuhi yang
diharapkan oleh calon pembeli” dengan 24 responden yang memilih “Sangat setuju”, 87
responden yang memilih “Setuju”, dan yang terakhir dengan 19 responden memilih “Tidak
setuju” dengan total keselurahan masing-masing variabel yaitu 130 responden dengan mean
dikategori keempat sebesar 3,03, total mean keselurahan indikator 1,2,3 dan 4 setelah
dihitung menjadi 3,00 masih dalam kategori rentang skala yang tinggi meskipun diindikator

yang ketiga ada rentang yang sedang.

4.2.1.4 Tanggapan responden terhadap variabel Norma Subjektif

Tabel 4.5 Tanggapan Responden Mengenai Norma Subjektif

Indikator S § R STSY, Uml Mean
@ | @G [ @ | 1)
E-Commerce
diterapkan karena
karena dorongan : e El 13 B 330
lingkungan
pergaulan. 313
Skor | 120 | 261 | 26 0 407
E-Commerce F | 35 | 80|14 1 | 130
menjadi cara yang
terbaik bagi 314
wirausahapemula | g0 | 140 | 240 | 28 | 1 | 409
yang ingin
membuka usaha.
E-Commerce F | 34 |8 | 7 | 0o | 130
dalam laporan
media massa dan 320
Jejaring sosial Skor | 136 | 267 | 14 | 0 | 417
memberikan
pengaruh positif.
E-Commerce F | 35 |8 | 10 | 0 | 130
sebagai tempat
sarana penjualan 3,19
karena banyaknya | Skor | 140 | 255 | 20 0 415
pebisnis yang
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menggunakan e-
commerce
mendorong untuk
ikut
memanfaatkan.
Rata-rata skor 3,16

Sumber: Data Primer yang diolah, 2020

Berdasarkan tabel yang telah diolah mengenai tanggapan responden mengenai
“Norma Subjektif” dengan indikator pertama yaitu “Dorongan dari lingkungan pergaulan”
yang mempunyai 30 responden yang memilih "Sangat setuju”, kemudian dilanjutkan dengan
87 responden yang memilih “Setuju” dan responden terakhir dengan 13 responden yang
memilih “Tidak setuju” total keseluruhan responden sesuai yaitu 130 responden dengan mean

yang telah dihitung 3,13 yang masih masuk dalam rentang skala dengan kategori yang tinggi.

Indikator kedua yaitu “E-commerce cara terbaik bagi wirausaha pemula” yaitu dengan
35 responden yang memilih “Sangat setuju”, kemudian 80 responden yang memilih “Setuju”,
14 responden yang memilih “Tidak setuju” dan yang terakhir dengan jumlah 1 responden
yang memilih “Sangat tidak setuju” dengan total keselurahan responden memilih yaitu 130
responden dengan mean yang telah dihitung yaitu 3,14 dengan kategori masih masuk dalam

rentang skala yang tingagi.

Indikator ketiga yaitu ‘“Memberikan pengaruh positif” yaitu dengan 34 responden
yang memilih “Sangar setuju”, kemudian dengan 89 responden yang memilih “Setuju” dan
yang terakhir 7 responden yang memilih “Tidak setuju” dengan total keselurahan responden
yaitu 130 responden dengan mean yang telah dihitung vyaitu 3,20 dengan kategori masih

masuk dalam rentang skala yang tinggi.

Indikator keempat atau terakhir dalam variabel ini yaitu “Sarana penjualan karena
banyak pebisnis yang sudah menjualkan produknya ikut terdorong untuk memanfaatkan”
yaitu dengan 35 responden yang memilih “Sangat setuju”, 85 responden memilih “Setuju”
dan yang terakhir memilih 10 responden memilih “Tidak setuju” dengan total keselurahan
responden yaitu 130 responden dengan mean yang telah dihitung 3,19 masuk dalam kategori
rentang skala yang tinggi. Kemudian dari hasil mean yang didapatkan dari masing-masing
indikator 1,2,3, dan 4 diperoleh 3,16 mean dari variabel norma subjekfit dimana masih

termasuk didalam kategori yang tinggi.
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4.2.1.5 Tanggapan responden terhadap variabel Perasaan Tertarik

Tabel 4.6 Tanggapan Responden Mengenai Perasaan Tertarik

Indikator SS S TS | STS | Jml Mean
@ 16 1@ O

Keinginan dalam
diri untuk mencari
tahu lebih jauh
tentang
perdagangan

elektronik. 3,09

F 32 82 14 0 130

Skor | 128 | 246 | 28 0 402

Merasa har_us E 31 72 27 0 130
mengetahui

perkembangan 3,03
tentang kemajuan /| Skor (124 | 216 | 54 0 394
e-commerce.
Rasa keinginag F | 36 |73 | 21 | ‘o] 130
tahu semakin
tinggi untuk
mempelajari 3,11
bagaimana Skor | 144 | 219 | 42 0 405
menjadi
wirausaha

Terpacu untuk = 40 71 19 0 130
belajar

pemanfaatan e- Skor{ 160 | 213 | 38 0 411
commerce.

Rata-rata skor 3,09

3,16

Sumber: Data Primer yang diolah, 2020

Berdasarkan dengan data yang telah diolah dengan tanggapan mengenai ‘“Perasaan
tertarik” dengan indikator pertama yaitu “Keinginan mencari tahu lebih dalam tentang e-
commerce "dengan jumlah 32 responden yang memilih “Sangat setuju”, 82 responden yang
memilih “Setuju” dan terakhir 14 responden yang memilih “Tidak setuju” dengan total 130
responden sesuai dengan yang ditentukan peneliti dengan indikator pertama dengan mean

3,09 termasuk dalam rentang skala kategori yang tinggi.

Indikator kedua yaitu “Merasa harus tahu dalam setiap perkembangan” dengan jumlah

yaitu 31 responden yang memilih “Sangat setuju”, kemudian 72 responden yang memilih
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“Setuju” dan yang terakhir yaitu 27 responden yang memilih “Tidak setuju” dengan total 130
responden sesuai dengan yang ditentukan peneliti dengan indikator kedua dengan mean 3,03

termasuk dalam rentang skala kategori yang tinggi.

Indikator ketiga yaitu “Mempelajari lebih jauh tentang wirausaha” dengan 36
responden yang memilih “Sangat setuju”, kemudian 73 responden yang memilih “Setuju” dan
21 responden yang memilih “Tidak setuju” dengan total 130 responden sesuai dengan yang
ditentukan peneliti dengan indikator ketiga dengan mean 3,11 termasuk dalam kategori

rentang skala yang tinggi.

Indikator keempat atau yang terakhir dalam variabel ini yaitu “Terpacu belajar
pemanfaatan e-commerce” dengan jumlah 40 responden yang memilih “Sangat setuju”,
kemudian 71 responden yang memilih “Setuju” dan yang terakhir yaitu 19 responden yang
memilih “Tidak setuju” dengan total 130 responden sesuai dengan yang ditentukan peneliti
dengan indikator keempat yaitu 3,16 termasuk dalam kategori rentang skala yang tinggi
setelah didapatkan mean dari indikator 1,2,3 dan 4 dapat ditentukan mean 3,09 dalam

variabel perasaan tertarik termasuk dalam kategori skala yang tinggi.

4.2.1.6 Tanggapan responden terhadap variabel Kenyamanan atau Kesenangan

Tabel 4.7 Tanggapan Responden Mengenai Kenyamanan atau Kesenangan

Indikator SS 5 TS + STS | Jml | Mean
@ | B @ 1)
Dalam pemanfaat = 33 | 88 9 0 | 130
e-commerce
sebagai sarana
untuk menjual 518
. Skor | 132 | 264 | 18 0 | 414
produk merasa
tidak terbebani.
Selalu bersemangat | 35 80 15 0 130
dalam menjualan
produk dan
memasarkan 3,15
produk Skor | 140 | 240 | 30 0 | 410
menggunakan
e-commerce.
Merasa sepenuh E 30 | 78 | 21 1 | 130 | 3,05
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hati mempelajari
tentang Skor | 120 | 234 | 42 1 397
e-commerce.

Rata-rata skor

3,12

Sumber: Data Primer yang diolah, 2020

Hasil dari data yang telah diolah ditabel ini dengan variabel tanggapan responden
yaitu “Kenyamanan atau kesenangan” dengan indikator pertama yaitu “Merasa tidak
terbebani” dengan 33 responden yang memilih “Sangat setuju”, 88 responden yang memillih
“Setuju” dan yang terakhir 9 responden yang memilih “Tidak setuju” dengan jumlah
keseluruhan responden yaitu 130 dan mean dari indikator pertama adalah 3,18 dimana masih

termasuk dalam kategori rentang skala yang tinggi.

Indikator yang kedua yaitu “Selalu bersemangat dalam menjualkan produk” dengan
35 responden yang memilih “Sangat setuju”, 80 responden yang memilih “Setuju” dan yang
terakhir 15 responden yang memilih “Tidak setuju” dengan jumlah keseluruhan responden
yaitu 130 dan mean dari indikator kedua adalah 3,15 dimana masih termasuk dalam kategori

rentang skala yang tinggi.

Indikator ketiga atau terakhir dalam variabel ini yaitu “Sepenuh hati mempelajari
tentang e-commerce” dengan 30 responden yang memilih “Sangat setuju”, 78 responden yang
memilih “Setuju”, kemudian 21 responden yang menjawab “Tidak setuju” dan yang terakhir
yaitu 1 responden yang memilih “Sangat tidak setuju” dengan jumlah keseluruhan responden
yaitu 130 dan mean dari indikator ketiga yaitu 3,05 masih termasuk dalam kategori rentang
skala yang tinggi. Setelah didapatkan indikator masing-masing dari 1,2, dan 3 maka dapat
ditentukan mean nya sebesar 3,12 divariabel kenyamanan atau kesenangan masuk dalam

kategori dengan rentang skala yang tinggi.
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4.2.1.7 Tanggapan responden terhadap variabel Motivasi dan Keinginan

Tabel 4.8 Tanggapan Responden Mengenai Motivasi dan Keinginan

Indikator SS S TS | STS | Jml Mean
4 Q| @ @

Merasa terdorong
menggunakan e-
commerce dan
berkembang maju
dengan

memanfaatkan 3,23
e-commerce.

F 42 77 11 0 130

Skor | 168 | 231 | 22 0 421

Termotivasi = 47 72 11 0 130
dengan pengusaha

yang sukses
menjualkan 3,27
produknya tidak Skor | 188 |.216 | 22 0 426
dibatasi ruang dan
waktu.

Kegiatan yang E 38 80 12 0 130
berhubungan

dengan
e-commerce tidak
merasakan adanya
tekanan karena itu
kemauan dalam
diri sendiri.

3,20
Skor | 152 | 240 | 24 0 416

Merasa F N9 [F8,. T L o | e
mempunyai

harapan untuk
mencapai
keberhasilan
dengan
memanfaatkan e-
commerce.

3,25
Skor | 160 | 249 | 14 0 423

Rata-rata skor 3,23

Sumber: Data Primer yang diolah, 2020

Berdasarkan tabel yang telah diolah dengan variabel tanggapan responden “Motivasi
dan keinginan” dengan indikator pertama yaitu ‘“Merasa terdorong untuk berkembang maju”
dengan 42 responden yang menjawab ‘“Sangat setuju”, 77 responden yang menjawab

“Setuju” dan 11 responden yang memilih “Tidak setuju” dengan jumlah keseluruhan
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responden yaitu 130 responden dengan mean yang telah dihitung sebesar 3,23 dimana masuk

dalam kategori rentang skala variabel yang tinggi.

Indikator yang kedua yaitu “Termotivasi dengan pengusaha yang sukses” dengan 47
responden yang memilih “Sangat setuju”, 72 responden yang memilih “Setuju” dan yang
terakhir memilih 11 responden yang memilih “Tidak setuju” dengan jumlah keseluruhan
responden yaitu 130 responden dengan mean yang telah dihitung sebesar 3,27 dimana masuk

dalam kategori rentang skala variabel yang tinggi.

Indikator yang ketiga yaitu “Tidak merasa tertekan karena kemauan diri sendiri”
dengan 38 responden yang memilh “Sangat setuju”, 80 responden yang memilih “Setuju”
dan yang terakhir memilih 12 yang memilih “Tidak setuju” dengan jumlah keseluruhan
responden yaitu 130 responden dengan mean yang telah dihitung sebesar 3,20 dimana masuk

dalam kategori rentang skala variabel yang tinggi.

Indikator keempat atau yang terakhir yaitu “Merasa mempunyai harapan untuk
mencapai keberhasilan” dengan 40 responden yang memilih “Sangat setuju”, 83 responden
yang memilih “Setuju”, dan 7 responden yang memilih ‘Tidak setuju” dengan jumlah
keseluruhan responden yaitu 130 responden dengan mean yang telah dihitung sebesar 3,25
dimana masih masuk dalam kategori rentang skala variabel yang tinggi. Setelah mendapatkan
hasil dari masing mean tiap indikator 1,2,3, dan 4 maka dapat ditentukan mean total nya yaitu
3,23 di variabel motivasi dan keinginan dimana berarti-divariabel ini termasuk juga dalam

kategori rentang skala variabel yang tinggi.
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4.2.2 Persamaan Regresi

Hasil Analisis Regresi Linier Berganda

Dari hasil perhitungan yang tela dibuat dengan regresi berganda antara Kemudahan e-
commerce (X1) , kegunaan e-commerce (X2) , kepercayaan (X3) dan norma subjektif (X4)
terhadap Minat berwirausaha (Y) dengan menggunakan bantuan dari spss dalam perhitungan
yang telah dihitung oleh peneliti diperoleh hasil yang telah didapatkan sebagai berikut:

Tabel 4.9 Hasil Persamaan Regresi

Variabel Beta
(Constant) 0,118
Kemudahan E-Commerce 0,042
Kegunaan E-Commerce 0,203
Kepercayaan 0,260
Norma Subjektif 0,464

Sumber : Data primer yang diolah, 2020

Seperti dijelaskan pada maka persamaan regresinya dapat dijelaskan sebagai berikut :

Y= a+b1X1+b2X2+b3X3+b4X4

Y=0,118 + 0,042X1 +.0,203X2 + 0,260X3+ 0,464 X4

1) Konstanta sebesar 0,118 menunjukkan bahwa variabel bebas
yaitu  kemudahan e-commmerce, kegunaan e-commerce,
kepercayaan dan norma subjektif mempunyai nilai konstan
pengertian nilai konstan sendiri yaitu nilai yang tidak pernah
berubah atau tidak adanya variasi. Maka antara variabel bebas dan
variabel terikatnya yaitu minat berwirausaha mempunyai nilai
positif.

2) Koefisien regresi variabel kemudahan e-commerce, kegunaan e-
commerce, kepercayaan dan norma subjektif memiliki nilai positif
terhadap variabel terikatnya yaitu minat berwirausaha yang berarti
jika nilai dari kemudahan e-commerce, kegunaan e-commerce,
kepercayaan dan norma subjektif memiliki peningkatan maka minat
berwirausaha didalamnya juga ikut meningkat. Dapat dilihat nilai
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4.2.3 Uji Signifikansi Kemudahan E-commerce, Kegunaan E-commerce, Kepercayaan

yang paling dominan dalam tabel diatas yaitu norma subjektif
dengan 0,464 maka disimpulkan bahwa norma subjektif yang
memiliki pengaruh yang cukup tinggi dalam minat berwirausaha.

Norma Subjektif Secara Parsial (Uji-t)

Tabel 4.10 Uji T

Coefficients?

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 118 .239 496 .621
KEMUDAHAN
ECOMMERCE .042 .062 .046 .675 .501
KEGUNAAN ECOMMERCE .203 .074 .202 2.745 .007
KEPERCAYAAN .260 .066 .268 3.932 .000
NORMA SUBJEKTIF 464 .069 453 6.748 .000

a. Dependent Variable: MINAT BERWIRAUSAHA

Y =0,118 + 0,042X1 + 0,203X2 + 0,260X3 + 0,464 X4

Pengujian hipotesis t untuk menjelaskan dan mengetahui adanya pengaruh pada

masing-masing variabel bebas dengan variabel terikat secara variabel bebas (X) dalam

penelitian ini yaitu kemudahan e-commerce (X1), kegunaan e-commerce (X2), kepercayaan

(X3), dan norma subjektif (X4) terhadap variabel terikat yaitu minat berwirausaha ().

Dengan nilai tingkat signifikansi 0,05 atau 5% dengan pegunjian hipotesis sebagai berikut;

a)

b)

Jika t hitung <t tabel atau nilai signifikan uji t > 0,05 maka Ho diterima,

yang menjelaskan bahwa variabel independen tidak memiliki pengaruh positif dan

signifikan terhadap variabel dependen.

Jika t hitung > t tabel atau nilai signifikan uji t < 0,05 maka Ho ditolak,

yang artinya menjelaskan bahwa variabel independen memiliki pengaruh positif dan

signifikan terhadap variabel dependen.

Diperoleh t tabel dengan signifikansi terhadap 0,05 dengan rumus (Df=

n-k) dalam penelitian ini n dengan jumlah responden yaitu 130 dan k jumlah variabel

yaitu 5, maka didapatkan hasil: Df= 130-5 = 125, yaitu t tabel sebesar 1,65714.
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Maka dari itu dapat disimpulkan bahwa sebagai berikut;
Df=130-5 (X1,X2,X3,X4,Y) = 125, alpha = 5%
Maka hasil dari tabel t dapat dikakan sebagai berikut:

a) Hasil pengujian dari variabel X1 vyaitu kemudahan e-commerce
diperoleh nilai t hitungnya 0,675 dan t tabelnya yaitu 1,65714 yang
berarti t hitung < t tabel dan memperoleh dengan nilai signifikansi
sebesar 0,501 yang berarti lebih besar dari 0,05. Maka HO diterima dari
pernyataan tersebut terdapat pengaruh yang tidak siginifikan pada
variabel uji.

b) Hasil pengujian dari variabel X2 yaitu kegunaan e-commerce diperoleh
nilai t hitungnya 2,745 dan t tabelnya yaitu 1,65714 yang berarti t
hitung > t tabel dan memperoleh dengan nilai signifikansi sebesar
0,007 yang -berarti lebih Kkecil dari 0,05. Maka HO ditolak dari
pernyataan tersebut terdapat pengaruh yang signifikan pada variabel
uji.

c)  Hasil pengujian variabel X3 vyaitu kepercayaan diperoleh nilai t
hitungnya 3,932 dan t tabel 1,65714 yang berarti t hitung > t tabel dan
memperoleh dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 yang berarti lebih
kecil dari 0,05. Maka HO ditolak dari pernyataan tersebut terdapat
pengaruh yang signifikan-pada variabel uji.

d) Hasil pengujian variabel X4 yaitu norma subjektif diperoleh nilai t
hitungnya 6,748 dan t tabel 1,65714 yang berarti t hitung > t tabel dan
memperoleh nilai signifikansi sebesar 0,0000 yang berarti lebih kecil
dari 0,05. Maka HO ditolak dari pernyataan tersebut terdapat pengaruh
yang signifikan pada variabel uji.

4.2.4 Uji Signifikansi Kemudahan e-commerce, Kegunaan E-commerce, Kepercayaan,
Norma Subjektif dan Minat Berwirausaha Secara Simultan (Uji F).

Dalam pengujian yang telah dilakukan menggunakan SPSS dimana fungsi dari
pengujian ini untuk mengetahui apakah simultan atau tidaknya pengaruh variabel bebas dari
(X) yang dimana dalam penelitian ini sebagai berikut kemudahan e-commerce (X1),
kegunaan e-commerce (X2), kepercayaan (X3) dan norma subjektif (X4) terhadap variabel
terikut yaitu minat berwirausaha (Y) dengan nilai tingkat signifikansi yangt telah ditentukan
yaitu 0,05 atau 5% .
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Tabel 4.11 Uji F

ANOVAP
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 15.078 4 3.770 44.175 .000?
Residual 10.666 125 .085
Total 25.745 129

a. Predictors: (Constant), NORMA SUBJEKTIF, KEMUDAHAN ECOMMERCE, KEPERCAYAAN,
KEGUNAAN ECOMMERCE

b. Dependent Variable: MINAT BERWIRAUSAHA

Hasil pengujian dari Tabel telah nilai F hitung sebesar 44.175 dan signifikansinya

sebesar 0,000 dimana F hitung > F tabel yaitu f hitung 44.175 > f tabel 2,44 dan signifikan uji

F 0,000 < 0,05 maka Ho ditolak yang artinya disimpulkan berpengaruh dan secara simultan

atau bersama-sama, variabel bebas secara simultan_yang terdiri dari variabel kemudahan e-

commerce (X1) , kegunaan e-commerce (X2) , kepercayaan (X3) dan norma subjektif (X4)

berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel terikatnya yaitu minat berwirausaha (Y).
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4.2 5 Koefisien Determinasi

Pengujian dari koefisien determinasi digunakan untuk menjelaskan tingkat dari
pengaruh variabel bebeas yaitu kemudahan e-commerce (X1), kegunaan e-commerce (X2),
kepercayaan (X3) dan norma subjektif (X4).

Tabel 4.12 Koefisien Determinasi

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate

1 .7652 .586 .572|,292116

a. Predictors: (Constant), NORMA SUBJEKTIF, KEMUDAHAN
ECOMMERCE, KEPERCAYAAN, KEGUNAAN ECOMMERCE

Dari hasil yang telah diolah menggunakan SPSS dengan seberapa besar pengaruh
variabel bebas yaitu X1, X2, X3 dan X4 dilihat dari tabel R square nya yaitu menunjukkan
angka 0,586 maka dapat menjelaskan bahwa minat berwirausaha (Y) sebesar 58,6%

sedangkan sisanya 41,4% (100-58,6) dipengaruhi atau dijelaskan variabel lain diluar
penelitian ini.
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