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ABSTRAK 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis bagaimana 

pengaruh e-commerce yang terdiri dari kemudahan e-commerce, kegunaan e-

commerce, kepercayaan dan norma subjektif terhadap minat berwirausaha. Dan 

diharapkan hasil dari penelitian ini dapat memberikan gambaran terhadap 

mahasiswa Unika Soegijapranata untuk memanfaatkan e-commerce sebagai 

sarana untuk menjualkan produk. 

 Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer yang 

dikumpulkan dari penyebaran kuesioner dengan snow-ball sampling dan quota 

sampling. Sampel dalam penelitian ini terdapat 130 responden yang mengambil 

mata kuliah pengantar kewirausahaan atau kewirausahaan. Penelitian ini 

menggunakan metode analisis regresi liniear berganda. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan kemudahan e-commerce tidak 

berpengaruh signifikansi terhadap minat berwirausaha sedangkan ketiga variabel 

lainnya kegunaan e-commerce, kepercayaan dan norma subjektif memiliki 

pengaruh signifikansi terhadap minat berwirausaha. Kemudian secara simultan 

kemudahan e-commerce, kegunaan e-commerce, kepercayaan dan norma subjektif 

memiliki pengaruh signifikansi terhadap minat berwirausaha.  

 

Kata Kunci: E-commerce, Minat Berwirausaha 
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ABSTRACT 

 

 This research are intended to learn and analyzed the influence of e-

commerce which consist of e-commerce convenience, e-commerce usage, trust 

and subjective norm to interest of entrepreneurship. And the result of this 

research are expected to give an overview to Unika Soegijapranata’s student to 

utilize e-commerce as a tools for selling products. 

 The data that used on this research are primary data collected form 

questioner deployment with snow-ball sampling and quota sampling. Sample in 

this research consist of 130 respondent which took introduction to 

entrepreneurship courses or entrepreneurship courses. This research use 

doubled-linear regression analyze method. 

 The result of this research shows the convenience of e-commerce didn’t 

give significant effect on interest of entrepreneurship while another three variable 

which is the usage of e-commerce, trust and subjective norm has a significance on 

interest of entrepeneurship. Then, simultaneously, e-commerce convenience, e-

commerce usage, trust and subjective norm has a significant influence on interest 

of entrepeneurship. 

 

Keywords:  E-commerce, interest of entrepreneurship. 
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