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ABSTRAK 

Batik Bakau merupakan bisnis batik ramah lingkungan dimana bahan baku 

pewarnanya berasal dari limbah buah bakau yang dikeringkan. Tujuan penelitian 

ini adalah untuk mendeskripsikan motivasi ecopreneur Batik Bakau di Kota 

Semarang. 

Teknik analisis yang akan digunakan adalah metode deskriptif kualitatif. 

Informan kunci dalam penelitian ini adalah satu orang pemilik Batik Bakau dan 

dua orang mitra Batik Bakau. Berdasarkan variabel Green Values, terlihat bahwa 

pemilik mendirikan Batik Bakau yang turut melestarikan lingkungan dan 

keinginannya untuk mengedukasi mengenai pengetahuan green values kepada 

orang. Berdasarkan variabel Passion, pemilik memiliki passion di bidang 

pelestarian lingkungan terlihat dari adanya ketertarikan berperan dalam 

mengurangi kerusakan lingkungan melalui bisnisnya yang berbasis alam dan 

ketertarikan menjual produk ramah lingkungan untuk mengajak masyarakat 

bersama memiliki gaya hidup ramah lingkungan dengan menggunakan produk 

yang ramah lingkungan juga. Berdasarkan variabel Gap In The Market, pemilik 

Batik Bakau telah melihat dan mengisi permintaan pasar yang belum terpenuhi 

dengan cara menghadirkan produk batik ramah lingkungan yang memiliki 

identitas. Berdasarkan variabel Being Own Boss, pemilik Batik Bakau bekerja 

secara mandiri dan fleksibel serta memiliki prestasi-prestasi yang ingin dicapai 

dari bisnisnya. Berdasarkan variabel Making A Living, pemilik Batik Bakau 

menyatakan bahwa tidak berfokus dengan keuntungan semata dan pemilik juga 

optimis akan potensi yang dimiliki bisnisnya. 

 

Kata Kunci : bisnis ramah lingkungan, motivasi, ecopreneur, batik, bakau 
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ABSTRACT 

 

Batik Bakau is an environmentally friendly batik business where the raw 

material for its coloring comes from dried mangrove waste. The purpose of this 

study is to describe the motivation of Batik Bakau ecopreneur in Semarang City. 

The analysis technique that will be used is descriptive qualitative method. 

The key informants in this study were one owner of Batik Bakau and two partners 

of Batik Bakau. Based on the Green Values variable, it is seen that the owner 

founded the Mangrove Batik which helped preserve the environment and his 

desire to educate people about green values knowledge. Based on the Passion 

variable, the owner has a passion in the field of environmental preservation as 

seen from his interest in reducing environmental damage through his nature-based 

business and his interest in selling environmentally friendly products to encourage 

the community to share an environmentally friendly lifestyle by using 

environmentally friendly products as well. Based on the Gap In The Market 

variable, the owner of Batik Bakau has seen and filled unmet market demands by 

presenting environmentally friendly batik products that have an identity. Based on 

the Being Own Boss variable, the owner of Batik Bakau works independently and 

is flexible and has the achievements to be achieved from his business. Based on 

the Making A Living variable, the owner of Batik Bakau states that it is not 

focused on profit alone and the owner is also optimistic about the potential of his 

business. 

 
Keywords: green business, motivation, ecopreneur, batik, mangrove 
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