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ABSTRAK 

Oleh: 

Mikael Kendali Buana 

NIM : 15.D1.0086 

Program Studi Manajemen 

Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Keputusan pembelian Produk Vape (kasus 

di Toko Vape Cartel Ungaran). 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa pengaruh marketing mix 

(produk, harga, tempat,dan promosi) terhadap keputusan pembelian di Toko Vape 

Cartel Ungaran, dengan melakukan penyebaran questioner kepada 100 responden. 

Sampel ditentukan secara purposive sampling. Responden dipilih dengan kriteria 

setiap orang yang datang ke toko Vape Cartel Ungaran. Jenis penelitian yang 

digunakan adalah kuantitatif dengan metode teknik pengolahan datamenggunakan 

analisis regresi linier berganda. Hasilnya adalah secara secara parsial variabel 

bauran pemasaran tidak berpengaruh secara signifikan, namun secara simultan 

variabel bauran pemasaran berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian diToko Vape Cartel Ungaran. 

 

Kata kunci: bauran pemasaran, produk, harga, tempat, promosi, keputusan 

pembelian. 
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ABSTRACT 

By: 

Mikaek Kendalli Buana 

NIM: 15.D1.0086 

Management Study Program 

Effect of Marketing Mix on Vape Product Purchasing Decisions (case in Vape 

Cartel Ungaran). 

This study aims to analyze the effect of marketing mix (product, price, 

place, and promotion) on purchasing decisions at the Vape Cartel Ungaran, by 

distributing questionnaires to 100 respondents. The sample is determined by 

purposive sampling. Respondents were selected based on the criteria for everyone 

who came to the Vape Cartel Ungaran. This type of research is quantitative with 

the method of data processing techniques using multiple linear regression 

analysis. The result is that the marketing mix variable partially does not 

significantly influence, but simultaneously the marketing mix variable has a 

positive and significant effect on purchasing decisions at Vape Cartel Ungaran. 
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