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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan pengujian dan analisis yang peneliti lakukan, maka peneliti 

menarik kesimpulan bahwa : 

1. Perspektif komunikasi e-commerce berpengaruh terhadap minat 

berwirausaha mahasiswa konsentrasi kewirausahaan UNIKA 

Soegijapranata. Variabel independen ini merupakan satu satunya variabel 

yang mempengaruhi minat berwirausaha mahasiswa. Dengan hasil uji t 

yang menunjukan bahwa t hitung bernilai 2,909 yang mana lebih besar 

daripada t tabel (1,98729). Variabel perspektif komunikasi sebagai satu 

satunya variabel yang diterima juga dapat dilihat dari hasil uji regresi 

berganda yang mana meski semua variabel memiliki pengaruh positif 

kepada minat berwirausaha, hanya variabel perspektif komunikasi yang 

memiliki pengaruh sangat signifikan terhadap minat berwirausaha, dengan 

angka hasil uji regresi berganda yaitu 2,042. Yang mana angka tersebut jauh 

lebih tinggi dibandingkan dengan variabel lainnya. Pada variabel ini hampir 

semua responden memandang e-commerce secara sama yaitu sebagai 

tempat untuk melakukan jual beli produk serta pertukaran informasi yang 

dapat dilakukan melalui gadget atau komputer yang tersambung dengan 

internet. Yang mana berarti selama mahasiswa memiliki pandangan tersebut, 

maka minat berwirusaha melalui e-commerce akan dapat tumbuh didalam 

diri mahasiswa. 

2. Perspektif proses bisnis e-commerce tidak berpengaruh terhadap minat 

berwirausaha mahasiswa konsentrasi kewirausahaan UNIKA 

Soegijapranata. Dengan hasil uji t yang menunjukan t hitung bernilai 0,538 

yang mana lebih rendah dibandingkan dengan t tabel (1,98729). Pada 

variabel ini masih terdapat responden yang menganggap bahwa meski 

menggunakan e-commerce tetap tidak dapat mengurangi jumlah modal dan 

tenaga kerja yang diperlukan untuk memulai bisnis. 
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3. Perspektif layanan e-commerce tidak berpengaruh terhadap minat 

berwirausaha mahasiswa konsentrasi kewirausahaan UNIKA 

Soegijapranata. Dengan hasil uji t yang menunjukan t hitung bernilai 1,489 

yang mana lebih rendah dibandingkan dengan t tabel (1,98729). Masih 

terdapat responden yang beranggapan bahwa meskipun menggunakan e-

commerce pelayanan itu tetap tidak dapat dikurangi biayanya dan tidak 

semua pelayanan dapat berlangsung dengan cepat. Karena pelayanan 

melalui e-commerce itu masih bersifat relatif, yang mana cepat atau 

tidaknya pelayanan tersebut tergantung pada orang yang bertanggung jawab 

atas pelayanan.  

4. Perspektif online e-commerce tidak berpengaruh terhadap minat 

berwirausaha mahasiswa konsentrasi kewirausahaan UNIKA 

Soegijapranata. Dengan hasil uji t yang menunjukan t hitung bernilai 1,032 

yang mana lebih rendah dibandingkan dengan t tabel (1,98729). Meskipun 

responden menganggap bahwa e-commerce dapat dilakukan dimanapun 

selama ada jaringan internet, tetapi masih terdapat responden yang kurang 

setuju akan kedetilan informasi yang dipaparkan e-commerce. Sama seperti 

pelayanan diatas, informasi yang dipapar di e-commerce bersifat relatif, atau 

masih sangat tergantung pada orang yang bertanggung jawab memberikan 

data dan deskripsi produk. 

5. E-commerce berpengaruh terhadap minat berwirausaha mahasiswa 

konsentrasi kewirausahaan UNIKA Soegijapranata. Dengan hasil uji F yang 

menunjukan F hitung bernilai 9,217 yang mana lebih besar dibandingkan 

dengan F tabel (2,48). Meskipun dari empat variabel e-commerce yang ada 

(perspektif komunikasi, perspektif proses bisnis, perspektif layanan, dan 

perspektif online) hanya satu variabel yang dapat mempengaruhi minat 

berwirausaha, yaitu variabel perspektif komunikasi. Tetapi apabila keempat 

variabel tersebut digabungkan secara keseluruhan, maka keempat variabel 

itu secara bersama sama dapat mempengaruhi minat berwirausaha 

mahasiswa. 
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5.2 Keterbatasan Penelitian dan Saran 

Peneliti memberikan beberapa saran atas penelitian yang telah peneliti lakukan : 

1. Bagi akademis, peneliti menyarankan untuk lebih memfokuskan atau 

memperhatikan pada variabel perspektif komunikasi, dimana variabel 

tersebut telah terbukti dan teruji mempengaruhi minat berwirausaha 

mahasiswa konsentrasi kewirausahaan UNIKA Soegijapranata. Dan juga 

memperhatikan e-commerce secara keseluruhan (perspektif komunikasi, 

perspektif proses bisnis, perspektif layanan, dan perspektif online), karena 

e-commerce secara keseluruhan telah terbukti dapat mempengaruhi minat 

berwirausaha 

2. Bagi praktisi, peneliti menyarankan bahwa penelitian ini dapat digunakan 

untuk acuan bagi individu yang ingin memulai bisnis dalam menentukan 

keinginan melakukan wirausaha melalui e-commerce. 

3. Untuk peneltian selanjutnya dapat menambahkan atau mengganti dengan 

variabel independen lainnya. 

Peneliti menyadari akan keterbatasan yang peneliti hadapi pada saat melakukan 

penelitian yaitu : 

1. Waktu penyebaran kuisioner yang tergolong kurang tepat dikarenakan pada 

waktu penyebaran kuisioner mahasiswa angkatan 2015 sedang pada 

melakukan ujian sidang akhir skripsi. Yang menyebabkan ada beberapa 

mahasiswa yang belum lulus pada saat penelitian dimulai, tetapi sudah lulus 

pada saat penelitian selesai. 

2. Kesulitan untuk menyebarkan kuisioner dikarenakan banyak mahasiswa 

yang sudah jarang mengikuti perkuliahan, karena banyak mahasiswa yang 

hanya mengambil skripsi pada semester itu. 

 

 

 

 


