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ABSTRAK 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh positif antara minat 

berwirausaha dengan perspektif komunikasi, perspektif proses bisnis, perspektif 

layanan, perspektif online, dan e-commerce. Dalam penelitian ini minat 

berwirausaha diidentifikasi sebagai variabel dependen sedangkan perspektif 

komunikasi, perspektif proses bisnis, perspektif layanan, dan perspektif online 

sebagai variabel independen. Penelitian ini dilakukan dengan membagikan 

kuisioner kepada 108 mahasiswa konsentrasi kewirausahaan di Manajemen FEB 

UNIKA Soegijapranata. Teknik analisis yang digunakan pada penelitian ini adalah 

analisis kuantitatif dengan analisis regresi berganda yang dibantu dengan program 

SPSS. 

 Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa hanya variabel perspektif 

komunikasi memberikan pengaruh yang positif kepada minat berwirausaha 

mahasiswa. Sedangkan variabel perspektif proses bisnis, perspektif layanan, dan 

perspektif online tidak mempengaruhi minat berwirausaha. Tetapi secara bersama 

sama, keempat variabel ini memberikan pengaruh signifikan terhadap minat 

berwirasuaha mahasiswa melalui e-commerce 

Kata kunci : minat berwirausaha, perspektif komunikasi, perspektif proses 

bisnis, perspektif layanan, perspektif online, e-commerce 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the positive influence between interest in 

entrepreneurship with a communication perspective, business process perspective, 

service perspective, online perspective and e-commerce. In this research, interest 

in entrepreneurship is identified as the dependent variable while the 

communication perspective, business process perspective, service perspective, and 

online perspective are independent variables. This research was conducted by 

distributing questionnaires to 108 students of entrepreneurial concentration in 

Management of FEB UNIKA Soegijapranata. The analysis technique used in this 

study is quantitative analysis with multiple regression analysis assisted by the SPSS 

program. 

The results of this study indicate that only the communication perspective 

variable has a positive influence on student interest in entrepreneurship. While 

business process perspective, service perspective, and online perspective variables 

do not influence interest in entrepreneurship. But together, these four variables 

have a significant influence on students interest in entrepreneurship through e-

commerce 

Keywords: interest in entrepreneurship, communication perspective, business 

process perspective, service perspective, online perspective, e-commerce 
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