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ABSTRAK 

Oleh: 

 

Welly Dianto 

 

NIM: 15.D1.0053 

 

Program Studi Manajemen 

 

Analisis Media Promosi online dan offline pada Kedai Kopikho di Museum 

Mandala Bhakti Kota Semarang. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Untuk mengetahui media promosi 

yang paling banyak dilihat oleh konsumen Kedai Kopikho, sehingga tertarik untuk 

datang. Dalam penulisan penelitian ini digunakan teknik penelitian dengan metode 

kualitatif. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 35 responden yang 

diambil dengan memilih media yang paling banyak dipilih oleh responden dan 

digunakan kuesioner sebagai metode pengumpulan data.  

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa media Banner dan Instagram 

berperan dalam meningkatkan jumlah pengunjung dan akan meningkatkan 

penjualan. 

Kata kunci: Media Promosi online dan offline, Banner, Instagram  
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