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ABSTRAK 

 

 

 

Salah satu wirausaha yang memulai usahanya di bidang toko sembako 

adalah Bapak Hari. Toko ini merupakan toko kelontong yang menjual berbagai 

kebutuhan seperti minyak, sembako, beras, dan berbagai kebutuhan rumah tangga 

lainnya. Alasan pemilihan obyek penelitian adalah karena pendiri Toko ini yaitu 

Bapak Hari bukanlah orang yang telah lama berdagang namun saat ini masih 

bertatus sebagai karyawan bank sehingga menarik untuk diteliti motivasi pemilik 

untuk memutuskan berwirausaha dari seorang karyawan bank. Tujuan 

dilakukannya penelitian ini adalah untuk mendeskripsikan motivasi berwirausaha 

pemilik Toko berdasarkan pendekatan teori McClelland. Teknik analisis yang 

digunakan adalah metode kualitatif. Sampel penelitian ini adalah 1 orang pemilik, 

2 orang karyawan Toko yaitu bagian gudang dan bagian administrasi dan 3 orang 

pelanggan yang telah membeli di Toko Sembako Anyar selama satu tahun 

terakhir. 

Hasil penelitian ini adalah tanggapan pemilik mengenai indikator need for 

achievement yang tinggi. Pemilik Toko merasa termotivasi untuk meningkatkan 

omset penjualan dan profit dengan cara menambah persediaan Toko dan 

memperluas Toko. Tanggapan atas dimensi need for power, pemilik Toko 

memiliki kebutuhan untuk memiliki kekuasaan mutlak pengaturan kegiatan Toko. 

Tanggapan atas dimensi need for affiliation, pemilik Toko memiliki kebutuhan 

untuk berafilisiasi dengan karyawan, pelanggan dan supplier Toko. Berdasarkan 

hasil penelitian ini menunjukkan pengusaha pemilik Toko memiliki motivasi 

untuk berwirausaha yang kuat/tinggi. 

 

Kata Kunci : motivasi berwirausaha, need for achievement, need for power, need 

for affiliation 

 


