BAB V

PENUTUP

5.1. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan terhadap efektivitas iklan

baliho PMB Unika Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 2019/2020, didapatkan

kesimpulan sebagai berikut:

1.

Iklan baliho-PMB Unika Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 2019/2020
menurut dimensi empathy dari model ERIC masuk kategori efektif.
Iklan-baliho PMB Unika Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 2019/2020
menurut dimensi persuasion dari-medel EPIC.masuk kategori cukup efektif.
Iklan baliho PMB: Unika Soegijapranata’Semarang Tahun Ajaran 2019/2020
menurut dimensi impact dari-model EPIC masuk kategori cukup efektif.

Iklan baliho PMB:. Unika Soegijapranata-Semarang Tahun Ajaran 2019/2020
menurut, dimensi communications dari_medel EPIC masuk kategori cukup
efektif.

Menurut modelEPIC iklan baliho-PMB.Unika Soegijapranata Semarang Tahun

Ajaran 2019/2020 dapat dikatakan masuk dalam kategori cukup efektif.

5.2. Saran

Berdasarkan hasil penelitian, maka terdapat saran yang dapat diberikan oleh

peneliti sebagai berikut:
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1. Dari keempat dimensi EPIC, nilai terendah terdapat pada dimensi
persuasion, yang menunjukkan bahwa iklan Unika Soegijapranata termasuk
dalam kategori cukup efektif dalam menarik dan membuat calon mahasiswa
mendaftarkan diri ke Unika Soegijapranata. Hal ini bisa disebabkan oleh adanya
penggunaan media iklan lain selain baliho, untuk memasarkan produk Unika
Soegijapranata. Unika Soegijapranata bisa mempertimbangkan perubahan pada
apa yang ingin ditonjolkan pada pembaca iklan-baliho, misalkan prestasi dari
mahasiswasyang berkuliah di ‘Unika Soegijapranata, atau bisa dengan
menonjolkan pengalaman dari-para-alumni=Tentunya perubahan ini isinya
disesuaikan-dengan topik yang sedang trend saatiini agar caloen.mahasiswa
tertarik untuk mencari informasi lebih dalam mengenai Unika Soegijapranata.

Dari dimensi empathy, Unika Soegijapranata Semarang bisa mempertahankan
kejelasan isinya 'ketika membuat iklan baliho. Unika Soegijapranata bisa
mempertimbangkan - untuk- menampilkan gambar syang lebih:"'menarik dan
mencerminkan ciri khas Unika-Seegijapranata-agar-mudah dikenali oleh calon
mahasiswa baru,

Berdasarkan dimensiidmpact, Unika Soegijapranata Semarang perlu untuk lebih
memberikan gambaran mengenai suasana belajar di Unika, seperti dengan
menggunakan gambar ruang kelas, praktikum dan lainnya.

Unika Soegijapranata Semarang juga bisa mempertimbangkan tata letak baliho
yang akan digunakan sebagai media promosi. Sebagian besar baliho yang
dimiliki Unika Soegijapranata terletak di pinggir jalan dimana banyak orang

tidak dapat berhenti sejenak untuk membaca atau memahami isi dari iklan
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baliho tersebut. Unika Soegijapranata bisa memilih meletakkan iklan balihonya
di tempat dimana kendaraan bisa berhenti sejenak dan melihat iklan tersebut
pada saat lampu lalu lintas sedang berwarna merah dalam waktu lama seperti di

perempatan Akpol-Sultan Agung.
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