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BAB IV 

ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN 

 

4.1. Gambaran Umum Objek Penelitian 

Objek yang digunakan dalam penelitian ini adalah iklan baliho untuk PMB 

Unika Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 di Jl. Siranda Semarang. 

 

 

Gambar 4.1.  Iklan Baliho PMB Unika Soegijapranata Semarang di Jl. 

Siranda Semarang 

 

Iklan baliho ini memuat informasi mengenai adanya fakultas arsitektur dan 

desain pada Unika Soegijapranata Semarang yang mengklaim sebagai PTS terbaik 

di Jawa Tengah. Dari iklan ini mengungkapkan bahwa ada program S-1 arsitektur 

dan desain komunikasi visual serta ada program S2 pada Fakultas Arsitektur dan 
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Desain yaitu Magister Arsitektur. Jargon yang digunakan pada iklan ini adalah 

“Creative, Innovative, Ecological”.  

Alasan pemilihan iklan tersebut adalah sebagai berikut : 

1. Iklan baliho tersebut merupakan salah satu iklan Universitas pada periode 

penelitian. 

2. Lokasi dari iklan baliho tersebut berada di tengah kota, yaitu jalan Siranda, 

dimana mayoritas responden memiliki probabilitas untuk melihat iklan. 

3. Penempatan iklan baliho yang berada di dalam jarak pandang selama kendaraan 

bermotor berhenti ketika lampu lalu lintas berubah merah, memiliki probabilitas 

cukup tinggi untuk responden membaca dan memahami isi iklan baliho. 

 

4.2. Karakteristik Responden Penelitian 

Responden dalam penelitian ini adalah 115 orang siswa SMA dari 7 SMA 

di Semarang. Namun terdapat 30 orang siswa yang belum pernah melihat iklan 

baliho untuk PMB Unika Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 di Jl. 

Siranda Semarang sehingga dikeluarkan dari sampel. Sehingga didapatkan sampel 

yang relevan untuk penelitian ini sebanyak 85 responden dengan deskripsi sebagai 

berikut: 
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Tabel 4.1. Data Responden Berdasarkan SMA Asal  

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid PL Donbosko 16 18,8 18,8 18,8 

Kolese Loyola 12 14,1 14,1 32,9 

YSKI 12 14,1 14,1 47,1 

Terang Bangsa 12 14,1 14,1 61,2 

Theresiana 14 16,5 16,5 77,6 

Krista Mitra 7 8,2 8,2 85,9 

Karangturi 12 14,1 14,1 100,0 

Total 85 100,0 100,0  

Sumber: Data Primer yang Diolah (2020) 

 

Dari SMA asal, dapat diketahui bahwa jumlah terbanyak siswa adalah pada 

SMA PL Don Bosko dengan jumlah 16 orang siswa atau 18,8% sedangkan yang 

paling sedikit adalah SMA Krista Mitra dengan jumlah 7 siswa. 

 

Tabel 4.2. Data Responden Berdasarkan Jenis Kelamin  

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-laki 42 49,4 49,4 49,4 

Perempuan 43 50,6 50,6 100,0 

Total 85 100,0 100,0  

Sumber: Data Primer yang Diolah (2020) 

 

Dari jenis kelamin dan rencana ingin masuk Unika Soegijapranata 

Semarang, dapat diketahui bahwa jenis kelamin siswa yang terbanyak responden 

siswa berjenis kelamin perempuan dengan jumlah 43 orang siswa atau 50,6% dari 

keseluruhan siswa. 
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Tabel 4.3. Data Responden Berdasarkan Usia  

 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 16 tahun 18 21,2 21,2 21,2 

17 tahun 61 71,8 71,8 92,9 

18 tahun 6 7,1 7,1 100,0 

Total 85 100,0 100,0  

Sumber: Data Primer yang Diolah (2020) 

 

Usia siswa terbanyak yang berencana ingin ingin masuk Unika 

Soegijapranata Semarang berusia 17 tahun dengan jumlah 61 orang siswa atau 

71,8% dari keseluruhan siswa. 

 

Tabel 4.4. Data Responden Berdasarkan Alamat  

 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Semarang 68 80,0 80,0 80,0 

Luar Semarang 17 20,0 20,0 100,0 

Total 85 100,0 100,0  

Sumber: Data Primer yang Diolah (2020) 

 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan , dapat diketahui bahwa siswa SMA 

yang terbanyak yang berencana ingin ingin masuk Unika Soegijapranata Semarang 

beralamat di Semarang dengan jumlah 68 orang siswa atau 80% dari keseluruhan 

siswa. 
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Tabel 4.5. Data Responden Berdasarkan Jurusan yang Diinginkan dan 

Rencana ingin Masuk Unika Soegijapranata Semarang 

Jurusan yang diinginkan 

Rencana ingin masuk 

Unika Total 

Ya Tidak 

Akuntansi 
Jumlah 4 0 4 

Persentase 4,7% 0% 4,7% 

Arsitek 
Jumlah 1 0 1 

Persentase 1,2% 0% 1,2% 

DKV 
Jumlah 2 0 2 

Persentase 2,4% 0% 2,4% 

Hubungan Internasional 
Jumlah 1 0 1 

Persentase 1,2% 0% 1,2% 

Hukum 
Jumlah 2 0 2 

Persentase 2,4% 0% 2,4% 

International Business 
Jumlah 1 0 1 

Persentase 1,2% 0% 1,2% 

Kedokteran 
Jumlah 2 0 2 

Persentase 2,4% 0% 2,4% 

Manajemen 
Jumlah 4 0 4 

Persentase 4,7% 0% 4,7% 

Psikologi 
Jumlah 3 0 3 

Persentase 3,5% 0% 3,5% 

Sastra Inggris 
Jumlah 1 0 1 

Persentase 1,2% 0% 1,2% 

Teknik Sipil 
Jumlah 3 0 3 

Persentase 3,5% 0% 3,5% 

Teknologi Pangan 
Jumlah 8 0 8 

Persentase 9,4% 0% 9,4% 

Total 
Jumlah 33 52 85 

Persentase 38,8% 61,2% 100% 

 
Sumber: Data Primer yang Diolah (2020) 

 

Sebagian besar siswa SMA yang berencana ingin masuk Unika 

Soegijapranata Semarang menginginkan untuk masuk jurusan Teknologi Pangan 

dengan jumlah 8 orang siswa atau 9,4% dari keseluruhan siswa. 
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Tabel 4.6.  Data Responden Berdasarkan Alasan Tidak Ingin Masuk Unika 

dan Rencana Ingin Masuk Unika Soegijapranata Semarang 

Alasan tidak ingin masuk Unika Total 

Jurusan tidak ada 
Jumlah 5 

Persentase 5,9% 

Universitas di Luar Kota 
Jumlah 14 

Persentase 16,5% 

Universitas di Luar Negeri 
Jumlah 10 

Persentase 11,8% 

Universitas lain di Semarang 
Jumlah 23 

Persentase 27,1% 

Total 
Jumlah 52 

Persentase 61,2% 
 

Sumber: Data Primer yang Diolah (2020) 

 

Dari hasil penelitian ini, dapat diketahui bahwa alasan siswa SMA yang 

tidak ingin masuk Unika Soegijapranata Semarang adalah karena keinginan  

berkuliah di universitas lain di Semarang dengan jumlah 23 orang siswa atau 27,1% 

dari keseluruhan siswa. 

 

4.3. Deskripsi Dimensi EPIC pada Iklan Baliho Unika Soegijapranata 

Semarang  

4.3.1. Deskripsi Efektivitas Iklan Baliho PMB Unika Soegijapranata 

Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 Menurut Dimensi Empathy dari 

Model EPIC 

Untuk mengetahui deskripsi responden terhadap iklan baliho untuk PMB 

Unika Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 di Jl. Siranda Semarang 

menurut dimensi empathy dapat dilihat pada tabel berikut ini: 
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Tabel 4.7.  Deskripsi Efektivitas Iklan Baliho PMB Unika Soegijapranata 

Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 Menurut Dimensi Empathy 

dari Model EPIC 

 Jawaban 

Total 

Score 

  

Keterangan 

STS 

(1) 

TS 

(2) N (3) S(4) SS (5) 

Rata-

rata 

Katego

ri 

 F S F S F S F S F S   

Isi iklan baliho PMB UNIKA 

jelas maksud dan tujuannya 
0 0 2 4 16 48 48 192 19 95 339,00 3,99 Efektif 

Isi pesan pada iklan baliho PMB 

UNIKA mudah dimengerti 
0 0 3 6 16 48 48 192 18 90 336,00 3,95 Efektif 

Tampilan gambar pada iklan 

baliho PMB UNIKA menarik 
0 0 4 8 30 90 32 128 19 95 321,00 3,78 Efektif 

Rata-Rata            3,91 Efektif 

Sumber: Data Primer yang Diolah (2020) 

 

Berdasarkan pada tabel diatas dapat diketahui bahwa deskripsi responden 

terhadap dimensi empathy pada iklan baliho untuk PMB Unika Soegijapranata 

Semarang sebesar 3,91. Hal ini menunjukkan dimensi empathy pada iklan baliho 

PMB Unika Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 dinilai oleh 

responden efektif yang berarti bahwa iklan baliho PMB Unika Soegijapranata 

Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 mampu merasakan perasaan dari siswa SMA 

yang sedang mencari universitas untuk dimasuki menjelang kelulusannya.  

Berdasarkan hasil ini juga diketahui bahwa isi dari iklan baliho PMB Unika 

Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 jelas maksud dan tujuannya 

yaitu untuk menawarkan Unika Soegijapranata Semarang sebagai tempat 

melanjutkan pendidikannya. Isi pesan dari iklan baliho PMB Unika Soegijapranata 

Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 juga dinyatakan efektif yang berarti isi pesan 

dari iklan baliho PMB Unika Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 

tersebut mudah dimengerti oleh responden penelitian. Tampilan gambar yang 

diletakkan pada iklan baliho PMB Unika Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 
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2019/2020 menurut responden juga menarik perhatian sebab memberikan informasi 

mengenai kegiatan belajar mengajar di kampus Unika Soegijapranata Semarang. 

4.3.2. Deskripsi Efektivitas Iklan Baliho PMB Unika Soegijapranata 

Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 Menurut Dimensi Persuasion dari 

Model EPIC 

Untuk mengetahui deskripsi responden terhadap iklan baliho untuk PMB 

Unika Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 di Jl. Siranda Semarang 

menurut dimensi persuasion dapat dilihat pada tabel berikut ini: 

 

Tabel 4.8. Deskripsi Efektivitas Iklan Baliho PMB Unika Soegijapranata 

Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 Menurut Dimensi Persuasion 

dari Model EPIC 

 Jawaban 

Total 

Score 

  

Keterangan 

STS 

(1) TS(2) N(3) S(4) SS(5) 

Rata-

rata 
Kategori 

 F S F S F S F S F S   

Setelah melihat iklan PMB UNIKA, 

saya tertarik menjadikan UNIKA 

sebagai pilihan tempat berkuliah 

2 2 19 38 44 132 14 56 6 30 258,00 3,04 
Cukup 

Efektif 

Setelah melihat iklan PMB UNIKA, 

saya tertarik untuk mendaftar di 

UNIKA 

1 1 17 34 47 141 14 56 6 30 262,00 3,08 
Cukup 

Efektif 

Rata-Rata            3,06 
Cukup 

Efektif 

Sumber: Data Primer yang Diolah (2020) 

 

Berdasarkan pada tabel diatas dapat diketahui bahwa deskripsi atas dimensi 

ini adalah sebesar 3,06. Artinya dimensi persuasion pada iklan baliho PMB Unika 

Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 dinilai oleh responden cukup 

efektif. Iklan baliho PMB Unika Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 

2019/2020 dianggap cukup efektif  dalam mendorong keinginan dari responden 

untuk berencana masuk ke Unika Soegijapranata Semarang. Dimensi persuasion ini 

dinilai cukup mampu membuat pemirsanya cukup tertarik menjadikan UNIKA 



41 

Program Studi Manajemen FEB UNIKA Soegijapranata  

sebagai pilihan tempat berkuliah. Selain itu setelah melihat iklan PMB UNIKA, 

pemirsa menjadi cukup tertarik untuk mendaftar di UNIKA. 

4.3.3. Deskripsi Efektivitas Iklan Baliho PMB Unika Soegijapranata 

Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 Menurut Dimensi Impact dari 

Model EPIC 

Untuk mengetahui deskripsi responden terhadap iklan baliho untuk PMB 

Unika Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 di Jl. Siranda Semarang 

menurut dimensi impact dapat dilihat pada tabel berikut ini: 

 

Tabel 4.9.  Deskripsi Efektivitas Iklan Baliho PMB Unika Soegijapranata 

Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 Menurut Dimensi Impact dari 

Model EPIC 

 Jawaban 

Total 

Score 

  

Keterangan STS(1) 
TS(2) N(3) S(4) SS(5) 

Rata-

rata 

Kate-

gori 

 F S F S F S F S F S   

Isi iklan PMB UNIKA mampu 

menggambarkan suasana belajar di 

UNIKA 

0 0 15 30 31 93 28 112 11 55 290,00 3,41 
Cukup 

Efektif 

Isi iklan PMB UNIKA mampu 

memberikan informasi mengenai 

UNIKA 

0 0 6 12 28 84 40 160 11 55 311,00 3,66 Efektif 

Isi iklan PMB UNIKA mampu 

menunjukkan keunggulan pendidikan di 

UNIKA 

0 0 7 14 32 96 39 156 7 35 301,00 3,54 
Cukup

Efektif 

Rata-Rata            3,54 
Cukup 

Efektif 

Sumber: Data Primer yang Diolah (2020) 

 

Berdasarkan pada tabel diatas dapat diketahui bahwa deskripsi atas dimensi 

ini adalah sebesar 3,54. Artinya dimensi impact pada Unika Soegijapranata 

Semarang dinilai oleh responden efektif yang berarti bahwa dengan melihat iklan 

baliho PMB Unika Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 maka 
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responden merasakan pengetahuannya mengenai Unika Soegijapranata Semarang 

meningkat.  

Dengan melihat iklan tersebut, responden merasakan pengetahuan 

mengenai Unika Soegijapranata Semarang meningkat dengan adanya tingkat 

keterlibatan dari responden terhadap proses pemilihan dan pertimbangan tersebut. 

Responden merasa bahwa iklan baliho PMB Unika Soegijapranata Semarang 

Tahun Ajaran 2019/2020 mampu menggambarkan suasana belajar di Unika 

Soegijapranata Semarang. Isi dari iklan baliho PMB Unika Soegijapranata 

Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 juga dirasakan mampu memberikan informasi 

mengenai Unika Soegijapranata Semarang dan keunggulan dari pendidikan di 

Unika Soegijapranata Semarang yaitu creative, innovative dan ecological. 

4.3.4. Deskripsi Efektivitas Iklan Baliho PMB Unika Soegijapranata 

Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 Menurut Dimensi Communication 

dari Model EPIC 

Untuk mengetahui deskripsi responden terhadap iklan baliho untuk PMB 

Unika Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 di Jl. Siranda Semarang 

menurut dimensi communication dapat dilihat pada tabel berikut ini: 

 

Tabel 4.10. Deskripsi Efektivitas Iklan Baliho PMB Unika Soegijapranata 

Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 Menurut Dimensi 

Communication dari Model EPIC 

 Jawaban 

Total 

Score 

  

Keterangan STS(1) TS(2) N(3) S(4) SS(5) 

Rata

-rata 

Kate-

gori 

 F S F S F S F S F S   

Pesan dari iklan PMB UNIKA mudah 

diingat 
0 0 11 22 38 114 28 112 8 40 288,00 3,39 

Cukup 

Efektif 

Setelah melihat iklan PMB UNIKA 

tersebut, iklan meninggalkan kesan positif 

dalam diri saya 

0 0 3 6 37 111 32 128 13 65 310,00 3,65 
Cukup 

Efektif 
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 Jawaban 

Total 

Score 

  

Keterangan STS(1) TS(2) N(3) S(4) SS(5) 

Rata

-rata 

Kate-

gori 

 F S F S F S F S F S   

Iklan PMB UNIKA tersebut membuat saya 

paham bahwa UNIKA adalah perguruan 

tinggi yang baik 

1 1 3 6 27 81 38 152 16 80 320,00 3,76 Efektif 

Rata-Rata            3,60 
Cukup 

Efektif 

Sumber: Data Primer yang Diolah (2020) 

Berdasarkan pada tabel diatas dapat diketahui bahwa deskripsi atas dimensi 

ini adalah sebesar 3,60. Artinya iklan baliho PMB Unika Soegijapranata Semarang 

Tahun Ajaran 2019/2020 dinilai responden memiliki dimensi communication yang 

efektif yang berarti bahwa iklan baliho PMB Unika Soegijapranata Semarang 

Tahun Ajaran 2019/2020 mampu membuat respondennya mengingat pesan utama 

yang disampaikan pada iklan, mampu membuat konsumen paham mengenai 

maksud dari iklan baliho tersebut dan meninggalkan kesan yang diingat oleh 

responden.  

Responden merasa bahwa pesan dari iklan PMB Unika Soegijapranata 

Semarang mudah diingat, setelah melihat iklan PMB Unika Soegijapranata 

Semarang tersebut, iklan meninggalkan kesan positif dalam diri individu dan iklan 

PMB Unika Soegijapranata Semarang tersebut membuat responden paham bahwa 

Unika Soegijapranata Semarang adalah perguruan tinggi yang baik. 

 

4.4. Pengukuran Efektivitas Iklan Baliho PMB Unika Soegijapranata 

Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 Menurut Model EPIC 

Hasil rekapitulasi deskripsi dari efektivitas iklan baliho PMB Unika 

Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 menurut Model EPIC dari hasil 
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jawaban kuesioner kepada seluruh responden Unika Soegijapranata 

Semarang dapat dilihat pada tabel berikut ini: 

Tabel 4.11. Hasil Pengukuran Efektivitas Iklan Baliho PMB Unika 

Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 Menurut 

Model EPIC 

No. Dimensi EPIC Nilai Indeks Rata-Rata 

1 Empathy Efektif 

3,91 

2 Persuasion Cukup Efektif 

3,06 

3 Impact Cukup Efektif 

3,54 

4 Communication Cukup Efektif 

3,60 

Pengukuran Efektivitas Iklan Baliho PMB Unika 

Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 

menurut Model EPIC 

Cukup Efektif 

3,53 

Sumber: Data Primer yang Diolah (2020) 

 

Berdasarkan pengukuran efektivitas iklan baliho PMB Unika 

Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 menurut Model EPIC dengan 

rata-rata dimensi EPIC iklan baliho PMB Unika Soegijapranata Semarang Tahun 

Ajaran 2019/2020, diketahui bahwa iklan baliho PMB Unika Soegijapranata 

Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 dapat dikatakan masuk dalam kategori cukup 

efektif dengan nilai 3,53. Dari keempat dimensi EPIC, nilai terendah adalah pada 

dimensi persuasion  dengan nilai 3,06 yang hanya menunjukkan kategori cukup 

efektif dalam meningkatkan atau menguatkan karakter Unika Soegijapranata 

Semarang untuk memunculkan keinginan responden dalam merencanakan untuk 

mendaftar di Unika Soegijapranata Semarang. Hal ini juga dikuatkan dari hasil 

keterangan responden penelitian dimana sebagian besar responden tidak berencana 

masuk ke Unika Soegijapranata Semarang dengan alasan ingin masuk universitas 

lain baik di luar kota maupun di luar negeri. Untuk responden yang berencana 
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masuk ke Unika Soegijapranata Semarang, sebagian besar berasal dari SMA 

Theresiana, berasal dari Kota Semarang, dan berencana untuk masuk ke jurusan 

Teknologi Pangan. 

Dari dimensi empathy pada iklan baliho PMB Unika Soegijapranata 

Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 dinilai oleh responden efektif yang berarti 

bahwa iklan baliho PMB Unika Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 

mampu merasakan perasaan dari siswa SMA yang sedang mencari universitas 

untuk dimasuki menjelang kelulusannya. Berdasarkan hasil ini juga diketahui 

bahwa isi dari iklan baliho PMB Unika Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 

2019/2020 jelas maksud dan tujuannya yaitu untuk menawarkan Unika 

Soegijapranata Semarang sebagai tempat melanjutkan pendidikannya sehingga 

mampu merasakan perasaan calon mahasiswa yang mencari universitas. 

Dimensi impact pada Unika Soegijapranata Semarang dinilai oleh 

responden efektif yang berarti bahwa dengan melihat iklan baliho PMB Unika 

Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 maka responden merasakan 

pengetahuannya mengenai Unika Soegijapranata Semarang meningkat. Dengan 

melihat iklan tersebut, responden merasakan pengetahuan mengenai Unika 

Soegijapranata Semarang meningkat, mampu menggambarkan suasana belajar di 

Unika Soegijapranata Semarang serta keunggulan dari pendidikan di Unika 

Soegijapranata Semarang yaitu creative, innovative dan ecological. Hal ini 

menunjukkan bahwa iklan baliho tersebut cukup menarik sehingga memiliki impact 

yang cukup terasa dalam benak calon mahasiswa baru. 
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Dimensi communication dipandang efektif yang berarti bahwa iklan baliho 

PMB Unika Soegijapranata Semarang Tahun Ajaran 2019/2020 mampu membuat 

respondennya mengingat pesan utama yang disampaikan pada iklan, mampu 

membuat konsumen paham mengenai maksud dari iklan baliho tersebut dan 

meninggalkan kesan yang diingat oleh responden. 

 

  


